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SEYAHAT ENDUSTRISININ GELECEGI UZERINE"...

Dunya, 2008 yilindan beri daha da artan terdr ve siddet sarmall
icinde bulunuyor. 2016 yill da maalesef bdyle bir yil oldu; Avrupa’da
sivillere yonelik bombalamalar yasandi, Ortadogu ve Asya’'da
binlerce sivil yine terér nedeniyle hayatini kaybetti. ABD, tarihinin en
kanli silahli saldinlarndan bazilarna hedef oldu. Bu arada ingiltere’nin
AB Uyeliginden ayriima kararn da uluslararas bir sokla beraberinde
ekonomik ve siyasi bir belirsizligi getirdi. AB'nin multeci sorununa
¢cozUmM getirme noktasinda etkisizligi de yine buyUk bir sorun olarak
ortadadrr.

Bununla birlikte, dinyada belirsizligin ve seyahat risklerinin artmasina
ragmen seyahat edenlerin sayisi cogalmaya devam ediyor. Yeni
turist profili; jeopolitik sorunlarn farkinda olan ama bunlara ragmen
farkl deneyimleri talep eden seyahat sevenlerden olusmaktadir.

Bu yeni turist profili son 10 yilda ortaya cikmistir. 4 ana &zelligi ise
soyle siralanabilir:

1. Cok uzak cografyalardan dogru bilgi ve géruntllere ulasimasini
saglayan bloglar ve sosyal medya, yeni nesil turistin kendi
arastrmasini kendisinin yapmasina ve dogru bilgiye ulasmasina
olanak vermektedir. Boylelikle ana akim basin kaynaklarinin
vermis oldugu haberlerin sinirlama ve yonlendirmelerinden
uzaklasmaktadirlar, Ayrica sosyal medya insanlarin gitmek
istedikleri cografyalarda kendileriyle ayni meraklara sahip
insanlarla iletisime gecip daha etkin deneyim yasamalarini
saglamaktadir. Bdylece ihtiyac duyduklar bilgiyi dogrudan gliven
duyabilecekleri insanlardan edinmektedirler.

2. Ucuz ve yaygin hava tasimaciligi insanlarin seyahat isteklerini
desteklemektedir. Yeni destinasyonlara erisim artik daha kolay ve
ucuz hale gelmistir. Gelecek 20 yilda da 6zellikle Avrupa basta
olmak Uzere bircok bodlgede dusuk maliyetli havayolu tasimacilig
gelisimini strdUrecektir. Destinasyonlarin bu gelisime ayak
uydurmalar kendi gelecek planlart icin dnemlidir,

3. Yukarda bahsi gecen bilingli turist profili icin yeni paylasim
ekonomisi internet Uzerinden yeni firsatlar sunmaktadir.

4. Interetin sunmus oldugu firsatlarla artik insanlar evlerinden
ayrimadan calisma imkanlarina sahiptirler. Bu yerel ve global
ekonomilerin gelisimine katkida bulunmaktadir.

Destinasyon aktorlerinin, bu degisimleri izlemesi ve gerekli tedbirleri
alarak iletisimlerini strdUrmeleri gerekmektedir. Bunlara ek olarak
Ozellikle iletisimde yalinlik ve 6zgUnluk insanlann duygularina
erismek icin destinasyonlarin dnceligi haline gelmistir.

Seyahate iliskin is gelecedi, artik teknoloji ile pazarlamanin kesisim
noktasinda bulunuyor. Seyahatin yaratici gelecedi, kullanicr deneyimi
ile tasarmin kesisim noktasinda yer almaktadir. Tuketiciye yonelik
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davet burada dnemli rol almaktadir. Sadece seyahate odaklanmak
yerine ayni zamanda tum sektorlerin degisen tUketici davranislarina
da yogunlasmak gereklidir. Seyahatin gelecedi bu gerceklerden
esinlenerek strateji ve teknoloji uzmanlar ile pazarlamacilar tarafindan
yonlendirilecektir.

Turizm endUstrisi hizla bati merkezli olmaktan ¢ikiyor. Avrupa
Ronesans’'indan bu yana seyahatin konumu ilk defa doguya dogru
kaymakta. Hem tUketici hem de is seyahat trendleri artik yeniden
tanimlaniyor ve ABD ile Avrupa’dan baska bdlgelerde de deneniyor.
Guneydogu Asya ¢ok mobil ve sosyal bir insan modeliyle dne
cikiyor. GUneydogu Asya uluslar, seyahatin geleceginin sinanacagi
yerler haline gelecektir. Seyahatin geleceqi, icerikteki dort temel
unsuru anlayan markalarin olacaktr: ZEKi, SERI, DETAYCI

VE STRATEJIK OLMAK. Gelecek, “veri’nin medyanin kendisi
oldugunu anlayan markalarin olacak. En ileriyi dustnen seyahat
markalari, gezginler igin daha yogun deneyimler sunarken her
seyden dte Ui unsura odaklanir: ilham, kisiliklestirme ve 6z kesfe
yonelik yol. “Sessiz Gezginlerin Yiikselisi” Insanlar seyahat
oncesinde artik kosturmuyor ve paniklemiyor. Daha ziyade kendli
islerini yaplyorlar, yani sessizlesiyorlar, Kendilerine olan inanclar daha
fazla. Insanlar artik baskalarina satilan bir Uriin olmak istemiyorlar.
‘Dunyanin gelecegdi kentler.” Seyahatin gelecedi hem yerel halk hem
turistler icin calisan akilli kentlerde. Once yerel halk icin calismak,

bir Ulkenin kiresel boyutta elinin guclenecedi anlamina geliyor.

Akl kentlerin yUkselisi akill mobilite caginin yukselisine dn ayak
oluyor. Planlama, satin alma ve seyahat isini Ustlenme bundan
boyle bir araya getiriimesi gereken ayrik parcalar olmayacak.
Seyahat ve rezervasyon, mumkun oldugu kadar kusursuz olacak.
Bu ikili, ortaya bir sorun ¢iktiginda ¢dzim 6nerecek ve hatta -eger
mUmkUinse- bu sorunlar daha olusmadan gelistirdigi ¢cozUmler hazir
duracak. "Alternatif turizm artik bir realite” Alternatif turizm, pazar veri
modeliyle ortaya ¢cikmakta. Bu model, insanlarn gezi programlarina
veya alternatif konaklamalara dénceden isitiimemis bir kolaylikla
imkan saglayan seyahat GrUnlerini gevrim igi, mobil ve sosyal ag
vasitalanyla en lyi sekilde sunmaktadir. islemler artik daha kolay, kesif
daha hizli ve geri bildirim seffaf. Seyahatin gelecedi, kiresel sektdre
‘konaklama” catisiyla sessizce isleniyor. Talep ekonomisi, -bilhassa
konaklama olmak Uzere-seyahat hizmetlerinin daha da ayrismasina
yol acacak. Bu durumdan en ¢ok, yogun nufuslu kentlerde bulunan
ve tam hizmet veren oteller etkilenecek. Gelecegin akill seyahat
markalari, dogru talep hizmetlerini butlUnlestirecek ve bu hizmetlerin
erisimini ve kullanimini kullanicilar icin kusursuz hale getirecek. Yakin
gelecek; her seyin ayristigi, her seyin taleplestigi ve mobil oldugu bir
kUltar ortamini bize getiriyor. .. - 2
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Rifai: “Turizm endiistrisine
yonelik bir kaygi tasimiyorum.”

Roportaj: Jason Clampet/SKIFT

Clampet: Sizin gibi turizmin gelecegi hak-
kinda kafa yoracak, iyi ve dogru konum-
daki kimselerin sayisi fazla degildir diye
distndyorum. Sizden akil almak istiyo-
rum. Son birkac aydir siiregelen kiiresel
meseleleri géz 6nlne alirsak, sizden fikir
ve yon edinmek icin dogru zaman tam da
simdi olmal...

Rifai: Birden fazla noktaya temas etmek iste-
rim. Oncelikle turizm ve seyahat, ikisi birden
dyle dayanikli bir endustri haline geldi ki dur
durak bilmeden ilerliyorlar. Bu, bir gercek...
Turizm, bir destinasyonda bir streligine dur-
ma noktasina gelebiliyor. Ancak bu destinas-
yonun konuk agirlama gelenegi koklesmisse
ve dogru altyapl ile dogru melekelere sahip-
se, kisa veya uzun vadede sUrecten daha
da guclenmis olarak cikacaktir. Dunyadaki
bircok destinasyonda bunu gordik!

Insanlann bu hareketliligini durdurmak mum-
kiin degil. Seyahatin artik bir insan hakki ol-
duguna inaniyorum. Insanlar seyahat etmek-
ten vazgecmeyecekler. Planlarini degistirebi-
liler veya bir sureligine erteleyebilirler, fakat
uluslararasi seviyede seyahat etme olgusu
blUylmeye devam edecektir.

Sadece gecen yilda %4,5’'luk bir blylme
gerceklesti. Bu, 2014 rakamlarina 15 milyon
turistin daha ilave oldugu ve her yil kendli
sinirlarindan uluslararasi seyahate ¢ikanlarin
sayisinin 1,2 milyara ulastigl anlamina geliyor.
Inanilimaz bir rakam. Bir diistinsenize. |kinci
DUnya Savasi’'ndan yillar sonra, 1950'de
uluslararasi seyahat eden sadece 22 mil-
yon turist vardi. 22 milyondan 1,18 milyarlik
bir rakama ¢iktik. DUnyada seyahat kadar
katlanarak bulylyen baska bir endustri veya
faaliyet yok. Seyahat, yasam bigimimizin ve
kUltiramuzan bir parcasl haline geldi.

Buglin neyin olup bittigine bakalim. Meydana
gelen olaylar birgok kimseye oldukca yeni
geliyor. Bu durum, her zaman boyleydi. DUn-
ya bugln oldugundan daha iyi olmadi hig.
Tek fark, gecmise nazaran bugun sorunlar
hakkinda daha bilgili olusumuz. Olup bitenleri
ogrenmek parmagimizin ucunda artik. Nijer-
ya'da geng kizlar kaginldiginda, o kizlar artik
bizlerin kizlar oluyor. Japonya’da tsunami
oldugunda bu hepimizi etkiliyor. Onceden bu
gibi durumlarin bahsi cok gecmiyordu. Bira-

kin 100 yil dneesini, 20-30 yil dnce bile bu
sekildeydi. Artik dinya Ulkeleri birbirine daha
fazla yakinlasiyor ve birbirlerini daha ¢ok
dnemsiyorlar. Bugln sahit oldugumuz her
seye ragmen dlnya daha iyi durumda.

Ancak buguin sahit olduklarnmiz benzersiz bir
olgu. YeryuUzunde hicbir destinasyon olum-
suz bir etkiye ya da saldinya kapall degil.
Terdr ya da glvenlikle ilgili bir konu olmasa
da dogal bir felaket her seyi alt st edebilir.
DUnyada hicbir yer bdylesi durumlardan
muaf degil. Tersini sdyleyecek birlyle seve
seve tartisinm ancak surasi kesin ki dinyada
hicbir yer yUzde yUz glvenli degil.

Peki, bu, seyahat etmememiz, insani 6zel-
likleri kaybetmemiz, seyahatin sundugu eg-
lence ve yararlardan vazgegmemiz gerektigi
anlamina mi geliyor? Cevabimiz kesinlikle
olumsuz olmamali!

Gelecege yonelik gok iyimser olmamin bir
sUrli nedeni var. Ik olarak, insanlar ne olursa
olsun seyahat etmeye devam edecekler.
Ikinci olarak, bu konu siyaseti de kapsiyor.
Karanlk guglerin savasi kazanmalarina asla
musaade etmemeniz gerekiyor. CUnkU ka-
ranhigin istedigi vazgegmemizdir. Niyetleri
seyahat etmemizi engellemek. Duvarlar
drmemizi, sinirlarn kapamamizi, kendimizi
baskalarindan izole etmemizi ve birbirimizden
nefret etmemizi sadlamaya calisiyorlar. Iste
bundan 6tlrd turizmi hedef aliyorlar.

Neyi hedef aliyorlar? Havalimanlarini, otelleri,
sahilleri, insanlarnin toplandiklari yerleri hedef

aliyorlar. Turizmin insanlar arasindaki baglanti-

yl, gelecedi ve hayatl kutlamayi temsil ettigini
biliyorlar. Turizmi neden hedef aldiklarinin iste
sebepleri size. Bu sebeplerden dolay bu

savasl kazanmalarina asla izin vermemeliyiz.

Bence saldirlya maruz kalan destinasyonlara
hemen ziyaret gerceklestirmeliyiz. Istanbul
Atatlrk Havalimaninda meydana gelen son
saldinda aslinda iki sey aciga cikti. Cogu
kimse bu noktalan géremedi. 1Iki, séz konusu
havalimani sekiz saat iginde yeniden acildi.
Sekiz saat, yani 24 saatten daha az bir sU-
rede. Sadece aclk olmamakla beraber ¢cok
sayida turistin bulundugu ve kosturmacanin
yasandigl eski haline geri dondu. Bu da tero-
ristlere net bir cevap: Ekonomimizi baltalaya-
mayacaksiniz ve biz de paniklemeyecegiz.

Gelisme diye nitelendirdigimiz ikinci nokta ise
Rusya’'nin saldinnin yasandigi guin Turkiye'ye
olan seyahat yasaklarini kaldirmasi oldu.

Bir saldin gergeklestiginde Ulkelerin hemen
seyahat yasagl getirdikleri fikrine aliskindik.
Ruslar, bu kararlaryla dogrusunu yaptilar:
“Simdi dur deme zaman!i. Turkiye'ye daha
fazla seyahat gergeklestirecegiz.” Elbette bu,
son donemde Turkiye'de cereyan eden olay-
lardan bagimsiz bir konudur. Bu terdristlere
verilen yanit dogruydu. Bu tip saldinlara karsi
verebilecegimiz en glzel ve dogru tepki de
budur.

Az ve 6z olarak ifade etmem gerekirse se-
yahat ve turizm endustrisine yonelik bir kayg
tasimiyorum. Insanlarn yasami ve glvenligi
hakkinda endiselerim var, elbette. Seyahat
glvenligi konusunda da kaygllanmamiz ge-
rekir. Bu konuyu, ulasilacak amaclar arasinda
bas kdseye yerlestirmeliyiz. GUvenlik konusu,
seyahat etmeyecegdimiz anlamina gelmez.
Seyahat etmeyin veya daha az edin demek
bir cevap veya secenek degildir.

Ter6r sadece bir Bati olgusu degildir, kiresel
bir husustur da. Turkiye'de, Misir'da, Fran-
sa'da, ABD’de, turist agirlayan herhangi bir
Ulkede meydana gelebilmektedir. Tayland,
Suudi Arabistan, Banglades ve digerleri de
ayni tehlikeye maruz. Terdr saldirlart her yer-
de meydana gelebilir. izlanda’da bile.

Clampet: Saldiri sonrasi toparlanma
acisindan Nice 6rnegine degindiniz. Sal-
dirinin Gzerinden henliz cok az zaman
gecmisti. Paris ve Briksel gibi diger des-
tinasyonlara bir bakin. Paris hemen geri
sigrama yapti, ayaga kalktl. Toparlanma
Briksel’de biraz daha zaman aldi. Tunus
ve Misir gibi toparlanmanin hizli yasan-



madigi yerler var. Misir’da tabii ki devam
eden baska sorunlar da var. Peki, bu ko-
nuya iliskin...

Rifai: Anahtar ¢6zUmU mU soracaksiniz?

Clampet: Evet. Buna yonelik anahtar ¢6-
zim nedir?

Rifai: Bakin, geri sicrama, toparlanma der-
ken bu surecin otomatik olarak veya kendi-
liginden gerceklestiginden bahsetmiyorum.
Bilingli ve intiyatll bir girisimden bahsediyo-
rum.

Burada en 6nemli kisim, altyaplyr yenilemek
veya sehrin fiziksel yeterliligini yeniden yapi-
landirmak degil sadece. Tabiri caizse, iletisim
oyununu kazanmak da ¢cok muhim. Basinla
nasil bir iletisim kuracaginizi, kendinizi na-
sl sunacaginizi, ne sdylemeniz gerektigini,
insanlarin guvenini nasil kazanacaginizi da
bilmeniz gerekir. Ve gun sonunda kendinizi
glvende hissedecegdiniz veya dogrusunu
bildiginiz yerlere seyahat edersiniz. GlUvenlik
anlaminda gozetildiginize dair en iyi firsatin
temin edildiginden emin olursunuz. Size
%100 guvenlik garantisi verebilecek dinyada
hicbir destinasyon yok. Varsayimsal veya
teorik durumlar vardir. Zamaninizi en keyifli
bicimde gecirebiimenizi saglayacak sisteme
sahip yerleri tercih edersiniz. BUyUk kentler-
de, normal sartlar altinda bile, ctizdaninizi
veya gantanizi ¢calip kagabilirler. Bu gibi du-
rumlari engelleyemezsiniz, fakat bu kentlere
gitmeyi sUrdUrtrsunz.

Gizlemeye calismaniz, “Biz en lyiyiz, endise-
lenecek bir sey yok” denilen modasi gegmis
soyleme devam etmeniz bir ise yaramaya-
caklir. Yapmaniz gereken, ne olup bittigini
tam olarak bilen, risklerin farkinda olan biriyle
gorismek ve guvenlik saglamada elinden
gelenin en iyisini yapan destinasyonlara
yonelmek. Boylesi destinasyonlarda, to-
parlanma sUreci hayal ettiginizden de hizli
olmaktadir.

Clampet: Simdi daha olumlu ve heyecan
verici konulara yo6nelelim isterseniz. Yuk-
selen pazarlara baktiginizda sizi en gok
heyecanlandiranlar hangileridir? Nigin?

Rifai: Pazarlan iki kisma ayirmakta yarar var:
Ice yonelik ve disa yonelik (Ulkeye gelen ve
Ulkeden cikan turist).

Clampet: Once ige yonelik (lilkeye gelen
turist) pazarla baslayalim.

Rifai: ice yonelik pazarlar: Burada trendler,
yani egilimler gayet net. Bugln yukseliste
olan destinasyonlar gelisen yeni merkezlerdir.
Dunyadaki tum destinasyonlar, ABD ve bil-
hassa Avrupa’nin koklesmis olanlari da dahil
olmak Uzere blyUmektedir. GUnUumUzde
seyahat edenlerin %52-55'i Avrupa’ya gidiyor
ya da Avrupa’dan geliyor. Avrupa, merkez
konumda. Avrupa'ya seyahat edenlerin sayisi

artmaya devam ediyor. Avrupa Ulkeleri, ge-
cen vila ilave olarak 30 milyondan fazla turist
agirladi.

50 milyon turistin otuz milyonunu Avrupa
kaptl. Avrupa halen disli ve guclt bir pazar
ve blylmeye de devam edecek. Avrupa’nin
kalkinmis dUnyada yeni destinasyonlar kura-
bilecegini varsaysak bile, bu kitanin 10, 15,
20 yIl iginde ayni pazar payini strdurebilece-
gi cok gercekgi degil. Gelisen destinasyonlar
pazardan daha fazla pay almakta fakat at-
lanmamasi gereken bir husus var: Diger tum
destinasyonlar da bu sure zarfinda blyume-
ye devam ediyor. Gelismis destinasyonlar on
yil 6nce %60 ile daha Ustun bir konumdayd.
O doénem gelisen destinasyonlar ise %40'lik
bir paya sahipti. Bugun oranlar esitlendi.
2030 yilina kadar bu oranin %60’a %40
gelisen destinasyonlarin lehine dénmesini
bekliyoruz.

Gelisen destinasyonlar derken Asya, Gu-
ney Asya, Afrika ve GUney Amerika’da yeni
Urdnler sunan ve gelisen yeni pazarlan kas-
tediyorum. En heyecan verici olanlar bugtn
bunlar ve insanlar artik degisiklik, yeni tec-
rubeler aryor. Elbette turistler bilinen, gelis-
mis destinasyonlara gitmekten haz almaya
devam edecektir. Sdylemeye calistigim bu-
yume devam edecek. Hepsi blylyor, ancak
gelisen destinasyonlarda blyume daha fazla
olacak.

lc pazara yonelik simdilik s®yleyeceklerim
bunlar. Disa yonelik pazarlardan (bir Ulkeden
turist olarak ¢ikan) bahsedecek olursam,
Cin son bes, alti yildir disa yonelik pazarlarda
birinciligi elinde tutuyor. 6 yiIl dncesine kadar
zirvede Almanya oturuyordu. Gin disa yo-
nelik pazarlar arasinda sadece birinci sirada
olmakla kalmadi, ayni zamanda 2015 yilinda
130 milyon turist agirladi. Bir 6nceki yila
(2014) gore bluylme %30'dan fazla oldu.

Bir diistinsenize. 2000 yilinda Cin'i ziyaret
eden yabanci turist sayisi 10 milyondu. 10
milyondan 130 milyona bir sigrama.

Clampet: Sadece 16 yilda...

Rifai: Bu, buzdaginin gérinen tarafl. Evet,
16 yilda 13 katlk bir artis.

Burada 6nemili olan yalnizca rakamlar degil.
MUhim olan bu turistlerin, diger Ulkelerdekine
nazaran ekonomik anlamda daha blyudk bir
etki birakmasidir. Simdi bakin. 130 milyon tu-
rist, 290 milyar dolar harciyor. Bu da demek-
tir ki her turistin harcadigr meblag 2000 do-
lardan fazla. Bu diger Ulkelerle ve o Ulkelere
seyahat eden turistlerin biraktiklar doévizlerle
kiyaslandiginda dunya ortalamasinin yaklasik
%80’den fazlasina tekabul ediyor.

Cinliler bir yere seyahat ettiklerinde kendi pa-
ralarinin yani sira arkadaslarinin, komsularinin
hatta alacaklilarinin parasini harcamaktadir.
Bu turistler bolca alisveris de yapmaktadir.

Cinli turistlerin ekonomiye verdikleri katki ina-
nilmaz.

Clampet: Bu pazarin olgunlasmaya basla-
masilyla sizce ne gibi seyler tezahtr ede-
bilir? Cin’in disa yonelik pazari, 2. Dinya
Savasi’ndan sonra ABD’dekiyle benzer
duruma geldi gibi.

Rifai: Durlst olmam gerekirse bana gore
Cin'deki pazar olgunlasmis durumda. Az
once degindiginiz farkla ilgili olarak, Cin ve
ABD, evet, trend yonunden benzerlik goster-
mektedir fakat asil fark zaman farkinda yat-
maktadir. 60 yil dteden konusuyoruz. DUnya
bugtn Amerikalilarin seyahat etmeye basla-
diklar yillar olan 1950'ler ve 60’lara nazaran
daha disa aciimis durumda. Amerikalilar
seyahat etmeye basladiklarinda, dzellikle
Avrupa’nin en erisilebilir, uygun ve ulasimasi
kolay destinasyonlarina yonelmislerdi. Arala-
rnda maceraperest olanlar Hindistan'a gitmis
olabilir elbette.

Cinlilerin bugun farkl bir mevcudiyetleri var.
Trend ayni, ancak mesele artk ¢cok daha
kidresel. Dort yil bnce Maldiv adalarina git-
mistim. Orada tek bir Cinli turist bile gor-
medim. Cinliler hakkinda soru sordugumda
su yaniti aldim: “Cinliler glinesi sevmez. Bu
yUzden Cinlilere gekici gelen bir pazar konu-
munda deglliz.” Gegen yil Maldiviere yeniden
seyahat ettigimde ise ziyaretgilerin %72'sinin
Cin'den geldigini 6grendim. Sizce bunun
sebebi nedir?

Clampet: Giinesi sevmeye mi basladilar?

Rifai: Hayr, glinesin sayginligini sevmeye
basladilar. Turizmle glinesin bagl bu kimse-
lere gekici gelmeye basladi. Zengin ailelerin
yeni evli cocuklarnin Maldiviere geldigini gor-
dum. Gunesin altinda uzanmiyorlardi. Sa-
dece orada olmak ve oradan olmanin tadini
¢lkarmak istiyorlardi. Oraya direkt havayolu
baglantisi var artik.

Bugtn Cinlilerin gidebilecekleri yerler artik
sayisiz. Simdi anlatacagim sey sizi sasirtabilir,
Sri Lanka'daydim. DUn gece Sri Lanka'dan
déndum. inanilacak gibi degildi, o kadar cok
Cinli turist vardi kil Cinli turistler artik sadece
Paris’e, Roma'ya ve Londra'ya seyahat etmi-
yorlar. Butdn ikincil pazarlara, dtnyanin her
kdsesine seyahat ediyorlar. iste bundan &tu-
ri Cin pazarini olgunlasmis kabul edebiliriz.

Cinlilerle ilgili olarak bir eklemede daha buluna-
biliim. Cinli ziyaretcilere yemek ve aliskanliklar
pakimindan 6zel bir ilgi ve hizmet sunulmasi
gerektidi ile ilgili yanlis bir algi ve varsayim var.
Yanlis bir varsaym. Zira ispatlanmis degil. Cinli
turistlere sunabileceginiz en lyi sey belki de ken-
di dilleri ile hizmet olabilir. Bu diger turist kafileleri
icin de gecerli. Cince bilen renberlere gereksi-
nim var. Cinli turistlerin Sri Lanka veya Maldiviere
Cin yemedi yemeye veya Cin gayl icmeye git-
tiklerini ve bunu da kendi dlizenlerine gére ya-



pacaklarnni varsayarsak hata etmis oluruz. Farkl
bir sey gérmek, farkll bir sey denemek istedikleri
icin bu destinasyonlan ziyaret ediyorlar.

TUm destinasyonlara nagizane énerim, Cinli-
lerden daha fazla Cinli olmaya calismamalari
yonUnde olacak. Onlar olduklar gibi kabul
edin, agirlayin. Sarf edilmesi gereken tek
¢aba, onlarla olan iletisiminizi glglendirme-
niz olacaktir. Cinli turistler, kendi kUlttrlerinin
gUclt izdusumleri yerine farkll seyler gérmek
ve deneyimlemek istiyorlar.

Clampet: Pozitif turizm planlamasinda
ongordiguniz etkin araglarin bazilarin-
dan bahseder misiniz?

Rifai: Her destinasyonun gereksinim duy-
dugu veya ne yapmasl gerektigi ile ilgili
detaya girmem mumkun degil. Her biri,
daha rekabetci ve ¢ekici bir destinasyon
olabilmek amaciyla yapmasi gerekenler
yonunden digerinden farklidir. En olmazsa
olmaz nokta burada siyasi iradedir. Turist
agirlamak icin hevesli bir Ulke, turizmi eko-
nomik bir faaliyet olarak gérmelidir. Bu konu
oncelikli olarak 6nem verilmesi gereken bir
husustur.

Siyasi irade olmadan hicbir sey olmaz. Tu-
rizm konusu, sadece Ozel sektdrin sorum-
lulugu degildir. Bir seyler yaratabilmek icin
inanca, siyasi iradeye sahip olunmali; turizm
endustrisini dogru algilamall.

Soylediklerimle alakall diger her sey detay-
dan ibarettir. Yollar agcmak, insanlari egitmek,
dogru yonlendirmek bu yénde ilerlemeniz

gerektigine olan inancinizin bir sonucudur.
Sunabilecegdi ¢ok fazla sey olmayan ancak
yukaridaki hususlarl gergeklestirerek blyuk
basarilara imza atan birgcok érnek Ulke gor-
duk. Potansiyel olarak zengin, ancak bir gi-
dim yol alamamis Ulkeler de mevcut.

Peki neden? Konunun neye sahip oldugu-
nuzla bir alakasi yok; Sahip olduklarinizla
neler yapabileceginiz Gnemli olan.

Clampet: Siyasi irade, her zaman uyus-
mayabilir. ileriye déniik mesajlarin giic-
lendirilmesinde turizm endustrisinin yeri-
ne getirmesi gereken cabalar nelerdir?

Rifai: Farkindaligr artirmak. BM Dunya Turizm
OrgUtt'ntin glincel verileri ve arastrmalan bu
hususa odaklanmis durumda. Arastirmala-
rmizin gogu, bir terdr saldinsi karsisinda bir
Ulkenin neler kaybettigini gostermek gibi ko-
nulara dayanmaktadir. Bugin ABD'de her 43
turist vizesinin bir istihdam yarattigini biliyor
musunuz? Gayet basit. Kag kisi bunu biliyor?
Kag kisi bu baglantiyl kurabiliyor?

Bu, sadece ekonomiyi ilgilendiren bir husus
degil; ne kadar yitirdigimizle ilgili de bir konu-
dur. Kayda gecmek istedigim bir not: Baskan
Obama bu konu hakkinda ¢ok bilingli olan
saylll devlet baskanlarindan biridir. Kendi-

si iki yiIl 6nce turist vizelerinin %17 oranda
arttinlmasi amaciyla kararname cikarttirdi, O
donem c¢ok basit bir agiklamada bulundu:
ABD'yi ne kadar ¢ok kisi ziyaret ederse o
kadar cok kisi istihdam edilir. Mesele bu ka-
dar basit.

Bunun benim glvenligimi tehdit edecegdini

mi sdyllyorsunuz? Ispatlayin o zaman. Simdi
tek tek ele alalim. Birkag hafta énce Yunanis-
tan’in Turizm Bakani beni ziyaret etti. Bana ne
soyledigini biliyor musunuz? Yasa disi goc-
menlerimizin %92’si- tabii bu kimselere yasa
disi gbcmen tabirini kullanmak isterseniz-
vizesiz Ulkemize giris yapiyor. Vizeyle gelen
%8'lik bir pay icin tum Ulkeyi cezalandirmam
mi gerekiyor?

BlyUk bir magazaya gittiginizde ve herkesin
Ustunu basini aramaya kalktiginizda kimse

0 magazaya bir daha gitmeyecektir. Bu ma-
gazanin yapabilecegdi mantikli bir sey vardir.
“%4-8'lik bir soygunu gbz dnune aliyoruz ve
bununla yasamay kabul ediyoruz.” Vizeden
bahsederken Ulkelerin bunun gibi mantikli bir
sekilde dusunduklerini sanmiyorum.

Vizelerle ilgili sikinti da ayni. Bazi tlkeler mu-
tekabiliyet denilen eski kavrama o kadar sap-
lanip kalmis durumdalar ki “Arjantinlilere vize
vermem ¢Unkd onlar da bize vize vermiyorlar
diyenler ¢ikiyor. Benim bu gibi yaklasimlara
yanitim net. Bu, gdze goz dise dis bir kav-
rama dayaniyor. Goze gbz dise dis kavrami
gunun sonunda dunyay! kér bir hale getire-
cektir. Bu kavramlar bir ise yaramayacakiir.

Ve gunun sonunda sizin igin daha dneml
hale gelecek olan soru sudur: Isler men-
faatinize donustt mu dénusmedi mi? S6z
konusu salt ekonomik kazanimlar oldugunda
mutekabiliyet kavraminin uygulanmasi gerek-
tigine inanmiyorum. - 2



“LIKYA YOLU'NDA MASALLAR"
PROJESININ YABANCI
BASINDAKI YANKILARI...

Fethiye’den baslayip Antalya’ya kadar uzanan Yunanistan, Likya Yolu’nu ve projeyi 6nemli seyahat dergisi Travel Book’ta 14 sayfada
Teke Yarnmadasi'ndaki patikalann isaretienmesiyle  gorsellerle ve detayl anlatimlarla yayinlandi.

olusturulmus, Turkiye'nin ilk uzun mesatfeli ylriyUs
yolu olan Likya Yolu'nu tecriibe etmek Uzere, 12
Ulkeden 16 yabanci gazeteci ve seyahat bloggeri
ile instagrammer 9-14 Mayis 2016 tarihlerinde
“Likya Yolu'nda Masallar’ projesinde konuk
edilmislerdi.
Judith Liberman’in anlattigi Anadolu Masallar
esliginde Likya Yolu'nu tecrlbe eden  konuklarin
yaptiklan haberler yabanci basinda, bloglarda
gazete ve dergilerde genis yer aldi. &

isvigre: Marcel Krebs blogunda

lerini
Likya Yolu deneyim
detaylaryla okuyucusuna aktard.



Fransa
La Provence gazetesi yazar Fre-

deric Cheutin Likya Yolu ile ilgili

bir yazi yayinland!.

Cin
Xiaoli Mao mikro-blogunda bir¢gok gorselle
keyifli Likya Yolu deneyimlerini paylasti. Turk

insanindan, yemeklerinden, dogasindan ve
yasam tarzlarindan dvguyle sozetti.

www.youtube.com/ www.youtube.com/
watch?v=vtzwSI42DQE watch?v=0p9InBNX7SA

isveg: Lina Bjérkskog blogunda gezi

e
aniaty, Manzarap,,

boyunca gunlik deneyimlerini pay-
lasti ve birgok gdrselle Likya Yolunu
detaylariyla anlatti.

Almanya
Jorg Thamer blogunda Likya Yolu’na genis yer verdi ve deneyimlerini okuyuculariyla
paylasti.



- “TURKUAZ” DUNYA'NIN

EN iYi TURIZM TANITIM

FILMi OLDU.

Bakanligimizca Ulkemizin yurt icinde ve

yurt disinda yUrGtttigu tanitim kampanyasi
cercevesinde; Turk Hava Yollan (THY) ile
yapllan isbirligi ile gergeklestirilen “Turkuaz”
konseptli reklam filmi, Turkey Home sosyal
ve dijital medya kanallar ile Bakanligimiz
Kuitdr ve Tanitma MUsavirlik/Ataseliklerinin
gbrev bolgelerinde acik hava, dijital ekran ve
billboardlarda, TV kanallar ve sinemalarda
gosterimektedir.

“Turkuaz” konseptli tantim filmimizin turizm
alaninda gorunUrtguni ve etkisini artirmak
amaciyla, Uluslararasi Turizm Filmleri
Festivalleri Komitesi (Comite International
des Festivals du Film Touristique, CIFFT)
tarafindan koordine edilen ve uluslararasi
alanda &ne cikan turizm filmlerinin boy
gbsterdigi bir festival turnesine katilim
gerceklestirdik.

Uluslararasi Turizm Filmleri Festivalleri
Komitesi (Comité International des Festivals
du Film Touristique, CIFFT), dinya genelinde
15 Turizm Fim Festivalinin bunyesinde

yer aldigl, uluslararas turizm sektérinde
gorsel-isitsel calismalan desteklemek

ve farkindalgini artirmak amacini tasiyan
uluslararasi bir festival komitesidir. S6z
konusu Komite, Dinya Turizm OrgUtd

(WTO), Avrupa Seyahat Komisyonu (ETC),

Asya-Pasifik Seyahat Dermegdi (PATA) ve Orta
Amerika Turizm OrgUittl (CATA) tarafindan
desteklenmektedir. Komite bunyesinde yer
alan her bir Festival kendi uluslararas jCrisini
olusturmakta ve olusturulan bu jUri tarafindan
yarnsmaya katlan filmler arasinda ¢dule

layik gérUlenlere bagdimsiz bir sekilde karar
veriimektedir. Festival sezonunun sonunda
ise yil boyunca Komite tarafindan koordine
edilen Festivallerde &dul kazanmis filmler
arasinda yapillan oylamada yiin “En lyi Filmi”
secilimektedir.

2016 yiinda “Turkuaz” konseptli tantim
filmimiz, katiim gerceklestirdigi Uluslararasi
Turizm Film Festivalleri Komitesi (CIFFT)

bunyesinde yer alan;

e Art&Tur International Tourism Film Festival
(Vila Nova de Gaia City/Portekiz);

e Cannes Corporate Media & TV Awards
(Cannes/Fransa);

e Film Art & Tourism Festival “FilmAT”
(Varsova/Polanya);

e [TFF-Bulgaria "On the East Coast of

Europe” (Veliko Tarnovo/Bulgaristan);

e SilaFest — International Festival of Tourist
and Ecology Fim (Veliko Gradiste/
Sirbistan);

HH Tourfilm

Czechlourism

e Tourfilm Karlovy Vary (Karlovy Vary/Cek
Cumhuriyeti);

e Tourfim Riga (Riga/Letonya);

e US International Fim & Video Festival

(Los Angeles/ABD);

e /agreb Tourfim Festival (Zagreb/

Hirvatistan);

e istanbul International Tourism Film Festival

(Istanbul/Turkiye)

e Following the Equator — International

Tourism Film Festival (Iru Fushi/Maldivier);

isimli festivallerde “Turizm Tanitim
Filmleri-Destinasyonlar” kategorisinde

“Birincilik” &dull almistir.,

S6z konusu Festival Komitesi tarafindan
yapllan degerlendirme sonucunda ise
“Turkuaz” konseptli tanitim filmimiz festival
turnesi kapsaminda 2016 vilinin en iyi

filmi secilerek “Bdiyiik Odiil”e (Grand
Prix) layik gortimustir. 26-28 Ocak 2017
tarihlerinde Avusturya'nin baskenti Viyana'da
duzenlenecek CIFFT Festival Turnesinin
Galasi (Festival of Festivals) ile flmimize

oAUl takdim edilecektir, @F



PIYANO ETKINLIGI

Paris'te bu yil 5.'si 18 Haziran-13 Temmuz 2016 tarihleri arasinda

gergeklesen “Play Me, I'm Yours, Des Pianos Dans La Ville”
adll etkinlige, Avrupa Futbol Sampiyonasi'na katilan 24 Ulkenin
temsilcilikleri ile birlikte Paris Kultir ve Tanitma Musavirligimiz de
katihm saglad!.

S6z konusu etkinlikte bize ait plyanonun Uzerine duvar boyama ve
grafik sanatcisi Tung Dingtas tarafindan sanatsal
bir calisma yapildi. Etkinlik sonrasinda ise
piyano Paris Sorbonne Universitesine tahsis
edildi. 2008 yilindan beri ingiliz sanatci Luke
Jerram tarafindan gerceklestirilen “Play Me,
I'm Yours” etkinligi ile Dunya’nin dnemli 50
sehrinde 1500'den fazla piyano kurularak 10
milyondan fazla insanin piyano calmasina
firsat verilmis. F

PiER LOTI’'NiN  “IPEKYOLU KULTUR
ULKESINDE MUziKk ~ YOLLARI"PROJESI

UNESCO ve Dinya Turizm Orgiitl destegiyle yUriitilen
“loekyolu Kultir Yollar” projesi cercevesinde Ispanya’nin
Valencia sehrinde duzenlenen “Multaga 2016" forumunda,
9 Haziran 2016 tarihinde, Azerbaycan ve Kazakistan'in da
katiimi ile “Turk Dinyasi Tanitim Gecesi” dizenlendik.
Bakanligimiz s&z konusu etkinlikte bir iftar yemegdi verdi. - 2

“Pierre Loti'nin Ulkesinde
MUzik” Festivalinin 12.’si
01-07 Mayis 2016 tarinleri
arasinda, Fransa’nin
Rochefort ve Saint-Pierre
d'Oléron sehirlerinde
yapildi.

2011 yilindan bu gline
kadar Bakanligmizca desteklenen festival stiresince, Saint-Pierre
d'Oléron’da, festivalin turizm-enformasyon noktalari ve konser
salonlar girislerinde Ulkemizin tanitim brosurleri dagitildi. Saint-
Pierre d'Oléron’'da Maison des Aieules binasinda verilen konserde
Turk kompozitorlerin eserleri icra edildi. MUsavirligimizin ev sahibi
olarak lanse edildigi etkinlik kapsaminda, Saint-Pierre d’Oléron’da

duzenlenen konser
sonrasinda yaklasik

250 seckin konugun
katildigi bir kokteyl
verildi. Festivalin bu yilki
program kitapciginda
tam sayfa Turkiye
reklamina yer verildi. - 2




EUROLIG FINAL FOUR'DA
TURKIYE TANITIM RUZGARI

2016 Eurcleague Basketbol Liginin Final Four musabakalan 12-15
Mayis 2016 tarihleri arasinda Berlin'de gerceklesti. Bakanligimizin
‘Premium Destination” olarak Euroleague’in reklam ortagr oldugu

organizasyon kapsaminda Berlin'in en islek meydani olan

‘Alexanderplatz’da Fan Zone adi verilen ve taraftarlara yonelik tanitim
faaliyetlerinin gerceklestirildigi bir festival alani olusturuldu. Alanda yer

alan 150 metrekarelik standimizda tlkemizin tanitimi yapild,

Bakanligimiz standi iki pargadan olusmus olup, Modulbox adi verilen
kisimda Ulkemiz hakkinda tanitici brosur ve hediyelik esya dagitimi
yapllirken, ziyaretcilere Ulkemiz hakkinda bilgi verilen Photolbox
polimunde, reklam gorselimiz dntinde hatira fotografi cekilen
ziyaretcgiler aninda bu fotograflann ¢iktisin aldilar. 4 adet basketbol
potasinin bulundugu “just hoops” adli aktivasyon kisminda ise
zivaretciler basketbol oynama firsati buldu. 14 Mayis 2016 Cumartesi
gunu ise Final 4'e kalan yildiz oyuncular ile standimizda taraftar icin
imza gunU duzenledi. Organizasyon boyunca festival alani 600.000

Kisi tarafindan ziyaret edildi.

Etkinlik kapsaminda, final maclannin oynandigi Mercedes Benz
Arena’nin saha ici ve saha disi reklam alanlarinda etkinlik stresince
Ulkemiz reklam gorsellering, logosuna ve tanitm filmlerine yer verildi,
Euroleague’den alinan rapora gore, final maclarnni canli olarak
toplamda 7,5 milyon kisi, gecikmeli olarak ve mag tekrarlarnni yaklasik
9 milyon Kisi, dnemli anlarin yayinlandigi spor programlarini ise 134
milyon kisi izledi. Alinan bilgiye gére, 2015 senesine kiyasla 2016

yilnda 15 milyon daha fazla kisi maclar takip etmistir. @



LONDRA, “TASTE OF LONDON” FESTiVALI

Turkiye Cumhuriyeti Kultdr ve Turizm
Bakanldi, 156-19 Haziran 2016 tarihleri
arasinda Londra Regent Park'ta
gerceklestirilen dunyanin en Unll yiyecek,
icecek ve yaz edlencesi festivali Taste of
London’a resmi destinasyon ortagi olarak
katildr,

Festival stresince ziyaretciler, Regent
Park'taki Turkiye cadinnda essiz lezzetleri
tatma ve aktivitelere katima sansina sahip
oldular. Bu baglamda Unlti Tark ascilan
tarafindan haziranip sunulan Turk yemek ve
tatllan ziyaretcilere ikram edildi.

Turk mutfak sefleri festival esnasinda cesitli
yemek sovlar da sundular.

UNLU INGILIZ SEF ED BAINES,
“HUNKAR BEGENDI” YAPTI.

Unlr Ingiliz Mutfak Sefi Ed Baines, festivalin
ikinci glintinde  festival alanindaki AEG Taste
Tiyatrosunda, geleneksel Turk yemeklerinden
biri olan Hunkar Begendi'yi 6zel sovu ile
hazirladi. Bu sov yaklasik 4.5 milyon izleyicisi

Unlt ingiliz Sef Ed Baines, AEG Taste Tiyatrosunda izleyicilere geleneksel Turk yemegi

Hunkar Begendi'yi bir sov esliginde pisirdi. Ed Baines'in bu sovu Taste Of Turkey

etiketiyle Turkey Home Facebook sayfasindan 16 Haziran 2016 tarihinde canli olarak
yayinlandi. Bu video 548.961 kisi tarafindan gortldu ve 47.225 kisi tarafindan da izlendi.

Great British Chefs'in videosu ise Facebook sosyal medya kanalinda Taste of London

etiketiyle canli olarak yayinlandi, video 298.793 defa gortldl ve 84.530 defa izlendi.

Ayrica, Great British Chefs'in Facebook sosyal medya kanalinda Ed Baines Taste of

London etiketiyle yayinladigi Hinkar Begendi sovu videosu, 98.144 defa gértldi ve

47.313 defa izlendi.

bulunan TurkeyHome Facebook hesabindan
canli olarak yayinlandi (https:/Anvww.
facebook.com/TurkeyHomeOf).

ZiYARETGILERE TURKIYE'DE TATIL
KAZANMA FIRSATI SUNULDU.

Ote yandan, TUrkiye cadinnda ézel olarak
tasarlanan Instagram yarismasi ¢gergevesinde
fotograf cektirip, #TasteofTurkey etiketiyle
instagramda paylasan kisiler arasindan bir
Kisiye, @Turkey_Home tarafindan 4 kisilik her
sey dahil konseptinde Antalya’da bir haftalik
tatil kazanma imkani da sunuldu.

FESTIVAL BES GUN
SURDU.

Bes glin stiren Gurme

sayisi kirktan fazla olan Unlt
heyecan verici restoranlar
kesfedebilme, lezzetli
yiyecekleri tadabilme,
birbirinden farkll icecekleri
deneyebilme, gdsterileri ve
canl muzik performanslarn
takip etme imkanina sahip
oldular.

Yaklasik 50 bin kisinin
ziyaret ettigi Gurme
Festivali'nde Turkiye
cadirnnda geleneksel Turk
tatlisl baklava ve lokum,
simit, catal, borek ve
corek, Turk kahvesi ve
cay! ziyaretcilere ikram
edildi. Hergun farkli

bir yemek menuslyle
ziyaretcilerini agirlayan
cadinmizda gunun
corbas, etli ve sebzeli
yemek, piring veya bulgur

Festivaline katlan ziyaretciler,

pilavi ve geleneksel soguk mezelerimizden
kisir ve cacik ikram edildi. Festivalin son
gunu vine geleneksel yemeklerimizden
lahmacunun nasll pisirildigi ziyaretcilere
uygulamalr olarak gosterildi. Ayrica, festival
sUresince katiimcilara Turkiye'yi tanitan
hediyelik esyalar dagtidi, @
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 ISPANYA'DA TURKIYE ODAKLI BIRLIKTE REKLAM

Ispanya’da faaliyet gsteren ve 2015 yiinda
Turkiye'ye toplam 3.535 kisi tasiyan online
seyahat acentasl Destinia ve Turk Hava Yollar'nin
Ispanya’dan Turkiye've direkt ucuslarinin
bulundugu 6zerk bodlgelerde yayimlanan en
yUksek tirgjll bdlgesel gunltk gazeteler olan ABC
(Madrid), El Correo (Bilbao), Diario Sur (Malaga)
ve Las Provincias (Valencia)'da 2016 Mayis
ayinda Turkiye odakl birlikte reklam faaliyeti
gercgeklestirildi.

Ayrica, Ispanya’da faaliyet gdsteren ve 2015
yilinda Turkiye'ye toplam 4.534 kisi tasiyan online
seyahat acentasi Atrapolo ve 20716 yilinda yazili

basin mecrasinda, Ispanya'da en yUksek tirajl
ulusal gunlik gazeteler olan El Mundo, La Razon,
ABC, El Economista (seyahat eki) ve bdlgesel gunlik gazete Periodico Cataluna'da (seyahat eki) 2016 Mayis-Haziran aylarinda Turkiye odakli
birlikte reklamlar yapildi. - 2

BREZILYA SBT TV KANALI'NDA TURKIYE

Brezilya'nin ylksek izlenme oranina sahip kanallarindan olan SBT televizyon kanalinin “Conexao Repérter” adli programinda hem
Brezilyall seyirciye Ulkemizin kultUrel, tarihi, turistik ve gastronomik degerlerini tanitmak hem de guvenli, seyahat edilebilecek bir Ulke
oldugunun mesajini vermek Uizere Istanbul-lzmir-Gaziantep’te cekim yapmak Uzere kanalin 4 kisilik ekibi 01-07 Haziran 2016 tarihleri
arasinda agirlandi. - 2

ITALYAN GAZETECILER TURKIYE'DE

ltalya’nin 6nde gelen arkeoloji dergileri Archeo ile Touring, TV2000 Kanall, ve Aska Haber Ajansi igin gekimler yapan 8 italyan
gazeteci, 02-06 Haziran 2016 tarihler arasinda izmir ve Aydin'da Bakangimiz tarafindan agirlanmistrr. - 2




ROMA MARATONU SARAYBOSNA
Roma Musavirligimiz 8-10 Nisan 2016 tarihleri arasinda gerceklestirilen 1 3 goc U K F E STiVA Li
Roma Maratonu'na sponsor oldu. DUnyanin en eski ve Gnemli maraton o
organizasyonlarindan biri olan Roma Maratonu’nun halka hitap eden
“Roma Fun” halk kosusu etabinda Turk ve Italyan dostlarmiz ile birlikte

yer aldik. Maratonun tanitim ve kayitlannin yapildigi fuar niteligi tasiyan
“Maraton Expo”ya Turkiye standi ile katilim sagladik. - 2

3-6 Haziran 2016'da Saraybosna sehir merkezinde
dizenlenen, yaklasik 30-40 bin cocugun katildigi acik hava
festivalinde Bakanligimizca tantim etkinlikleri gerceklestirildi.

Festival alaninda yer alan tanitim standimizda yaratici atlye
calismalarn gerceklestirildi ve cocuklarin resimleri sergilendi.
Oyuncak ve okul materyalleri dagrtilan kUgUk bir cekilisin
gerceklestirildigi standimiz blytk ilgi gordd. - 2

ROMA'DA 5. TURK FiLM
FESTIVALI

30 Haziran-3 Temmuz 2016 tarihleri arasinda besincisi dizenlenen, onursal baskanligini yonetmen Ferzan
Ozpetek'in yaptd 5. Turk Film Festivali Roma’nin en Unli sinema merkezlerinden biri olan Casa Del
Cinema’nin agik hava salonlarinda gerceklestirildi. Festival kapsaminda; “Annemin Yaras!”, “Abluka’, “Sivas”,

“‘Sarmasik’, “Ali Baba ve Yedi Clceler”, “Muhsin Bey”, “Baskin: Karabasan” ve “Kalandar Sogugu” filmleri
gdsterime sunuldu. @




18 Haziran 2016 tarihinde Kiev BUyUksehir Belediyesi salonunda duzenlenen ve
Ulkelerin kditGrlerini, el sanatlarini ve geleneklerini tanitan “Outlook World Culture”

adli festivale, Bakanligimizca katilim sagland.

KUltdr alisverisi ve farkll kiitGrlerin Ukrayna halk ile
bulusmasi agisindan blyUk dnem tasiyan projeye,
Ukrayna’daki 20 BlyUkelcilik katilmis olup, festivali
ise yaklasik olarak 6000 Kisi ziyaret etti :
Turkiye standinda Ulkemizin kUltGrind tanitan
materyallerin dagitldigr etkinlik boyunca Ebru
sanatcimiz atélye calismalar gerceklestirdi ve
Turk kahvesi ikrami yapildr., - 2

BELGRAD FESTiVALI (MANIFEST)

Sirbistan Belgrad Kulttr ve Tanitma Musavirligimiz, 27-
29 Mayis 2016 tarihleri arasinda 2. Belgrad Manifest
Festivaline 25 metrekarelik stant ile katiim sagladi. Ebru
sanatcisi Mehmet Murat Elhan ve hat sanatcisi Getin
Oztiirk s6z konusu festivalde, standimiz icerisinde Uc
gun boyunca sanatlarini icra ettiler. Festival boyunca
ziyaretcilere baklava ve Ulkemizi tanitan brosurler
dagtilarak, Turkiye'deki yaz destinasyonlar hakkinda
bilgiler verildi. &




ODESA TURIZM 21. MOLDOVA

FESTIVALI ULUSLARARASI
~ TURIZM iHTISAS FUARI

Bu yil 21.'si dtzenlenen “Tourism Leisure Hotels-2016” adli
Moldova Uluslararast Turizm ihtisas Fuar 07-10 Nisan 2016
tarinleri arasinda Moldova'nin baskenti Kisinev'de MOLDEXPO
Uluslararasl Fuar Merkezi'nde gerceklestirildi.

Moldova'nin en blyUk turizm fuar olan “Tourism Leisure
Hotels-2016” fuarinda katiimci olarak, resmi temsilcilikler, tur
operatdrleri, turizm acenteleri, hava yolu sirketleri, kara yolu
tasimacilar, otel ve tatil merkezleri, SPA, tatil kamplan gibi
kuruluslar yer aldi. Fuara Turkiye, Bulgaristan, Macaristan,
Romanya, Slovakya, Moldova milli stantlarla katilim sagladi.
Yaklasik olarak 6000 kisi tarafindan ziyaret edildi.

Bakanligimizca fuara 49 metrekarelik ada seklinde bir stand ile
katilim saglandi. Dort guin stiren fuar boyunca “TurkeyHOME”
videolar gosterildi ve Turkiye'nin gesitli turizm destinasyonlari
hakkinda bilgi iceren brostrler dagridi. En cok ilgi ceken
stantlardan biri olan Turkiye standi fuar idaresi tarafindan en

basaril milli stant olarak degerlendirildi. - 2
3. Odesa Turizm Festivali 16 Nisan 2016 tarihinde Ukrayna’nin

liman sehri olan Odesa’nin Merkez Park’'nda gergeklestirildi.
Etkinlik turizm sektérinde faaliyet gdsteren uzmanlar icin Odesa

Road Show, toplanti ve seminerlerle halk icin sehir merkezinde
duzenlenen tanitm faaliyetine ev sahipligi yapti. Etkinlige turizm
ofisleri, turizm acenteleri, tur operatérleri, otel, SPA ve tatil
merkezleri, tatil evleri, dinlenme kamplar, Ukrayna’nin turistik
bolgeleri ve kitle iletisim araglannin temsilcileri dahil olmak
Uzere toplam 42 kurulus katildi. Resmi agllistan sonra halk
danslar ve sarkilar iceren konserin ardindan, 6 metrelik Odesa
pastasi kesilerek ziyaretcilere dagitildi. Festival acilisindan sonra
standimizda ziyaretcilerine “Hos Geldiniz.” kokteyli verilerek,
TUrkiye'nin turistik destinasyonlarina iliskin brosurlerin dagitimi
yapildi. Odesa Turizm Festivali esnasinda Turkiye standinda
“Happy Ukrainian in Turkey” adli fotograf yarismasinda ¢dul
kazanan Irina Balyutina'ya MUsavirligimizce ¢zel odil verildi.
Ukrayna’da en fazla turist agirlayan ve énemli bir liman kenti olma

ozelligi tasiyan Odesa’'daki bu etkinlik 6000 kisi tarafindan ziyaret
edildi. &

VIVA FILM FESTIVALI

01-05 Haziran 2016 tarihlerinde Saraybosna'da acilisi yapilan
ve bu yil ikincisi diizenlenen Uluslararasi VIVA Film Festivalinde,
“Home of” temall tanitim videolarmiz yayinlandi.

Festivale Turkiye'den katilan ve “Gengler” kategorisinde gosterilen
“Ta’riz: Gri Sehrin Renkli Cocuklan” isimli belgesel ve yonetmeni
Sezer Aggez bronz kamera 6dilll kazand, @




TURKIYE SAN SEBASTIAN
GASTRONOMIKA ULUSLARARASI
GASTRONOMIi KONGRE VE
FUARI'NDA KONUK ULKE

Ispanya’nin San Sebastian sehrinde bu

yil 18. kez dUzenlenen San Sebastian
Gastronomika Uluslararasi Gastronomi
Kongresi ve Fuarl, dinyaca UnlU seflerin
katilimlar ile gastronomi alaninda &zel
tekniklerin, cagdas yaklasimlarin,
inovasyonlarn paylasididr; aralarinda cok
sayida Michelin yildizl sefin de bulundugu
gastronomi profesyonelleri tarafindan yemek
sunumlari ve tadimlar gerceklestirilen bir
platformdur. Alaninda bu agidan diinyada
tek olma nitelidi tasiyan kongre, uluslararas
gastronomi sektérintn en dnemli ve prestijl
etkinliklerinden biridir. Bu kapsamda Turkiye,
Bakanligimiz girisimi ve organizasyonu ile ilk
kez ve konuk Ulke statUstunde temsil edildi,

Gobeklitepe’den gunumuze kadar
Anadolu’dan gecen medeniyetlerden izler
tasiyan geleneksel gastronomi kultirimuiztin
yani sira Modern Turk Mutfagr ik kez
gastronomi ¢zelinde uluslararasi bir vitrinde
yer aldl.

Yalnizca sektor profesyonellerine acik olan
dort gun sUreli kongre esnasinda, ayni
mekanda Ug gln sure ile profesyoneller
yaninda halka da acik olan bir gastronomi
fuan dizenlendi. “Sokak lezzetleri” adi altinda
dUzenlenen etkinlik cercevesinde ise Ulkelerin
geleneksel sokak yemekleri tanitildi. Aynca,
secilen belirli Ulkelerden ascilar, halka acgik
canli performanslar gergeklestirdiler. 2-5
Ekim 2016 tarihleri arasinda gerceklesen 18.
Gastronomika Kongre'sinde bu yil 5 kitada

7 Ulkeden gelen 50 sef farkll gastronomik
bdlgelerden sunumlar gerceklestirerek kiresel
gastronominin mevcut durumunu ozetlediler.

GUney Afrika, Brezilya, Japonya ve
Macaristan ile birlikte 5 konuk Ulkeden biri
olarak ilk kez katlim sagladigimiz kongrede;
Mehmet Girs, Maksut Askar, Deniz Sahin
ve Clneyt Asan, etkinligin kongre ayaginda
avant-garde ve geleneksel Turk mutfagindan
drmek sunumlar gerceklestirerek begeni
topladilar.

Fuar alaninda ¢zel tasarlanmis bir alanda
Bakanligimizca géreviendirilen heyette yer
alan ascilardan, Hazer Amani, Murat
Deniz Temel, Mustafa Otar ve Al

Ronay tarafindan canli performanslarla;
Gobeklitepe Mutfagi, Selcuklu Mutfagi,
Anadolu Mutfagi ve Modern Tirk Mutfagi
Ormeklerinin pisirme, sunum ve tadimlar
gerceklestirildi.

Kongre merkezi ile ayni mekanda olan fuar
alaninda, Ulkemize ait 24 metrekarelik bir
stantta, 03-05 Ekim 2016 tarinleri arasinda
her guin, kongre molalarina denk gelecek
sekilde, yoresel Urlnler ve Turk tathlarnin
sunumu gerceklestirildi. Ayrica, Ulkemiz
mutfak kUltarindn anlatidigr “Gastronomi
Brosurleri” ilgililere takdim edlildi.

Ayrica, Gastronomika'ya katilan Turk sefler
ve basin mensuplar ile iki ayr kahvalt
etkinliginde bir araya gelinerek, Ulkemizin
gastronomisinin mevcut durumu ve
mutfak degerlerimizin turiznde daha etkili
kullaniimasi Gzerine bilgi alisverisi yapild.

Bu yil San Sebastian Gastronomik'ya iliskin
sayisal veriler:

e 526 konferans delegesi
e Katilimci Ulkeler: 45




e Fuara katlan organizasyon sayisl: 150
e Ziyaretci sayisl: 13.071
o Akredite gazeteci: 420

BASIN VE SOSYAL MEDYA OZETLERI

Aydan Ustkanat - Star Pazar: Star
gazetesinin 9 Ekim tarihli pazar ekinde
yayinlanan Aydan Ustkanat'in késesinde,
San Sebastian Gastronomika'ya yer verildi.

Nur Cintay - Sabah Pazar: Sabah
gazetesinin 9 Ekim tarihli pazar ekinde
yayinlanan kose yazisinda, Bakanligimizca
katilim saglanan San Sebastian
Gastronomika'dan bahsedimektedir.

Ebru Erke - Milliyet: Milliyet internet
sitesinde yer alan 9 Ekim tarihli yazisinda
Ebru Erke, San Sebastian Gastronomika'da
TUrkiye'nin konuk Ulke olmasinin olusturdugu
genel gériintimden ve Turk seflerinin
performanslarndan bahsederek, Turk
seflerinin goruslerine yer vermistir.

Eda Ozsoy - TurizmGiincel: TurizmGiincel
yayin danismani Eda Ozsoy kdse yazisinda
festivale Kuitdr ve Turizm Bakanligimizin ¢zel
davetli olarak “Gecmisin Izinde Gelecegin
Pesinde” temasi ile katildigini belirtti ve
yabanci davetlilerin ilgisinden bahsetti.

El Pais: Ispanya’nin en cok okunan gazetesi
El Pais, Bakanligmiz ve Gastronomika’nin
davetli seflerinden Clney Asan ile kongre
sunumu sonrasi bir roporta) gerceklestirmistir.

7 Canibales: Ispanya’da gok okunan

dijital gastronomi dergisinde, Turk seflerinin
performanslannin yer aldigi 2 Ekim tarinli bir
yazl yayinlanmistr.,

El Diario Vasco: ispanya’da Bask
Bdlgesinin en ¢cok okunan gazetelerinden
biri ve Gastronomika'nin ana sponsoru El
Diario Vasco gazetesinin internet sitesinde
Turkiye'nin konuk Ulke olmasina dair 2 Ekim
tarihli haberde “Turkiye ve Macaristan, San
Sebastian Gastronomika’da Gecmislerini
Sergiliyor” denildi.

Ali Esad Goksel - Habertlrk: Habertlrk
internet sitesinde yer alan 8 Ekim tarihli
yazisinda Ali Esad Goksel, San Sebastian
Gastronomika'da Turkiye'nin katilimindan ve
Turk seflerin performanslarnindan bahsetti.

Sosyal Medya Paylasimlari:

Facebook'ta “Turkey.Home" sayfasinda,
Turkiye'nin Gastronomika'ya katilimina iliskin
paylasimiar.

Twitter'da “Turkey.Home” resmi sayfasinda
yer alan paylasimlar.

Facebook lzerinden Canli Yayinlar: 1-4
Ekim tarihleri arasinda, Turk seflerimizin
performanslarinin gosterildigi 5 canli video
yayini yaplimistir. Genis capta izleyici ceken
bu yayinlar Facebook'ta en ¢ok izlenen canli
yayinlar arasinda yer almistr.

Facebook Gizerinde yapilan paylasimlar:
Etkinlik stresinde “Turkey.Home” sayfasinda
cesitli paylasimlar yapimistr.

Twitter’'da Paylasimlar ve Periscope Canli
Yayini: Turk seflerinden Hazer Amani'nin,
Fuar alaninda Show Cooking performansi
Twitter'n Canli Yayin platformu olan
Periscope Uzerinden canli yayinlanmistir, -




TRAKAI YAZ FESTIVALI ALANYA
TANITIM GUNLERI

03-05 Haziran 2016 tarihleri arasinda Litvanya'nin Trakai kentinde gergeklesen yaz festivali kapsaminda, Alanya ve Trakai kentlerinin kardes
sehir olmalarinin 10. yilddnimu vesilesiyle 6zel Alanya etkinlikleri dUzenlendi. Alanya ve Trakai Belediyeleri tarafindan ortaklasa duzenlenen
etkinliklerin acilis “Gegmisten Gelecege Alanya Ipekleri” ve “Alanya ve Tirkiye’nin Giizellikleri” adl fotograf sergileri ile yapildi. Serginin
acllisinda 200 civarinda katilimci ile basin mensuplarn da hazir bulundu.

Festival dahilinde Bakanligimizca konuklar onuruna, Turk tatlarindan olusan bir gala yemedi verildi. 200’0 askin katimcinin bulundugu
yemege Alanya ve Trakai Belediye Baskanlari, sehrin ileri gelenleri, kafile Gyeleri ve basin mensuplar istirak etti. Litvanyallann buyUk ilgi
ve begeniyle izledigi etkinlik, Ulkede halihazirda en ¢ok tercih edilen turizm destinasyonu konumundaki Ulkemizin Alanya agirikli olarak

tanitimina bluyUk katki sagladi. Etkinlik cercevesinde yetkililer ve vatandaslar Turkiye'nin glivenli ve ¢ok sayida olanak vadeden bir tatil
Ulkesi oldugu vurgusunu yazili ve gérsel basinda dile getirdi. @

ART TURKEY JAPAN 2016

3 Mayis 2016 tarihinde Tokyo, Machida Grafik Sanatlar Miizesinde, Istanbul
Japon Sanat Merkezi'nin dUzenledigi ve genel temasi “Turkiye’nin Estetigi” konulu
sergi gerceklestirildi. Sergide 82'si Turk, 26'sI Japon olmak Uzere, 108 seckin

sanatginin 128 eseri sergilendi. @

JICA SEMINERINDE TURKIYE
TANITIMI

5 Nisan 2016 tarihinde, Tokyo
JICA Global Plaza'da Turkiye
Cumhuriyeti Tokyo BlyUkelciligi

Ticaret MUsavirligi, Tokyo Yunus

JICA Seminerinde Sergi

Emre Enstitlsy, ve Kaltdr
01-30 Nisan 2016 tarihleri arasinda,

JICA Global Plaza'da, Turkiye'deki cesitli
destinasyonlarinin fotograflann yer aldigi “The

ve Tanitma Musavirligi'mizin
katlimiyla GUney Ege, Bati
Akdeniz ve Turkiye Citta Slow
(Yavas Sehir) konulu bir seminer
gerceklestirildi. @

Comprehensive Story of Open Air Museum
Turkey” adli fotograf sergisi yapildi. - 2




CONDE NAST TRAVELLER
DERGISI “TURKIYE” EKI

BUnyesinde Vogue, Allure, Vanity Fair, Glamour, Brides,

GQ, GQ Style, The New Yorker, Golf Digest, Golf World gibi
dergileri barindiran medya grubu Conde Nast'in Orta Dogu'da
yayimlanan Conde Nast Traveller Middle East adli [Uks
turizm dergisi, Mayis 2016 sayisi icin Dubai KUltdr ve Tanitma
Ataseligimiz ile birlikte 40 sayfa 6zel “Turkiye” eki hazirlad!.
Dergide Istanbul, Bursa, Yalova, Kapadokya, Uludag, Bodrum,
Antalya, Tralbbzon-Uzungdl, Rize gibi destinasyonlar tanitimakla
birlikte; aile turizmi, balay
turizmi, gastronomi, medikal
turizm, MICE, golf-yatcilik
turizmi, Turkiye'de alisveris,
emlak ve turizm yatinmi gibi
konular ile Orta Dogu'da
meshur TV dizilerimizin
oyuncularlyla yapilan
roportajlar da yer aldi. S6z
konusu dergi, Arapca ve
Ingilizce dillerinde Arabian
Travel Market adll fuarda da
Bakanligmiz standinda sektor
temsilcilerine dagitildi. @

5. TURK MUZIGI
ENSTITUSU WORKSHOP
VE KONSERI

ABD'de Turk Sanat MUzigi alaninda basarill calismalara imza
atan “Makam New York” Toplulugu, 1-8 Nisan 2016 tarihleri
arasinda “5. Turk MUzigi Enstitlist Workshop ve Konseri”
proje kapsaminda seminerlerin yani sira biri profesyonel digeri
Ogrenci konseri olmak Uzere iki adet konser gergeklestirdi. - 4

- “FLOWER MART” ETKINLI

GX

1916 yilindan beri cesitli etkinliklere ev sahipligi yapan
Washington Ulusal Katedrali ve bahc¢esinde 6-7 Mayis 2016
tarinleri arasinda “77. Flower Mart” etkinligi gerceklestirildi.

Washington Ulusal Katedrali'nin ic mekaninda, katlimci
Ulkelerin kendilerine 6zgu cigeklerini sergiledikleri alanda
“Antalya Expo 2016 Cicek ve Cocuk” temall Turkiye haritall
bir cicek tasanmi ile Ulkemiz de temsil edildi. S6z konusu
tasanm, sehit diplomatlanmiza ithaf edilmis olup, katiimci
Ulkeler arasinda en ¢ok begenilen UgUncu tasanm secildi, - 2

MAINICHI SHIMBUN
GAZETESI TURKIYE SEMINERI

27 Nisan 2016 tarihinde Tokyo'da, Mainichi Gazetesi ve Japon
Seyahat Acentas Mainichi Ryokou tarafindan bir “Turkiye”
semineri gergeklesti. - 2

FRANSIZ TV’LERINDE REKLAMLARIMIZ

Fransiz televizyonlarinda (BFMTV, RMC Découverte,
Eurosport1, Eurosport2, Ma Chaine Sport) 27.06.2016-
10.07.2016 tarihleri arasinda 677 kez 15 saniyelik tanitici
spotumuz yayinlandi. F



KORE’DE TURKIYE TANITIMI

17 Mayis 2016 tarininde Kore Lotte Hotel Seoul Sapphire’'de DAEJEON MBC TV Kanalinda yayinlanacak olan U¢ ayr haber/
Ulkenin 6nde gelen turizm énderleri ve medya temsilcileri, belgesel programi icin dort kisilik Koreli medya grubu, 30 Nisan-09
Kapadokya katiimcilarnin tamami, Seul Turk Hava Yollar Bélge Mayis 2016 tarihleri arasinda Istanbul, Edirme, izmir ve Denizli'de
MUdurugu temsilcileri, Kore Basinindan temsilcilerinin de yer aldig agrland..

bir workshop gerceklestirildi,

9-12 Haziran 2016 tarihleri arasinda gerceklestirilen Kore Dlnya
Seyahat Fuar’'nda standmizin ana temasl “Home Turkey” oldu.
Etkinlik boyunca ziyaretcilere Ulkemizi tanitan video gosterimleri,
dondurma, cay, lokum ve Turk kahvesi ikramlarl gerceklesti. 95.267
kisinin ziyaret ettigi fuarda Ulkemiz “En iyi Stant Operasyonu
Oduli” kazandi.

2-9 Nisan 2016 tarinleri arasinda Istanbul ve Edime’'de, Mimar
Sinan konulu calisma kapsaminda, 10 kisilik Koreli medya grubu
agirlandi. Etkinlik Kore medyasinda yer aldi.

Standimizin ana temasinin “Home Turkey” oldugu, 15-19
Haziran 2016 tarihleri arasinda Seul Uluslararasi Kitap Fuar’na
Bakanligimizca katiim saglandi. 355 kurulusun katildigr fuar,
etkinlik boyunca 103.214 Kisi ziyaret etti. Fuar boyunca DVD
gosterimi ve TEDA Projesi Konulu bir Seminer gerceklestirildi.




71. OTTAWA LALE FESTIVALI’NDEYDIK.

Kanada'nin Ottowa kentinde 12-23 Mayis 2016 tarihinde
71.'si gerceklesen Lale Festivali bu yil 800 bine yakin
ziyaretciye ev sahipligi yapti. Ottowa’nin tarihi binasi olan
“The Horticulture Building”de gerceklesen festivalde,
Ulkemizin disinda, Cin, Hindistan, Rusya gibi Ulkelerin
stantlan da yer aldl.

Tanitim alanimizda Turk Kahvesi ikramlari, Ulkemiz
mutfagindan degisik 6rnekler, Ulkemiz hakkinda
enformasyon hizmeti ve tanitim videolarimizin
gosterimi ve Ebru sanati gosterisi yer aldi. 12 gun
boyunca suren festivalde Ulkemizin enformasyon
masasina ve tanitici videolara yogun ilgi gosterildi.
Kapadokya, Istanbul, izmir (Efes), Pamukkale, Antalya,
Bodrum ve Fethiye en ¢ok sorulan ve bilgi almak

istenilen destinasyonlarin basinda geldi. Bakanligimizca
baskilar gerceklestirilen, Turkiye: Medeniyetlerin Evi/Yurdu,
Turquoise Coast, izmir, Kapadokya, Istanbul ve Antalya
brosUrleri katiimcilara dagitild. - 2

ACTA GOLF TURNUVASI

Kanada Seyahat Acentalar Birligi (ACTA)
tarafindan 7 Temmuz 2016 tarihinde “2016
yill Ontario Seyahat Acentalan’na yonelik
bir golf tumuvasi gerceklestirildi. 195 kisinin
katldigi golf turuvasi etkinliginde turizm
sektord, ilgili diger sektérlerin temsilcileri

ve basin mensuplari da yer aldi. Bahsi
gecen etkinlikte Atase Derya Serbetci
Acar, Ulkemizdeki golf turizminin sundugu
imkanlan ve guzellikleri konu alan bir sunum
gerceklestirdi. Etkinlikten sonra katlimcilara
hediyelik esyalar ile tanitim materyalleri
hediye edildi. &




YENi KONSEPT YAYINLARIMIZ:
“KAPADOKYA, TURK MUTFAGI VE
YESIL KARADENIZ” BROSURLERIMIZ

Zlyaretcilerine, hayal gliclerinin étesinde doga mucizelerini, estetikle . -

donatarak sunan ve Pers dilinde Guizel Atlar Ulkesi anlamina gelen
Kapadokya Bélgesini anlatan Cappadocia, harika manzarasi doga

dostlar icin blyUleyici olan The Verdant Black Sea (Yesil Karadeniz)

ve binlerce yillik bir kilttrel birlkimin mirasi olan dinyaca unlt Tark

Mutfagr'ni farkll yonleriyle tanitan Turkish Cusine (Turk Mutfag))

brosurlerimiz Bakanligimizca yayinland. - 2
MONTREAL CAZ FESTIVALI

Dunyanin en dnemli ve prestijli caz festivalleri arasinda yer alan Montreal Caz Festivali, 29 Haziran-9 Temmuz 2016 tarinleri arasinda
Turk Hava Yollar'nin (THY) ana sponsorlugunda gerceklesti. Bu yil 37.'si dUzenlenen festival ayni zamanda Kanada'nin en dnemli kultur
ve sanat etkinlikleri arasinda yer aliyor. Bakanligimiz ve Turk Hava Yollar Glkemizin kultr, sanat ve turizm degerlerine yonelik yapilan
tanitmlara ev sahipligi yapmistir.

Ebru, hat ve ¢ini sanatcilan Ulkemiz gorselleri ile kapli alanlarda birbirinden degerli eserlerini festival boyunca sanatseverlerle
bulusturdu. Ulkemizden gelen 12 kisilik halkoyunlart ekibinin festival boyunca sergiledidi performans yogun ilgi gordd. F



TERROIR . TURSAB, THY VE BAKANLIGIMIZ

. © 1S BIRLIGI ILE GERCEKLESEN
SEMPOZYUMUNDA EAMITRIP

GAZIANTEP MUTFAGI

Her vil dUzenlenen Terroir Sempozyumlar, dinyanin farkli
Ulkelerinden ascllari, gastronomi yazarlarini, bloggerlar, yiyecek
ve icecek tutkunlarini bir araya getiren, dunyanin farkli yemek
kUltUrlerinin tanitldig dnemli organizasyonlar arasindadir.

25 Nisan 2016 tarihinde Toronto’nun kultir ve sanat
merkezlerinden Art Galery of Ontario’da bu yil 10.’su gergeklesen
“Terroir Symposium’da Gaziantep Mutfaginin tanitildigi 15 dakikalik
bir sunum yaplldi. “Gaziantep: Gastronomi Sehri” baslgini

tasiyan sunumla konuklar, Turk Mutfaginin tarini, zenginligi ve Kanada'da Ontario, Ottawa ve Toronto merkezli 9 blytk
yenilikci tekniklerini tanima firsati buldular. Ayrica, katiimcilara seyahat acentesi/tur operatdriniin sahibi ve (riin yoneticisi
Gaziantep'in tarih, kultdr ve mutfaginin anlatildigr 2.5 dakikalik pozisyonunda gorev yapan 9 Kisi Istanbul, Kapadokya ve
tanitim videosu gosterildi. : lzmirde THY ve TURSAB'N isbirii fle agriandl. TURSAB'dan
600 Kisilik resepsiyonun verildigi tkinlite Globe and Meail ;¢ dinanbiglye gore, Istanbulda 120 acente fle bulusma,
Gastronomi yazar Lucy Waverman ile Sef Eyiip Kemal Geng, P Kapadokya'da 35 acente ile bulusma, Izmir'de ise 52 Acente ile
Gaziantep ve genel olarak Turk Mutfag (izerine bir sdylesi i 1 bulusmagergeklesti. Kanada'da bulunan 200'den fazla acente
gerceklestirdi. Lucy Waverman konusmasinda, Gaziantep’in : : le calisan bu isletmeler Turkiye'deki muhatap acenteler ile birebir
adini ik kez bu etkinlikte duydugunu, kendisinde kente yénelik gorusme frsati buldu. Bu acenteler icinde aralarnnda inang

cok buytik bir merak uyandigini belirtti. Etkinlik yurt ici ve yurt disi D i urizmiyapan fakat hig Tlrkdye paketi bulunmayan igletmelernin
basinda gesitli haberlerde ver ald. - 2 : : temsilcileri ik kez Ulkemizi ziyaret ettiler, Famtrip’e katilan

Kanadall sektér temsilcileri, organizasyondan memnuniyet
duyduklanni ve oldukca basarli gectigini belirterek, is birigini
gelistimek istediklerini bildirdlier, @

“KANKU TABIHAKU
ETKINLIGI”NE KATILIM

4-5 Haziran 2016 tarihleri arasinda Kansai Uluslararasi
Havalimani'nda gerceklestirilen Kanku Tabihaku Etkinligine,
Bakanhgimiz Tokyo Kulttr ve Tanitma Musavirligimizce katilim
saglandi. 41.000 kisinin ziyaret ettigi fuara 162 kurulus katilim
sagladi. @



: :
“THE EYE OF ISTANBUL" BELGESELI

Dunyaca unlt fotograf sanatgimiz Ara Guler'in

olusan fotograf sergisi, Atina Kultur ve Tanitma MUsavirligimizce

gdztinden Istanbul'un anlatildigl, yonetmenligini
12 Mayis 2016 tarihinde, Atina’nin énemli kultlr/sanat

mekanlarindan olan Benaki Modern Sanat MUzesi'nde

Binnur Karaevli ve Fatih Kaymak'in yaptigi “istanbul’un
Go6zU” adl belgesel film dinya prémiyerini Washington DC

Bagimsiz Film Festivali'nde yapmis olup, “Best of Best” (En
lyinin lyisi) adline layk goriidy. Ara Giler'in fotografcilik
serliveni, Istanbul, Beyoglu sevgisi ve hayata bakisinin anlatildig
ve yakin dostlarinin yani sira dinyaca Unlt meslektaslaryla
yapllan roportajlarin da yer aldigi belgesel, Selanik Belgesel Fim
Festivalinde de Avrupa promiyerini yapt. S6z konusu belgeselin
“Atina Ozel Gésterimi” ve Ara Giiler'in 40 adet fotografindan

ziyaretcileri ile bulustu.

Belgesel gosterimi dncesinde filmin yonetmen ve yapimeisinin
da katlimiyla bir basin toplantisi dlizenlenerek, belgesel ve Ara
Gler ile ilgili bilgi verildi,

Belgesel gosterimi ve sergi etkinligine, Yunan halki basta
olmak Uzere, kordiplomatik temsilciler, fotograf dernekleri ve
basin mensuplart yogdun bir ilgi ve begeni gosterdi. @

“BiR SEHRIN DEGISiMi:
ISTANBUL GORSELLERI”

Toronto’da bulunan Aga Khan Muzesi, 6 Subat 2016 tarihinde
baslayan ve 2016 yill Haziran ayl sonuna kadar stren “Bir Sehrin
Degisimi: istanbul Gérselleri” adiyla Fuat German fotograflarinin
ve Omer Kog'un dzel koleksiyonun da yer aldigi istanbul
gorsellerinden olusan bir sergiye ev sahipligi yapt. S6z konusu
serginin kapanis gununde
ise “The Eye of istanbul”
adiyla Ara Guler'in yasami
ve fotograflaryla Istanbul’'un
anlatildigr belgesel yogun ilgi
gbrdu. Etkinlige, belgeselin
yonetmeni Fatih Kaymak

ile prodUktort Umran
Sharma da katlarak
konuklarn sorularina yanit
verdiler. @




TECHNOPOLIS JAZZ ~ “19.YUZYILDA
s iISTANBUL MUTFAGI”

TANITIMI

VYeditepe Universitesi Gastronomi ve Mutfak Sanatlar
Bslim Ogretim Uyesi Ozge Samanci'nin “19. Yiizyilda

Yunanistan'in
uluslararasi
festivallerinden
Technopolis

o istanbul Mutfag”
Jazz Festivaline

baslikli kitabinin
tanitmi 25 Mayis'ta
Bakanligimiz Paris

Bakanligimizca
“‘partner Ulke” olarak

katilim sagland.
9 KUltdr ve Turizm

Bu yil 22-29 Mayis MUsavirligimizde
2016 tarihlerinde gercgeklestirildi.
gerceklesen Frans
festivalde, ,
akademisyenler,

Turkiye'nin dnemli
muizisyenlerinden
Erkan Ogur ve
Telvin Grubu katidl.
Festivalin 29 Mayis 2016 tarihindeki kapanis konserinde de
Telvin Grubu sahne aldi. &

Fransa’'nin Unlt yemek
okulu temsilcileri ve
cok sayida davetlinin

katldig kokteyle ilgi
yogun oldu. &

AVRUPA MEYDANI - PLACE DE L'EUROPE

Paris'te 18 Haziran-10 Temmuz tarinleri
arasinda ve 2016 Avrupa Futbol Sampiyonasi
sUresince sampiyonaya katilan 24 Ulkenin
tanitimiyla, kultGrel ve sanatsal etkinlikler
gerceklestirimesine imkan saglayan

“Hotel de Ville” meydanindaki “Fanzone”
tarzindaki “Avrupa’nin Meydani” etkinligine

Bakanligmizca katiim saglandi. Seine
Nehri kiyisinda yapimasi diistntlen

etkinlik Fransa’'da gerceklesen asir
yagislar ve buna bagll olarak Seine
Nehri'nin suyunun yukselmesi nedeniyle
“Hotel de Ville” binasinin meydaninda
gerceklesti.

Ulkemiz etkinlige Safranbolu Evi konsepti
ile katilm saglamis olup ev igerisinde
Ulkemizi tanitan gérseller, video
gbsterimi, dndeki acik kisimda ise
Kahramanmaras dévme dondurma
dagtimi, animasyon, Turk kahvesi ve
yoresel Urlnlerin ikrami yapildi. Ebru
sanatl gosteriminin yanisira duvar
boyama, grafik sanatgisi Tung
Dingtas tarafindan iki giin boyunca
canli performans gerceklestirdi. F



LIVERPOOL BAHAR FESTIiVALI

23-24 Nisan 2016 tarinleri arasinda Sefton
Park'ta Bakanligmizca gergeklestirilen
Liverpool Yiyecek, Icecek ve Yasam Stil
Bahar Festivaline resmi destinasyon ortagi
olarak katilim saglandi. Ziyaretciler festival
boyunca, Turkiye standindaki yemekleri
tatma ve akltivitelere katilma sansi buldular.
Unli Turk ascilan tarafindan hazirlanip
sunulan lezzeti essiz Turk yemek ve tatlilan
ziyaretcilere ikram edildi. Festivale Turkiye
Ascllar ve Sefler Federasyonu (TASFED)
Baskani Yasar Yalgin Manav, Mutfak Sefleri
Turgut Ay, Bayram Ozrek, Tacim Yetis, Pasta
Sefi Harun Akman ve Seker Sanatgisi Ece
Akylldiz katildilar.

KUltdr ve Turizm Bakanldr Cam Sanatcisi
Nasif Comert ise Turkler'in Orta Asya'dan

peri kullandiklart cam
sanatina Liverpool'da
yeniden hayat verdi.
Comert, festival
ziyaretcilerine Osmanli
cam sanatinin en
degerli drmeklerinden
olan cesm-i bulbdlin
nasil icra edildigini
gosterdi. Cam
sanatinin icras
ziyaretciler tarafindan
puyuk bir ilgiyle izlendi.

Bahsi gecen festival Onomay tarafindan uygulamali olarak

dahilinde cam sanatinin yani sira Turk gosterildi. Londra Turk Turizm Ofisi tarafindan
4 Kisilik bir ailleye Antalya’da her sey dahil bir

haftalik tatil hediye edildi. - 2

sanatl Ebru'nun da nasll icra edildigi Kultar
ve Turizm Bakanligr Ebru Sanatcisi Flisun

FOOD TRAVEL DERGISI
“TURK MUTFAGI!” EKI

Birlesik Krallik'ta seyahat ve yemek konusunda en ¢ok okunan

dergilerden biri olan Food and Travel Magazine dergisinin Mayis sayisi

ekinde Turk mutfagini tanitmak amaciyla “Turkey Gourmet Travel

Secrets” isimli 52 sayfalik 6zel bir ek dagitildi. S6z konusu ekte,
UNESCO vyaratici sehirler agina kabul edilen Gaziantep'in yani sira
Ulkemizin farkli cografik bolgelerine ait yerel yemekler ile genel destinasyon bilgileri de yer aldi. Baklava yapiminin da anlatildigi bahsi
gecen ekin lansmani igin 24 Mayis 2016 tarihinde Londra’nin Merkezi Piccadily Circus cevresinde bulunan Babaji Restorani'nda

basin mensuplari, bloggerlar, dergi okuyuculari ve seckin davetlilerden olusan 100 kisilik bir topluluk icin kokteyl diizenlendi. - 2

“PEYGAMBER SEVGISI”
(LOVE FOR THE PROPHET)
HILYE-i SERIF SERGISI

Londra'da kulttr ve sanat etkinliklerinin yer aldigi Southbank bélgesinin galerilerinden
olan Oxo Tower'da Hilye-i Serif sergisi gerceklestirildi. Londra’nin énde gelen sanat,
sivil toplum temsilcileri ve diplomatik cevreler ile basindan 100 kisinin katlimi ile 13
Nisan 2016 tarihinde acllis resepsiyonu yapllan sergi, 14-18 Nisan 2016 tarinleri
arasinda halk tarafindan da ziyaret edildi.

Hz. Peygamber'in fiziksel 6zellikleri, guzel ahlaki, tavir ve hareketlerinin anlatidigi
eserler olan Hilye-i Serif, MUslUman sanatkarlar tarafindan, Hz. Peygamber'in
kisisel tzelliklerinin Hz. Ali'den rivayet edilerek yazi ile anlatiimasini icermektedir.
Koleksiyoner Mehmet Cebi'ye ait, Tirk ve Osmanli sanatgilarinin yani sira iran, Misir
ve Suriyeli sanatgilarin eserlerinin de yer aldigi sergiye Turk ve yabancl basinin ilgisi
yogun oldu. - 2




IMEX FRANKFURT FUARI

Bu yil 14.’sti dUzenlenen ve dinya toplanti endUstrisinin dnemli
fuarlarindan biri olan IMEX Frankfurt Fuar, 19-21 Nisan 2016
tarihlerinde Aimanya’da gerceklesti. Profesyonellere agik olan

sbz konusu fuar, dinya kongre ve toplant sektord icin dnemili bir
kaynak konumunda. Fuar boyunca gerceklestirilen forum, toplanti
ve egitimler katiimcilara sektordeki yenilikleri gdzlemlemek icin
firsatlar sundu. Gegtigimiz yil 9.000 kisinin ziyaret ettigi fuara 75
Ulkeden 4.000 davetli katiim saglad.

Fuara, Bakanligimiz Frankfurt Kultur Ataseligimizce, 400
metrekarelik bir stant ile katilim sagladi. Kongre ve toplant
konusunda Ulkemizin sahip oldugu imkanlann anlatidid fuarda,
Ulkemiz stand! istanbul Kongre ve Ziyaretci Blrosu (ICVB) isbirligi lle
organize edildi. 30 firma ve sektdr kurulusunun yani sira istanbul,
Antalya, izmir ve Ankara Kongre Burolar ile Turk Hava Yollan'na

da Ulkemiz standi igerisinde yer verildi, Profesyoneller ile stant
katlimeilarinin ikili gérismelerinin esas oldudu fuarda Istanbul,
Antalya, Ankara ve lzmir gibi Turkiye’nin &nde gelen toplanti ve

BIRLESIK KRALLIK
ROADSHOWLARI

Birlesik Kraligin Londra, Birmingham, Manchester,
Newcastle ve Glasgow sehirlerinde 20-24 Haziran 2016
tarinleri arasinda ayri ayri roadshowlar gerceklestirildi,
Anilan etkinliklere 300’e yakin seyahat profesyoneli
katilirken, Ulkemizden TURSAB, THY, Dalaman Havaliman
MUdUrlagl ve DOKTOB'un yani sira 8 seyahat acentesi ve
otel katlim saglad. @

kongre merkezlerinin sundugu olanaklar ile konaklama ve etkinlik
mekanlarnin tanitimi yapildi. Fuar boyunca dijital ekranlanimizda yeni
tantim filmimiz olan “Turkuaz” gdsterilerek, Antalya’da dlzenlenen
“Antalya EXPO”nun da tanitimi gerceklestirildi,

IMEX'te dUzenlenen Turkiye resepsiyonu kapsaminda keman
sanatcisi Gul Gisella Tavilson'un ziyaretcilere sundugu canli
muzik performansi da yogun ilgi gordt. Muzik dinletisinin ardindan
ziyaretciler arasinda dlizenlenen yarnsmada kazanan -Rusya ve
Cin'den gelen- iki katilimciya Turkiye tatili hediye edildi.

Fuarnn 2. gliniinde bu yil 6zel olarak diizenlenen ve ICCA
(Uluslararasi Kongre ve Konvansiyonlar Birligi) ile Briksel Kongre
ve Ziyaretci Burosu yetkililerinin de aralarinda bulundugu Turkiye
Resepsiyonu sirasinda bir aciklama yapllarak sektér temsilcileri
tarafindan birliktelik mesaji verildi. Ayrica, fuar stresince gunitk
olarak yayimlanan “IMEX Daily” adli gazetede U¢ gin boyunca
Turkiye ilanlarn da yayinlandi. F

CONTEMPORARY iSTANBUL ULUSLARARASI
CAGDAS SANAT FUARI

20151e 24 farkli Ulkeden 102 cagdas sanat galerisini ve 86.000 ziyaretciyi agirlayan, bu yil 3-6 Kasim 2016 tarihlerinde dizenlenecek
olan Contemporary Istanbul Uluslararasi Cagdas Sanat Fuan éncesinde Turkiye ve Istanbul'un sanat ve kilitirel yonu ile tantiimasini

saglamak ve dzellikle sanat yatnmi yapmakta olan dinyanin énde gelen isimlerinin fuar ddneminde Istanbul'a seyahat etmeleri ile dneml
bir turizm hareketi yaratmak amaciyla 23.06.2016 tarihinde Pera Yatnm'in kurucusu Louis Negre'nin Paris'teki konutunda TUrkiye tanitimi

yaplimis ve tanitim esnasinda Bakanligimizca 100 kisilik kokteyl de verimistir. - 2



MALEZYA'DA GEZICI TANITIM ARACI

Bakanligimiz Kuala Lumpur MUsavirligince, 19 Mayis-04 Haziran 2016
tarihleri arasinda Malezya’'nin Kuala Lumpur ve Selangor bélgelerinde Turkiye
gorselleri ile giydirimis, donatimis gezici tanitim araci ile Ug haftalik bir tantim

kampanyas! gergeklestirdi,

Etkinlikte “Home of Snow” temasi ile gerceklestirilen kampanyada, Turkiye'nin
kis turizmine elverisliligi vurgulandi. Turkiye kamyonu olarak adlandinlan arac
ziyaret eden ve MUsavirligimizin Facebook sayfasini begenen yaklasik 8.000
kisiye Ucretsiz dondurma ikram edildi. Ayrica, kampanya suresince yuruttlen

yarisma kapsaminda “Turkiye Kamyonu” ile fotografini sosyal medyada

paylasan ve en cok bedeni toplayan 5 kisiye de gesitli hediyeler verildi. @

TRAVEL NOW MAGAZINE

Filipinler'in en blyuk yayin kurulusu olan One Mega Group bunyesinde

yayimlanan ve Ulkenin en ¢ok okunan seyahat ve yasam tarz
dergilerinden biri olan “Travel Now Magazine” adll dergiden 4 kisilik bir
grup 14-18 Haziran 2016 tarinleri arasinda Bakanligimizca istanbul'da

agirlandi.

Sdz konusu derginin Temmuz sayisinda 10 sayfalik tanitict yayin
ver alirken, derginin kapak sayfasi da Istanbul'a aynidi. Ayrica, ekip
Istanbul’da bulundugu stire icinde sosyal medyada paylasimlar

gerceklestirdi ve bu paylasimlar yogun begeni topladi. @

TURK YEMEKLERI HAFTASI

Shangri La Hotel Kuala Lumpur ve Turk Hava Yollan isbiriginde musavirligimizce 24-30 Mayis 2016 tarinleri arasinda “Turk Yemekleri

Haftasi” diizenledi. Etkinlik boyunca, Shangri La Hotel Bosphrus'da gérevii asgllar ibrahim Karakog ve Ozge Atesoglu’'nun hazirladig
Turk mutfagindan cesitli drmekler ziyaretcilerin begenisine sunuldu. Acllis gecesine davetli medya mensuplarina Turkiye brosUrleri ve gesitli
hediyelik esyalar takdim edildi. F



EBRU SANATI VE KARAGOZ
-~ GOLGE OYUNU GOSTERISI

Insanigin Somut Olmayan Kilttrel Miras Temsili Listesinde yer alan,
derin kdklere sahip geleneksel Turk sanati ve klltUrel zenginligimizin
unsurlarnndan biri olan Turk kagit sUsleme sanati “Ebru” ve gdlgelerin
gerdirimis, beyaz bir perdeye dusUrildigu gdsteri sanati olan
“Karag6z” golge oyununun Polonya'da yakindan tanitimasi amaciyla
Varsova Kultr ve Tanitma Musavirligimiz, Polonya'nin Katowice
sehrinde, Belediye Baskani ve beraberindekilerin de katiimiyla Koszutka
Sehir KUltir Merkezinde 14 Mayis 2016 tarihinde bir gdsteri organize
etti. Turk Mutfagr Urdnlerin sunuldugu ve Turk MUzigi dinletisinin
gerceklestirildigi Karagdz golge oyunu ve Ebru gosterisi etkinligi,
Katowice Okullannda okuyan égrencilerinin yani sira Cocuk Esirgeme
Kurumu'ndan cocuklar ile gencler de ziyaret etti. Iki Ulke arasindaki
dostane iliskilerin pekistirimesi ve derinlestirimesine yonelik dnemli katk
sagladigr dusunulen etkinlik, katlimeilardan yogun ilgi gordd. Etkinligin
ayrica, yazil basin ve radyo araclligiyla tanitimi da yapild.

Ziyaretcilerde buydk ilgi uyandiran etkinlikler sonrasinda, katiimai

sanatcilanmiz konularina gére izleyenlere icra ettikleri sanatin tarinine
yonelik bilgilendirme yaparak gelen sorular yanitladilar. F

WEZYR HOLIDAYS iLE
BIRLIKTE AGIRLAMA

Polonya’nin dnde gelen tur operatdrlerinden biri olan Wezyr Holidays
ile gerceklestirilen “Birlikte Agirlama” faaliyeti kapsaminda seyahat
acentesi temsilcileri ve basin mensuplarndan olusan 280 Kisilik bir
grup, Antalya ve Bodrum bolgesinin tanitimi amaciyla 11-25 Mayis
2016 tarihleri arasinda Ulkemizde agirlandi. Adirlama kapsaminda
Antalya ve Bodrum'un tarihi ve kultUrel degerlerini ziyaret etme firsati
bulan Polonyall temsilciler s6z konusu destinasyonlarmizdaki otellerin
konaklama imkanlari ile ilgili bilgi edindiler. @

POLITYKA DERGISI
TURKIYE EKi

Polonya’da genis bir okuyucu kitlesi olan Polityka dergisi ile birlikte
Varsova Kulttr ve Tanitma Musavirligimizin katkilanyla cikarilan

Turkiye Eki'nde, Ulkemiz hakkinda genel bilgilerin yani sira Turklerin
tarihi, Anadolu KUltirti, Osmanli imparatorludu, Kuilttir ve Medeniyeti

ve Istanbul’'un Fethi, Osmanli Padisahlari, Osmanii Saray Hayati

ve Kultirl, Meviana, Turk Edeblyati, Tiyatrosu ve Nobel Odller,
Istanbul'daki Tarihi Saraylar, Turk Cini Sanati, Polonezkdy, Turkiye
Cumhuriyeti'nin Kurulusu, Mustafa Kemal Atatlrk ve Hayati,

TBMM'nin acilisi, Yakin Donem Turkiye Siyasi Tarihi, Yeni Turkiye ve
Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan hakkinda cok genis bilgilere yer
verildi. Anllan dergi ekinin arka sayfasinda ise “Home of Architectural

Wonders” adli reklam gorselimiz yayinlandi. @

TURK FILMLERI GUNLERI

Bakanligmizca, 13-15 Ekim 2016 tarihleri arasinda Atina'da
Kakoyannis Kultir Merkezinde “Turk Film Ginleri” dUzenlendi.
Bu kapsamda Turk
sinemasinin son 5
yilina dair baslica
filmler Yunan seyircisi
le bulustu. Filmler
arasinda: “Bir
Zamanlar Anadolu’'da”,
‘Sarmasik”, “Sivas’,
‘Balk”, “Tepenin Ardl”

gibi Turk sinemasinin

uluslararasi alanda

odullt filmleri yer ald,

Etkinligin acilis torenine
acllis filmi olarak
gosterilen “Kardesim
Benim”in oyuncusu
Burak Ozgivit de

katiim sagladi.

Gosterimler kapsaminda kanser hastasi cocuklar yararna calisan
“Elpida Vakfi”da etkinlikte ver aldi. Etkinlikte Ulkemiz, Turk
sinemasinin tanitminin yani sira sosyal sorumiuluk projesinde de
ver aldi, &F




HINDISTAN’DA CALISTAY

Bakanligimizca 26 Eylul-04 Ekim 2016
tarinleri arasinda Hindistan'in 8 farkii
sehrinde Turk Hava Yollart (THY), Turkiye
Seyahat Acentalar Birligi (TURSAB) ve
Turkiye Otelciler Federasyonu (TUROFED)
isbirliginde bir calistay (roadshow)
duzenlendi. S6z konusu calistaya
TUrkiye'den yirmi Ug seyahat acentesi ve
otel temsilcisi le birlikte Istanbul’da faaliyet
yUrdten bir Hint yemekleri restorani katilim

sadlad..

Roadshow; Hintli seyahat acentesi/tur
operatort temsilcilerine Turkiye ile ilgili
tanitim sunumlarinin yapildigr “Turkiye
Destinasyon Egitimi” ve Turk acente

ve otel temsilcilerinin Hintli acente ve tur
operatorleri ile ikili gbrismeler yapmalarnnin
saglandigl “Turkiye Workshop” olmak

Uzere iki asamall olarak gerceklesti.

Hindistan'in ilk bes sehrini (Mumbai,
Bangalore, Kalkita, Lucknow ve Yen
Delhi) kapsayan ve Hintli acente ve tur
operatorleri tarafindan katilmin yogun
oldugu etkinligin birinci bolumu OTOAI
(Outbound Tour Operators Association of
India) Baskani Guldeep Singh Sahni ile
TAFI (Travel Agents Federation of India)
Baskani Praveen Chugh'un Turkiye adina
yararl mesajlar iceren konusmalar ve
BlyUkelcimiz Sayin Dr. Burak Akgapar'in
Turkiye'nin glvenligi hakkinda yaptidi
konusmalari ile Yeni Delhi'de sona erdi.

5 sehirde gerceklestirilen etkinlikte binin
Uzerinde Hintli seyahat acentesi/tur
operatorune; etkinligin ikinci kismi olan
Ahmedabad, Hyderabad ve Chennai'de
ise besylzun Uzerinde Hintli seyahat

acentesi/tur operatdriine ulasildi.

Onceki yillarda siklikla tanitim faaliyetleri
gerceklestiriien Delhi, Mumbai,
Haydarabad, Bangalore ve Chennai gibi
buyUk sehirlerin yaninda bu sefer Lucknow
ve Ahmedabad gibi cok dnemli bir

potansiyel barindiran sehirlere de gidiimesi

sektor tarafindan olumliu karsilandi. @



BIRLESMIiS MILLETLER DUNYA TURIZM
ORGUTU 2016 YILI EYLUL AYI BAROMETRESI

Uluslararasi turist varislari, turizm gelirleri ve
turizmn harcamalar ile ilgili gelismeleri iceren,
Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitt 2016 yill
Eylul ayr Barometresinde yer alan bilgiler zetle
asagidadir:

Dunya genelinde Ocak ve Haziran aylarinda
uluslararasi turist varislannda gegen yilin ayni
doénemine gore %4 blyume gdzlemlenmistir.
Dunya Turizm Orgiitll Barometresindeki ver
analizlerine gore dinya genelinde 561 milyon
turist seyahat etmis olup, 2015 yilina kiyasla
turist sayisinda 21 milyon kisi artis yasanmistr.

2016 yili kisa dénem egilimleri: Yilin ilk
ceyreginde, ikinci ceyrege gore oldukga yuksek
bir blyUme hizi gortldrken (%7), en ylksek
blyUme Mart ayinda hesaplanmistir (%8). Kisa
doénem icin yapllan éngérdler olumlu olmakla
birlikte, 2016 yilinin ikinci yarisinda da ayni
bUylmenin yasanmasi beklenmektedir. 72
Ulkeden Temmuz ve Agustos aylarinda alinan
sonuglara gore buytmenin saglikli bir oranda
devam edecegi 6ngortlimektedir.

Uluslararasi Turizm Gelirleri: Turizm gelirleri
sonuglarina gore en yuksek artis Haziran ayi
boyunca Tayland'da (+ %19) gortldrken,
ikinci sirada %7"’lik artis ile Ispanya yer almistr.
Temmuz ayl boyunca ise turizm gelirlerinde
artis gosteren baslica Ulkeler olarak Japonya
(%18), Isvec (%16) ve Hindistan (%15) gbze
carpmaktadrr.

Uluslararasi Turizm Harcamalari: Turizm
harcamalarinda Cin, ¢ift haneli blylme
rakamlarini strddrtirken (2016 yilinin ik yarisinda
9%19), uluslararas! turizm harcamalarinda ikinci
bUyuk pazar olan ABD'de guiclt durumda

olan Dolar sayesinde Temmuz ayl boyunca
%8'lik artis gortldugu belirtimektedir. Turizm
harcamalarinda diinyada Uglnct blyUk

pazar olan Almanya'da ise Temmuz ayi
boyunca turizm harcamalarinda %4 oraninda
artis kaydedilmistir. Aimanya’nin ardindan
dérdinctl blytk pazar durumunda olan Birlesik
Krallk'da ise 2016 yilinin ilk yarnsinda %10 artis
gdzlemlenmistir.

Turizm harcamalarinda artis kaydeden diger
Ulkeler ise Avustralya (+%10), Misir (+9%38),
Arjantin (+927), ispanya (+%18), Hindistan
(+9%16), Tayland ve Ukrayna (her ikisi de +%15),
Irlanda (+%12), Norveg ve Turkiye (her ikisi de +
%11) ve Israil (+%10) olarak gdze carpmaktadir.

Rusya Federasyonu (-%38), Fransa ve Kanada
(her ikisi de -%2) ise turizm harcamalarinda
dists kaydetmislerdir.

Bolgelere gore Uluslararasi Turist Varislari

Avrupa: Gegen yilin ilk 6 aylik dénemine
gore uluslararasl turist vanslannda 9%3'l0k
artis gérulen Avrupa bolgesinde ilk ceyrekte

paskalya tatili nedeniyle blylme kaydedilirken
(+9%06), ikinci geyrekte destinasyonlarda blytme
oranlar daha zayif kalmistir (%0). Kuzey, Orta
ve Dogu Avrupa'da vilin ilk yansinda blytme
kaydedilirken ( +%5), Fransa, Belgika ve
Turkiye'deki teror saldirlan sonucu GUney
Avrupa (+%2) ve Bati Avrupa'da (+%1)
uluslararasi turist varislar daha durgun dizeyde
seyretmistir.

2016 yilinin ik yarisinda turist varislarinda %5'lik
artis kaydedilen Kuzey Avrupa’da Temmuz ayi
boyunca izlanda (+%30), Ilanda (+%13) ve
Norveg (+9%11) cift haneli blyUme rakamlarina
ulasan Ulkeler olarak gbze carpmaktadir.
Haziran ayinda gerceklesen Brexit
referandumunun ardindan zayiflayan Sterlin

ile Ingiltere’de %2'lik diisUk diizeyde blyime
kaydedilmistir.

Orta ve Dogu Avrupa’da yilin ilk 6 ayinda
araliksiz bUyUme gorullrken (+%5)

uluslararasi turist varislarinda Slovakya (%18),
Macaristan(%14) ve Bulgaristan'da (+%13) en
yUksek artis rakamlarina ulasiimistir. Glrcistan
ve Litvanya(+%11), Romanya (+%10), ve
Moldova'da (+%32) ¢ift haneli blydme rakamlari
kaydedilmistir. Cek Cumhuriyeti (+%7), Estonya
(+%0) ve Letonya (+9%5) saglikli blylme
gosteren Ulkeler arasinda yer almakla birlikte
Rusya Federasyonu ve Ukrayna'ya ait veriler
henlz hesaplanma asamasindadir.

GUney Avrupa'da ise turist varislarinda %2'lik
blyume kaydedilirken, bu bdlgede Portekiz
(+913), Ispanya (+%11) ve Hirvatistan (+%10)
bodlgenin blylme gdstermesinin basini ceken
Ulkeler arasinda yer almistir. Bélgenin en

yogun ikinci destinasyonu olan ltalya %4 artis
kaydederken, multeci ve go¢ sorunlar yasayan
ayni zamanda Nisan ve Mayis aylarinda Rusya
ile vize sorunlar gindeme gelen Yunanistan'da
%2'lik dusUs gorulmustr. Yilin tgtnct
ceyredinde ise son dakika rezervasyonlari

bu dustsun telafi edilmekte olduguna isaret
etmistir.

Turkiye'de ise, Istanbul’da Ocak ve Mart
aylarindaki bombali saldirilar ile Temmuz
ayinda yasanan darbe girisiminin ardindan
uluslararasi turist varislarinda énemli élctide
dUsus yasanmistir (-%29). Turkiye'nin ikinci
blyClk pazarn olan Rusya Federasyonundan
gelen dusUk talebin de bu sonuglar etkiledigi
belirtiimektedir.

Bati Avrupa’da ise turist varislarinda Ocak-
Temmuz 2016 doneminde %1 oraninda artis
gorilmekle birlikte bu bolgede Hollanda(+%6),
Avusturya (+%5) ve Almanya (+%2) artis
kaydederken; Fransa ve Belcika'nin Kasim
2015'de yasanan ter¢r saldinlan ve Mayis
2016'da Briksel'de yasanan bombali
saldirlann ardindan yasanan olumsuz sorunlarla

mUcadele etmekte oldugu belirtiimektedir.
Fransa'da yilin ilk ¢ceyreginde turist varislannda
artis gértlmezken ikinci geyrek icin blylme
rakamlarinin hesaplanma asamasinda oldugu
ifade edilmektedir. Belgika'da ise uluslararasi
varislarda %13 oraninda dUsus kaydedilirken
uzmanlarca toparlanma strecinin normalden
uzun strecegi belirtiimektedir.

Asya ve Pasifik: Asya ve Pasifik Bolgesinde
uluslararasi varislarda 2016 yilinin ilk yarisinda
%9 oraninda buylme gordlmus olup,
Okyanusya'da %10, Kuzeydogu ve GUneydogu
Asya'da %9 ve GUnay Asya'da %7 oraninda
artis kaydedilmistir.

Bolgenin en yogun destinasyonu olan
Tayland’da Temmuz ayl boyunca %12 oraninda
artis yasanirken, Kuzeydogu Asya'da Kore,
Temmuz ayl boyunca %34 artis, Japonya'da
ise %27 oraninda artis kaydedilmistir. Cin'de
ise uluslararasi turist varislarinda %4 10k artis
yasanmistir. Okyanusya'da ise Avusturya ve
Yeni Zelanda'da %12'lik artis kaydedilmistir.

Amerika: Yilin ik yansinda %4 oraninda

artis kaydedilen Amerika bolgesinde guclu

ABD Dolari sayesinde bolgedeki birgcok
destinasyonun turist varslarnda artis kaydetmis
oldugu ifade edilmektedir.

GUney Amerika'da Paraguay (+%56) turist
varislarinda beklenmedik bir artis gosterirken
Brezilya'daki ekonomik durgunlugun bodlgede
etkili sonuclan oldugu belirtiimektedir.

Kuzey Amerika'da ise Kanada'da %11’lik

artis goérulirken, ABD'de dusUk artis orani
gdzlemlenmis olup, 2016 yilinin ilk aylarindaki
bu dusUk talebin; glclt ABD Dolarina, Kanada
ve Brezilya gibi pazarlardan gelen dusuk talep
nedeniyle meydana geldigi ifade edilmektedir.

Afrika ve Ortadogu: Bolgenin en gozde
destinasyonu olan Guney Afrika'yl gegen
yilin ayni dénemine gore %15 daha fazla
turist ziyaret ettigi ifade edilmektedir. Kuzey
Afrika bolgesinin ise (-%9) vilin ik yaris|
gUvenlik sorunlaryla ugrasmaya devam ettigi
belirtimektedir. Bu bdlgede Tunus'un (-%2)
gecen il yasanan teror saldinlannin etkilerini
halen yasadigi belirtimekte olup, Temmmuz
ve Agustos aylarinda olumiu yénde degisim
gbzlemlendigi ifade edilmistir.

Ortadogu Bélgesinde ise Ocak-Haziran 2016
aylan arasinda uluslararasi turist varislarnin %9
oraninda dustigu hesaplanmis olup, Lubnan
(+9%9) ve Suudi Arabistan'da (+%8) gUclU bir
artis goruldugu, Misir'da ise (-%50) gecen vyl
yasanan guvenlik sorunlarinin yani sira Rusya
ve Ingiltere gibi 6nemli pazarlarindan yapilan
olumsuz seyahat raporlarinin turist varislarinda
Onemli dlctide dustise neden oldugu
pelirtiimektedir.
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