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Strateji ve Koordinasyonu Oncelemek...

Ulkemizde turizm olgusunun gegmisi 19.
yUzyilin ikinci yarsiyla baslamis, Cumhuriyet
lle birlikte kurulan kurumlarla strmus,

1963 yilinda Turizm Tanitma Bakanhgrnin
indasiyla bugtne ulasiimistir. Bahsettigimiz
bu gelisimin en dnemli duragi ise 1982
yiinda ¢ikanlan 2634 sayili Turizm Tesvik
Kanunu olmustur. Bu ¢ercevede, Turkiye'de
turizmin gelisimi irdelenirken dncelikle 1982
sonrasinin degerlendirmesini yapmak
gerekir.

BugUn dinyanin en fazla turist geken 6.
Ulkesiyiz. Bu durum kamu-6zel sektor
iletisimi ve isbirligi ile tesvik mekanizmalar
sonucunda olusmus dnemli bir basandir. Bu
sUre¢ ayni zamanda ¢ok 6nemli bir tecribeyi
Ulke olarak kazanmamizi saglamis ve sonug
olarak Ulke turizmi kurumsallasmistir. Aslinda
buradaki en dnemli kazanim da “tecribe”
ve “kurumsallasma”dr.

Daha da yakin tarihlere baktigimizda
Ulkemizin turizmin kurumsallasmasinda

en onemli gelismelerinden birisi de “2023
Turkiye Turizm Stratejisi” belgesinin
olusturulmasidir. Turizm sektérinde degisen
sartlar ve gelinen nokta bir stratejik vizyon
belgesini zorunlu kimis ve 2007 yilinda bu
belge ve eylem plani Bakanlik tarafindan
deklare edilerek yurarlige konmustur.

So6zUNU ettigimiz 2023 Turkiye Turizm

- 4
/Fw:\r-#g

HOME OF

Cx

Stratejisi'nin var olan sorunlan tespit ve
giderme noktasinda ¢izdigi cerceve;
buUtincul politika, strateji ve uygulamaya
dontk yaklasimlar vurgulamak olmustur.

Bizim konumuzla ilgili olarak; markalasma,
TUrkiye imajl olusturulmasi; uluslararasi

ve ulusal pazarlarda net bir imajin ortaya
konulmasl; bodlgesel ve yerel turizm
imajlannin olusturulmasl; pazarlama
faaliyetlerinde bir bUtln halinde hareket
edilmesi ve bolgesel degerlerin 6n plana
clkarimasl yoluyla varis noktalarnnin marka
haline getirimesi planda yer almistrr.
Ayrica tanitim faaliyetlerini de kapsayacak
sekilde tum alanlarda uluslararas! isbirliginin
guclendirimesinin de alti cizimistir.

Buna gore,

- Turizm bélgelerinin tanitmi ve pazarlann
analizi gibi konulardaki faaliyetler

bilimsel analiz ve arastirma temelli
gerceklestirilecekdtir.

- Taniim faaliyetlerinde surecler belirlenerek,

pazar Ulkelerde; pazarin ozellikleri, mUsteri
gruplarnnin egilim ve istekleri, demografik
yapl ve rakip Ulkelerin durumunun
arastirimasi, gecerli ve glvenilir bilgilerin
toplanmasl, ¢dzUmlenmesi, yorumlanmasi
gibi yontemler kullanilacaktr.

- Yapllan arastrmalarn ¢ozumlenmesi ve
yorumlanmasi sonrasinda pazardaki guclt
veya zayif yanlar, firsat ya da riskler ve
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tenditler de tespit edilecektir.

- Turizm pazarinda yanisabilmek ve pazar
payini kaybetmemek icin imajin strekliligi
saglanacaktr. Halkla iliskiler araclarn etkin bir
sekilde kullanimi &n plana ¢ikartilacakirr.

- Yeni tanitim stratejilerinde halkla iliskiler (PR)
faaliyetlerine agirlik verilecekdir.

- Devilet ve dzel sektdr isbirligi, yeni iletisim
teknolojilerinin kullanimi ve markalasma
saglanacakirr.

- Turizmnde yeni bilgi ve iletisim teknolojilerine
uyum saglanmasi ve musteriyle baglantinin
daha ¢ok bu yonde yaplimasina agirlik
verilecektir.

- Tanitimdan, Urtin pazarlamaya,
bilgilendirmeye kadar internetin genis bir
yelpazede kullanimasi saglanacakir.

- Dlnya ndfusunun degismesine paralel
olarak daha ¢ok Ucuncu yas grubuna uygun
tanitim ve reklamlara agirlik verilecekir.

- Taniimlarda kitlesel tanitimdan ziyade,
Ozellestirmeye gidilerek pazarlanacak hedef
Urunler belirlenecektir.

- Varis noktalarinda markalasmaya gidilecek,
Ulke markalasmasi yaninda varis noktasi
markalasmasi saglanacak ve tanitmda vars
noktalar ayr ayri ele alinacakirr.

- Taniimda uluslararasi organizasyonlara
katiim ve bu organizasyonlara ev sahipligini
yaplimasina dénem verilecektir,



- Sinema sektdrd bir tanitim aract olarak
kullanilacaktr.

2023 Yl hedeflerine baktigimizda ise;
Tantim faaliyetlerinde, farkli pazarlar ve
pazar dilimleri arasindaki ayrnmlarn bilincinde
oOlarak pazarlardaki tUketicilerin ortak istek ve
arzular Uzerinde yogunlastinimis bir tanitim
stratejisi hedeflenmektedir.

KUltdr ve Turizm Bakanlidi tanitim stratejisinin
OGnemli bir bileseni olacaktrr. Stratejinin
sonuglarnin test ediimesi, etkinliginin
Olctimesi ve gerekli degisikliklerin yapiimas
ve 2023 yilina kadar olan faaliyetlerde de
etkin kullanima hedeflenmektedir.

Turizmde tUketicilerin vans noktasini nasil
algladiklan, bu vans noktasinin zihinlerinde
naslil yer aldigi, sektdriin hedef kitle ile
iletisiminin hangi dtzeyde bulundugu,
yUrUtilen kampanyalarin mesajlart ile
gerceklerin ne kadar ortUstugu belirlenmesi
gereken sorun alanlarndir. Bunun igin
Tarkiye'nin dis tanitiminda, dunyadaki
gelismeler izlenerek kampanyalarin varis
noktas odakli olmasina, hedef pazarlara
yonelik ayrn ayn duzenlenmesine, farkl,
OzgUn ve ulusal degerlere sadik kalinarak
cagdas degerlerin vurgulanmasina, hedef
kitleye yonelik turizm GrUnlerinin 6n plana
clkarimasina fuar, agirlama gibi halkla
iliskiler etkinlikleri ile desteklenmesine 6zen
gbsterilecektr. Kampanyalarda hedef
kitleye hizll ve etkin bir sekilde ulasabilmek
icin elektronik ortamdan daha fazla
faydalanilacaktrr.

Yine, Bakanligimiz tanitim ve pazarlama
eylemlerinde:;

-Varis noktasi odakli, trtn Ustinligumuozt ve
toplam kaliteyi vurgulayacak,

- Ulke, bdlge ve nokta bazinda
markalasmay! saglayacak,

- Ulkemiz turizm GrindnUn tantiimasini, turist
sayisinin ve turizmden elde edilen gelirin
artinrimasini hedefleyecek,

- Akdeniz Canagindaki diger vars
noktalarnndan farklilik ve goreceli
Ustinligumizin etkin tanitim ve pazarlama
araclan ile markaya bagliligini saglayacak,

- Farkli, 6zgtin ve ulusal degerlere sadik
kalinarak cagdas degerleri vurgulayacak,
- Hedef kitleye yonelik Urlnleri 6n plana
Clkaracak,

- Teknolojik gelismelerden yararlanacak,
- Uluslararasi basarilara imza atarak
Ulkemizden Gvglyle séz ettiren Kisilerden
yararlanacak,
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- Halkla iliskiler faaliyetleriyle desteklenen
reklam kampanyalar yurttecek,

- Avrupa Ulkelerindeki pazar payini
sUrdurtlebilir turizm Urdnlerinin tanitimiyla
arttiracak,

- Urtin gesitlendirmesi yoluyla Gst gelir turist
gruplanni Ulkemize cekecek,

- Turizm acisindan hizla blytyen Dogu Asya
Pasifik bolgesi ve ¢zellikie Hindistan ve Cin'e
Ozel dnem verecek,

- Ortadogu Ulkeler, Iran ve Orta Asya'daki
Turk Cumhuriyetlerinde bolgeye yonelik 6zel
taniim kampanyalar dtzenleyerek pazar
payini artiracak,

- Tantim islevini paylasan kurum ve
kuruluslar arasinda esgudim kurulacak,
daha dinamik, daha profesyonel ve mali
yonden daha guclu bir tanitim yapilabilmesini
saglamak Uzere bu faaliyetlerin finansmanina
turizonden dogrudan ya da dolayll gelir elde
eden kesimlerin de katilimi saglanacakir.
Ayrica pazarlama agini olusturan ticari
firmalann serbest piyasa kosullar icinde
birleserek/isbirligi yaparak guclenmeleri
tesvik edilecek,

#Hoime0r .
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- Turkiye turizminin uluslararasi turizm
pazarndan daha fazla pay alabimesi igin
her yil turizmden elde edilen gelirin ylzde
Tl tanitima ayrilacak,

- Ayrica, e-tanitm, e-pazarlama ve
e-ticaret gibi yeni gelismekte olan ve
turizmi etkileyen teknolojilere kamu ve
dzel sektdree yeterli yatinm yapllacak,

- Son olarak da tanitim ve pazarlamanin
etkinligi degerlendirilecektir.

Butdn bunlann sonucunda vurgu;
tanitim faaliyetlerini belirli bir strateji
ve koordinasyon iginde yapmamizin
faydayi artiracagidir. Blltenimizin dnceki
sayllarinda faaliyetlerimizi anlatirken
Uzerinde durdugumuz temel husus
stratejik yaklasim ve koordinasyonun
Onemi olmustur. Burada sunu soyleyelim;
kurumsal tecrUbemize de glvenerek tim
faaliyetlerimizi gunun kosullarina goére
revize ederken ana hedefimiz Ulkemizde
tanitm ve pazarlama konusunda stratejik
yaklasim ve koordinasyonun énemine
dikkat cekmektir. @F



“TURK BAHCESI” INGILTERE’DE
ALTIN MADALYA ALDI.

1804 yilinda kurulan Ingiliz Kraliyet Bahcecilik Cemiyeti
(Royal Horticultural Society) tarafindan 30 Haziran-5
Temmuz 2015 tarihlerinde Londra'nin guneybatisinda
gerceklestirilen Hampton Court Sarayi Cigek Fuar’'nda
(Hampton Court Palace Flower Show) Bakaniigimiz
“Cennet Bahcgesi” isimli konseptle altin madalya ve
dUnya bahceleri kategorisinde en lyi bahce ddulund aldi.

Odul alan bahcenin konsepti bilinen ilk Turk bahcelerinin
karakteristik Ozelliklerine dayaniyor. Yuksek duvarlarla
cevrilen bahcede insanlardan uzak, korunakli ve gizli bir
mekan olusturuldu. Cennet tasvirindeki iki unsur; su ve
gblge 6zenle kullanildi. Mermer, su 6geleri, cesme, su
kanallar, pavilyon ve oturma alanlar bahcede kullanilan
diger konsept Urdnleri oldu. Suyun bahgeyi serinletmesinin
yaninda sicramalar ve akisin sesi kullanildi.

MUsavirligimiz s6z konusu fuarda halkla iliskiler aktiviteleri
gerceklestirme imkani buldu. “Cennet Bahgesi” ile ilgili
haberler ingiltere’nin baslica televizyon kanallar ve yazll
medya organlarinda yer aldi. Onde gelen ingiliz yayin
kurulusu BBC'de “Cennet Bahcgesi’nden fuar yayini yaptl.

Kultdr ve Turizm Bakanhi@i olarak, acilisi dncesinde
basin mensuplarina ve davetlilere geleneksel Turk

mUzigi dinletisi- esliginde bir kokteylin de verildigi fuarda,
icerisinde bahce genel konsepti, Ulkemiz flora yapisi,
endemik bitkileri, Antalya’da gerceklestirilecek EXPO
2016'ya iliskin bilgi ve cicek fotograflarinin yer aldidi
35.000 adet kitapcik ile 8 farkl endemik bitki tUrtine
yonelik bir ylziinde cicek ve ¢bur ylzinde yine EXPO
2016 ANTALYA'va iliskin bilgilerin yer aldigi 16.000 adet
kart dagrtildr.

“Cennet Bahgesi” sergisinin Canakkale Savasimin 100. il
doénumu vesilesiyle Londra'daki merkezi parklardan birisine
kalici bir ani bahcgesi olarak tasinmasi da planlaniyor.

Bu yil 25.si gerceklestirilen fuarn yaklasik 140.000

kisinin ziyaret ettigi bildirildi. Bu anlamiyla da fuara katilim
Mdusavirligimiz acisindan ¢zel ilgi alanina hitap eden
Onemli bir etkinlik oldu. Peyzaj, bahgecilik ve tasarm
sektdrintin Ingiltere’de yaklasik 300.000 insana istihdam
saglayarak ekonomiye yillik 9 milyar sterlinlik bir katkida
bulundugu ifade ediliyor. €&
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BORAGINACEAE [
BorAGE FaMILY
Onosma strigosissimum
Boiss.
«Borage
In Antalya this plant is found in coastal nearness
on limestone rock. It blooms from April to May
and the deep brown coloured and about 4 mm |
long fruits resemble lttle nuts. 7 | 1
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ROSACEAE
Rose FamiLy
Pyrus serikensis
GUNER & H.Duman

o Oleaster-leaved Pear

This species is known only from Serik and
Kemer. The Pyrus serikensis’ preferred
habitats are oak locations and field
boundaries. lts beautiful flowers show up
in the month of March.#’
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HYPERICACEAE
Hypericum FamiLy

Hypericum pamphylicum |
Rosson & Davis

«St John's Wort

The Pamphylia Hypericum is native to Antalya

Period of bloom is the month of May. This plant

grows at 50 0 150 m high mestone areas. 7@ P4

| FABACEAE

\{ Pea FAMILY
*t Lathyrus belinensis
f

Maxtep & GOYDER

« =Belin Pea

This flower is found only in the Olympos-
Beydaglari National Park close to Antalya. It likes
heights from 330-to 560-m and grows between

calcareous rocks or also on field borders.

) 5 Period of bloom is April tlljune. #”
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ASTERACEAE |
Daisy FamiLy m
Centaurea bourgaei L ']
Boiss. 't I
«Cornflower N

This flower was classified in 1875 by the botanist
Boissier. It grows mainly at a height of 1,100 to |
2,200 m, likes rocky slopes and the open areas

|

of the cedar woods,
In Turkey this white blossoming flower is only to
be found in Elmall. #”

IRIs FamiLY

Crocus antalyensis
MATHEW

wAntalya Crocus

M IRIDACEAE
‘;‘
7 v

The Antalya crocus, officially known since 1991,

oo only in the areas of Antalya, Bilecik,
Bursa, Mula and Burdur. The Antalya crocus
likes Oak woods and Macchia scrub in locations
of 800 10 1,200 m height. It flowers in January
and March. #
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Hampton Court Palace Flower Show

THE TURKISH GARDEN OF PARADISE
SHOW GARDEN AT IN322
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TURIZM PAZARLARIMIZ: ISKANDINAV VE BALTIK ULKELERI

Finlandiya’daki Faaliyetlerimiz

Finlandiya pazarna yonelik temel hedefimiz
Turizm destinasyonu olarak Turkiye” algisi
icerisinde Turkiye markasini hak ettigi sekilde
konumlandirmak, Ulkemizin sunmus oldugu
kultarel ve turistik olanaklari, Turk kultdr ve
misafirperverligini en iyi sekilde tanitmakir.
Ulkemizin Finlandiya'daki popUler yaz
destinasyonu olma 6ézelligini muhafaza ederek,
diger turizm UrUnlerimizi de tanitmak ve rakip
Ulkeler karsisinda Turkiye'yi bir adim daha ileriye
gotlrecek calismalar gerceklestirebimek ading;
aktif medya iliskilerini gUclu tutmak, sosyal
medya araciligl ile potansiyel seyahatciye
ulasmak, Fince ve Ingilizce dillerinde etkil
enformasyon hizmetleri sunmak, farklilik
yaratacak ve markamizin gucuni vurgulayacak
reklam stratejileri belilemek ve Fin halkinin
taleplerini dikkate alarak kultrel ve sosyal
faaliyetler dizenlemek dnceliklerimiz arasinda

BALTIK ULKELERI VE FINLANDIYA Paket turlarin oldukga popiler oldugu
PAZARINDA TURKIYE Finlandiya’da 2014 yiinda 1,9 milyon paket
Bir dnceki yila gore %4,15'lik artisin yasandig tur satildi. En populer paket tur destinasyonlar
2014'te Finlandiya'dan 228.138 kisi Ulkemizi Yunanistan ve Turkiye olup tlkemize seyahat

Zlyaret etti. Baltik Ulkelerine bakildiginda ise eden Finlerin %84'U paket turu tercin ettiler. ver allyor

2014 ylinda, Estonya’dan bir onceki yila Finlerin Clkemizde en gok ziyaret ettikleri Agirlama Faaliyetleri

oranla %14,65Ik artisla 55.649, Letonya’dan  destinasyon Alanya oldu, Finlandiya ve Baltik Ulkelerinden alanlarnda
%713k artisla 68.981 ve Litvanya'dan Ocak 2015'teki "MATKA Fuari’nda yapilan Onde gelen, basinda belirli bir otorite ve tecrtibe
%18,06'ik artisla 106.469 turist olmak tzere anketin sonuglarina gore Finlerin bUydk bir sahibi kisiler ile sosyal medya fenomenlerine
toplamaa 221.099 Kisivi tlkemizde agiriadik. coguniugu tatil satin alimini internet ortam yonelik agirama faaliyetleri yurittyoruz, 2014
20156 Ocak-Haziran donemine geldigimizde araciliglyla yapiyor. Ankete gére, en gok tati ylricerisinde Finlandiya'dan 45, Estonya,
Finlandiya'dan Ulkemize seyahat eden kisi satisinin yapildg ay Temmuz ayi olup, tatile Litvanya ve Letonya'dan 46 kisi olmak Uzere

sayisi, bir dnceki yilin ayni ddnemine gore toplam 91 basin mensubu Ulkemizde agirlandi.
%7 .29 oraninda artis gostererek 104.009 indliimlerini takip ederek veriliyor, Gerceklestirilen agirlamalar aracilidyla,

kisi oldu. Turkiye, rekreasyon amagli ‘ taninan destinasyonlarin bilinmeyen yénleriyle
' , ‘ } Finler yas araliklarina gore tamamen farkli . . . , , 5 .
seyahatlerde Finlandiya pazarnda 3. populer Ulkemizin henlz kesfedilmemis degerlerinin

egilimler sergiliyor. 50 yas ve Ustul daha sk on plana ¢ikarimasi hedeflendi. 2014 yilinda

¢clkma karan %63'lUk bir oranla son dakika

Ulke konumunda olup Baltik Ulkeleri Estonya, , o
seyahat ediyor, seyahat acentelerini kullaniyor,

Litvanya ve Letonya’da ack ara birinci srada o Istanbul’'u sehir ve kultdr turizmi konsepti ile

yer aliyor. Finlandiya nifusunun 5,4 miyon, tatillerini §em§ baginda plaﬁhylor Ye ygzw\\ tanitmak, pazardaki yikselen degerlerimizden

Battik Ulkelerinin toplam ntifusunun 6,3 milyon pasnoaK tavm ‘rek\am\arma 91 gosterlyor. 18- Kapadokya'y daha bilinir hale getimmek,

olduu distintidtiginde bu pazarlardaki 49 yas aralidi ise, senede 1-2 defa seyahat Pazarda “Tiirk Rivierasi” olarak taninan gliney
ediyor, seyahatini yaz aylarinda interetten sahillerimizin popUlerligini canli tutmak ve Dogu

populerligimiz daha iyi anlasilacakirr.
satin aliyor, son dakika indirimlerini takip ediyor,  Anadolu'nun turizm Urtnlerini 6n plana clkarmak

Pazar Egilimleri . , ) , N
yogunlukla online olmak Uzere, TV ve acikhava  amaclyla anilan destinasyonlanmizda agdirlama

reklamlarina ilgi gosteriyor. faaliyetleri gerceklestirildi.
Katilim Saglanan Fuarlar

Fin Istatistik Kurumu verilerine gore; Finler

2014 yiliicinde 7,9 milyon farkli rekreasyon ) ) . )
Finlandiya ve Baltik Ulkelerinde Tur

Operatdrleri ve Birlikte Reklamlar Her yl Ocak ve Subat aylarinda, basta
Finlandiya'nin baskenti Helsinki'de duzenlenen,

amagcli seyahat gerceklestirdi. Bunlann 1,2
milyonu Akdeniz Canag Ulkelerine yapiimis.

Ayniyil Akdeniz Ganagr tlikelerine talep ise Bakanl|g\ml\;ca 2014 i igerismdfa Firlw\andiya Kuzey Avrupa’nin en blyUk turizm fuarlanndan

1. Ispanya, 2. Italya ve 3. Turkiye seklinde pazarnda 6nde gelen tur operatdrierinden olan ve her yil 60.000'1n tizerinde Zivaretg
gergeklesti. Ulkemizi tercih eden Finler DETUR Oy ve Kon-Tiki Tours (birlite agriamay) sayisina ulasan Matka Uluslararasi Turizm ve
yogunlukla *deniz-gtnes-sahil” konseptine Estonya ve Letonya'da Go Adventur OU, Seyahat Fuan olmak Uzere, Litvanya'nin baskent
llgi gOstermis olmalarina ragmen sehir Litvanye'da UAB Tez Tours ve her Ug Baltk Vilnius'ta duzenlenen Adventur Uluslarasi Turizm
ve kUItUr turizminin de son yillarda payini Ulkesinde de Novaturas ile yazili basin ve agk Seyahat Fuar'na, Letonya'nin baskent
arttirdigy gortityor. 2014 yilinda Istanbul'a hava mecralarinda birlikte reklam faaliyetleri Riga’da dizenlenen Balttour Uluslarasi Turizm
gerceklestirilen senir turizmi amaclh seyahatlerin - yarGtlldt. MUsavirligimizee yGritdlen birlikte ve Seyahat Fuar'na ve Estonya’'nin baskent
Finler arasindaki popUilaritesinin %191 reklam faaliyetleri, Finlandiya ve Baltik Tallinn'de dizenlenen Tourest Uluslarasi Turizm
oraninda arttigina iliskin haberler Fin basininda  Ulkelerinde 2015 yilinda, kapasite ve mecra ve Seyahat Fuar’'na kamu-6zel sektor isbirlidi ile

yer aldl. sayllarinda artis géstererek devam ediyor. istirak etmekteyiz.



ISVEC VE NORVEC PAZARINDA TURKIYE

Isvec ve Norvegli vatandaslann baslica
seyahat destinasyonlar, iskandinav Ulkeleri

ve diger komsu AB Ulkeleridir. iskandinav
Ulkeleri arasinda ¢ok sayida gunubirlik is
seyahatlerinin gerceklesmesi ve AB icindeki
serbest dolasim ¢ercevesinde pasaport
kontrolt yapilmamasi s6z konusu Ulkelere
Zlyaretleri kolaylastrmaktadir. Istatistiklere gore
2014 yilinda dért milyon alt yiz bin (bu rakam
2013 yili icin bes milyondur) Isvecl Akdeniz
Canagindaki Ulkelere seyahatte bulundu.

Bu kapsamda birbirine benzer verilere sahip
olan Isveg ve Norveg acisindan tatil amagli
seyahatlerde Ispanya énceki yilarda oldugu
gibi en ¢ok tercin edilen destinasyon olurken
Turkiye ise Akdeniz Canagindaki rakip Ulke
Yunanistan'in 6nunde ver alarak yaz tatili
siralamasinda Ispanya’nin ardindan ikinci
siradaki yerini korudu.

2015 il ik altr aylik ddnemde Ulkemizi ziyarete
gelen Isvegli turist sayist 280.285 kisi, Norvecl|
turist sayisl ise 122.216 Kkisi oldu.

Pazardaki Tur Operatorleri

Isvec ve Norveg'te faaliyet gdstermekte olan
baslica tur operatorleri Ving, Fritidsresor,
DETUR, Nazar Tur ve Apollo'dur. Isveg
pazarndaki U¢ buyUk charter sirketi olan
Fritidsresor, Ving ve Apollo’nun toplam pazar
payl %90 civarinda ve toplam Turkiye'ye
ortalama tasima kapasiteleri 150.000'in
Uzerindedir.

Pazardaki tur operatdrlerinden edinilen

bilgiler, Isvec'ten Turkiye'ye olan iiginin 2014
senesi ile ayni seviyede oldugu, Turkiye
satislannda 2014 yilinda yUksek duzeyli azalis
yasanmadig, izlanda pazarinda artis yasandig,
2015 yilinin baslangicinda Alanya ve Side'ye

olan talepte bir miktar artis gézlemlendigi

yonundedir.

Tur operatérlerinin rakip Ulkeler hakkindaki
2015 yili beklentileri ise, Ispanya’nin énceki
yillardaki gibi ilk destinasyon tercihi oldugu,
ltalya ve Yunanistan'a talebin aldigi yliksek
oldugu, ekonomik kriz yasayan Yunanistan'in
kaybettigi turistleri geri kazanmasina yonelik
destegin de devam edecedi, bunun yani sira
Hirvatistan'a gitmeyi planlayan turist sayisinda
da bir artis bekledikleri yonundedir.

isvec Pazar Egilimleri

Isvec pazar Uizerine yapillan arastrmalarda,
2014 ylinda Isveclilerin %871'inin en az bir defa
yurtdisina seyahate ciktiklar, ntfusun %65'inin
seyahat etmeyi dncelikli olarak tercih ettidi,
yurtdisi tatilini belirleyenlerin genellikle bayanlar
oldugu ve Stockholm’de yasayanlarin en ¢ok
seyahate butce ayirdigi ifade ediliyor.
Isveclilerin %48'i yaz tatillerine iliskin
rezervasyonu 5 ile 1 ay dncesinde yaptinrken,
%20'si ise 1 ay veya daha az bir stre
dncesinde yaptrmaktadir. Isveglilerin yaz tatil
planlamalar genelde butceleri kapsaminda
pelirleniyor. Tatil destinasyonunu belirleyen
diger faktorler ise arkadas veya diger aile
bireylerinin yapmak istedikleri, is yerinden
alinan izin stiresi ve Isvec'teki hava sartlari
olarak siralaniyor.

2015 yili ilk dért ay ve yaz aylan icin Isveclilerin
en populer turizm destinasyonlar arasinda
kitle turizminde Antalya, Mayorka'dan sonra 2.
sirada, sehir turizminde ise Istanbul, New York
ve Barselona'dan sonra 3. sirada yer aliyor.
Isvecli turist agisindan en cok tercih edilen
turizm destinasyonlart siralamasinda Ulkemiz 2.
siradaki yerini koruyor.

2015 yiinda en blyUk artis gostermesi
beklenen destinasyon ltalya’dir. Toplam turist
sayisinda ik bese giremese de Italya’nin hizla
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yUkseliste oldugu izlenmektedir.

Sehir turlan degerlendirildiginde; 6zellikle New
York, Istanbul, San Francisco ve Londra en
populer sehirler arasinda yer aliyor. Sehir
turizmine olan ilginin artmasinin, insanlarin
daha kisa ve daha sik seyahat etmelerini, ucuz
ucak sirketlerinin devreye girmesini ve yeni
destinasyonlarin ortaya cikmasini tetikledigi
dustndliyor. Isveclilerin sehir turizmi segiminde
Onem verdikleri seyahat motivasyonlari ise;
kUltar, gérilmesi gereken yerler ve restoranlar,
ucuz ve kolay ulasim, daha dnce seyahat
edilmis sehirlere gitme ve yeni sehirler gdrme
istegi olarak siralaniyor.

Son yillarda Isveglilerin gemi turlanna olan
ilgisi de artmistir. 2015 il ilk dért ayinda,
gecen yilin ayni ddnemine gére gemi turlarina
olan talebin %30 oraninda arttigl, ¢zellikle
cocuklu ailelerin Akdeniz'e yapilan gemi
turlanni tercin ettikleri, temel beklentilerinin ise
kaliteli konaklama ve leziz yemekler oldugu
ifade ediliyor. Klasik tatil anlayisinin yerine, tatil
deneyimlerinin ve gidilen Ulkenin kaltard ve
mutfaginin tatil motivasyonu olarak éne ¢iktid
gdzlemleniyor. €&F
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TURKEY HOME Sosyal Medya kanallarindaki
toplam takip¢i sayimiz 3 milyonu asti.

Facebook sayfamiz 2 milyondan fazla takipg¢i sayisina ulasti.
l Instagram takipg¢i sayimiz 100 bin sinirni gegerek 111 bine ulasti.
Twitter’da 580 binden fazla takipgiyle turizm destinasyonlari

kategorisinde diinya birinciligimizi koruyoruz.

En yeni mecramiz Vine’da ise 12 binden fazla takipgimiz var.
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ISVICRE SEYAHAT YAZARLARI BIRLIGI
GENEL KURUL TOPLANTISI BALIKESIR - EDREMIT'TE

svigre Seyahat Yazarlar Birliginin (Association Suisse
Des Journalistes Du Tourisme) her yil farkli bir Ulkede
gergeklestirdigi Genel Kurul Toplantisi Zarih Kaltdr ve
Tanitma Ataseligimizin girisimleri ile 28 Mayis 2015'te

Balkesir'in Edremit ilcesinde gerceklesti.

Yaklasik 40 Isvicreli seyahat yazari Uyenin katldigi
kongrede 17 yildir birligin baskanlgini yapan Gérard
Blanc gorevini Philippe Nanzer'e devrederek

toplantiya ayr bir anlam kazandirdi.

Bakanligimiz adina Ulkemizde agirlanan konuklara
Tanitma Genel MUdur Yardimcisi Dr. Cengiz Aydin

aksam yemeginde bir konusma yapti. Isvicreli

seyahat yazarlarini Ulkemizde agirlamaktan duyduklarn
memnuniyeti dile getirdi. Aydin, yaptigi konusmada 2014 vyilinda 400 bin rakamina ulasan Isvicreli ziyaretci sayisinin daha da artmasin
beklediklerini sdyledi. MUzik esliginde edlenen ve giiniin yorgunlugunu atan konuklara Bakanlikca, yorenin Urinlerinden olusan bir hediye

paketi sunuldu.

Birligin yine ayni sayiya yakin Uyesi 2009 vilindaki genel kurul toplantisinda da 3 guin streyle Kapadokya'da agirlanmis, Zarih Kultr ve Tantma

Ataseligi bu kongre sonrasinda Isvigre basininda Kapadokya destinasyonu hakkinda genis haberlere yer verildigini belirtmistis.

Balikesir'in turizm potansiyelini gdstermek amaciyla Isvicreli seyahat yazarlan 27-31 Mayis 2015 tarihleri arasinda dért giin boyunca bdlgede

agirlanmistir. Kaz Daglan, gastronomik degerlerin yani sira bolgenin agik hava sporlan ve eko turizm potansiyeli de tanitiimistir, €7

Dinya toplanti endUstrisinin kalbinin atigr IMEX Frankfurt fuannin 13.sU
19-21 Mayis'ta Frankfurt'ta yapildi.

9.000'e yakin ziyaretci ile 50 Ulkeden 3.500 davetlinin katilim sagladigi
fuarda 62.000 civarinda B2B goriusme gergeklesti.

19 Mayis'ta standin acilisini gerceklestiren Tanitma Genel MGdUr

Yardimaisi Dr. Cengiz AYDIN sektér temsilcileri ile bir araya geldi.

Frankfurt KUltdr Ataseliginin istanbul Kongre ve Ziyaretci Burosu (ICVB)
ile isbirligi icinde hazirladigi 400 metrekarelik standimizda toplamda
50 sektdr kurulusu yer aldi. Standimizda Ulkemize has lezzetlerin de

sunumu yapild.

Profesyoneller ile stant katiimcilannin yaptidr ikili gérismelerin esas
oldugu fuarda Turkiye'deki toplanti ve kongre olanaklarnin tanitimi
gerceklestirildi. Turk Hava Yollar'nin yani sira Istanbul, Ankara, izmir ve
Antalya kongre ve ziyaretci burolarnin da yer aldigi fuar stiresince gunluk
olarak gikarlan bir yayin olan IMEX Daily gazetesinde 3 guin boyunca

Turkiye ilanlan yaynland. @
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2014 yilinda Ulkemizi 510.569 Polonyall turist ziyaret etti ve
bu sayr dnceki yila gbre % 20.67’lik bir artisi ifade ediyor.
2015 yilinin ik 6 aylik ddéneminde ise Ulkemize gelen
Polonyall turist sayisinda % 4.73'I0k bir artis s6z konusu.

Polonya'ya yonelik reklam ve fuar calismalarmiz devam
ediyor. Varsova Musavirligimiz bunlara ek olarak PR
faaliyetleri yapiyor. Polonya medyasinda Ulkemizi tanitan yaz

ve gorsellerin yer almasini amagliyoruz ve bu gergevede ! rkacie?
yaptigmiz calismalarin meyvelerini aimaya devam ediyoruz. Ry Ihwwes

Podroze

Seyahat dergisi Podroze'nin Mayis sayisinin kapaginin
tamaminda Oliideniz'in gok glizel bir gérseli meveut.
“Turkiye: Riviera’da Tatil ve i¢ Bélgelere Yolculuk”
basliginin yer aldigl bu kapagin ardinda da Antalya ve Dogu
Anadolu bolgeleri hakkinda bilgiler iceren 8'er sayfalik iki ayr
makale bulunuyor.

Poznaj Swiat

Onde gelen bir seyahat dergisi Poznaj Swiat'in Mayis
sayisinda “Tirkiye: ibrahim’in izinde” basligini tasiyan

ve Urfa, Harran, Gébeklitepe, Nemrut, Gaziantep ve
Zeugma'yl konu edinen 8 sayfallk bir makale bulunuyor. Bu
makale daha dnce Ulkemizde agirladigimiz Anna ve Krzystof
Kobus'a att. ..

Business Traveller

Is ve seyahat dergilerinden Business Traveller'n Nisan
sayisinin kapagini Buyuk Mecidiye camisinin fotografi
kapliyor. Dergide ayrca “Yeniden Dogan Sehir” ve

“Istanbul’un Sanatsal Vizyonu” basliklanyla toplamda ; _1 ”~ ~
8 sayfalik iki makale var. Bu makalelerde sehrin tasidigi : SLAI]AMI

ekonomik potansiyel, gelisen kongre turizmi, Uguncu : e : ABHAHAMA

havaalani ve UgUncU kopru gibi dnemli projeler ile kentin
tarihi ve kiilttrel ¢zelliklerinden de bahsediliyor. &7




“Diyarbakir Surlari ve

O”.

Hevsel Bahcgeleri” ile
“Efes”

Dunya Miras Listesine
Alindu.

Almanya’nin Bonn kentinde duzenlenen Dunya Miras Komitesi 39. Donem
Toplantis’'nda Diyarbakir Kalesi ve Hevsel Bahgeleri ile Efes’'in Dinya Miras
Listesi'ne kaydedildigi aciklandi. Boylece 2015 yill DUnya Miras Listesi'ndeki
varlk sayimiz 15’e yukseldi.

Toplantida ayrca bir sonraki DUnya Miras Komitesi Toplantisi'nin 40.sinin
2016'da Istanbul'da yapllacad duyuruldu. &

YASAR KEMAL SKIFT
ANMA GECESI

Seyahat sektériinde dinyanin en blyUk haber, bilgi veri
kaynaklarindan pazarlama platformu Skift, bugtne kadar
iclerinde Birlesik Kralllk, Avustralya ve Dubai gibi Ulke ve

destinasyonlarin turizm tanitmindan sorumiu kurumlarin

yoneticileri ile roportajlar gerceklestiriyor.

Skift.com’'da Tanitma Genel MUdirl Sayin Irfan Onal ile sosyal
medya stratejileri hakkinda gergeklestirilen réportajin bir kismi
22 Mayis 2015'te yayinland..

http://skift.com/2015/05/22/interview-turkish-tourism-
director-on-simpler-brand-messaging/

Gectigimiz Subat ayinda kaybettigimiz degerli yazarmiz Yasar
Kemal'in anisina, Paris Kiltir ve Tanitma Misavirligi ile
Yunus Emre Kiltir Merkezi isbirliginde 17 Nisan 2015'te
bir etkinlik dizenlendi. Fransa’nin Paris kentinde bulunan
“Ulusal Kitap Merkezi” Binasinda (CNL) gerceklestirilen
program, yazar Nedim Gursel ve Fransiz oyuncu Isabelle
Etienne'in verdikleri konferans ile basladi. Nedim Gursel'in
Yasar Kemal'in Turk edebiyatindaki yeri hakkindaki géruslerini
ve ortak anllarini paylastig, Isabelle Etienne ise Unll yazardan
Fransizca pasajlar sundugu bu konferans sonrasinda
konuklar igin bir resepsiyon verildi. €F




2015 yili ABD Road Show'u

Genel Mudurtgumuz, Washington DC Kitdr ve Tanitma Musavirligi ve New York
KUltdr ve Tanitma Ataseligi'nin organizasyonu ile ilki 19 Mayis 2015 tarihinde New
York'ta, ikincisi ise 21 Mayis 2015 tarihinde Washington DC'de olmak (zere, Birlesik
Devletler'deki yerlesik tur operatdrleri ve seyahat acentalarina yonelik bir roadshow
gerceklestirmistir,

Tanitma Genel Mudur Yardmcilanmiz Ahmet Temurci ve Ramazan GCokgevik'in

de katilim sagladigi Road Show'da Amerikall tur operatérleri ve seyahat acentalarina
yapllan bir sunumla Ulkemizin dinya turizm pazarindaki konumu, turizmimizin gelisimi,
Kuzey Amerika'daki potansiyelimiz ve isbirligi imkanlan ortaya konulmustur.

New York ve Washington DC'de medya mensuplarnnin yani sira, United States Tour
Operator Association (USTOA) ve Cruise Lines International Association (CLIA) gibi
sektdr birliklerinin temsilcileri ile de gortsmelerin yapildigr etkinlikte Turk Hava Yollarn

yetkilileri de sunum yapmistir.

Pazar paymizi artirmay hedefledigimiz Amerika Birlesik Devletleri'nde yaptgimiz
reklam, agirlama ve fuar faaliyetlerine ek olarak roadshow organizasyonlarini
Chicago, Miami ve Los Angeles'da da strdurmeyi planliyoruz. F

Azeri dostlarimizi
Isparta’da agirladik.

Azerbaycan'da yayinlanan “Tark Elleri Adim Adim” TV programinin “Gdl
Nagil’” (Gal Masali) adli bolimuntn cekimi icin 29 Mayis-02 Haziran 2015
arasinda Azerbaycan Jurnalist Kadinlar Birligi’nden 4 basin mensubunu

Isparta’da agirladik.

GUl hasadinin ve de geleneksel yontemlerle gul yadi cikarimasinin da kayda
alindig program boyunca konuk basin mensuplar Turkiye'nin “Gul Bahgesi”
olarak nitelendirilen Isparta’nin tarihi ve turistik yerlerinde agirlandi. Kegiborlu
Kilic Kasabasrndaki Gul Yag Fabrikasi ve Gul Bahgeleri, Gonen Guneykent
KasabasI'ndaki Gul Bahceleri, Yunus Emre Parki, Prof, Dr. Turan Yazgan
Etnografya Mizesi, GUl Bvi, Isparta Merkez'deki Gokgay Mesireligi, Gulbirlik
Genel Mudurlugu Fabrikas gibi yerleri gezen konuk basin mensuplar
GUneykent Belediye Baskani Fahretdin Gézgun; Gulbirlik Genel MUdUrt
Hasan Celik; Rosense Genel MudUrl lbrahim Isindan; Isparta Belediye
Baskani Yusuf Ziya Gunaydin ile roportajlar gergeklestirdiler. T

e

HOME Twitter'da
1000 Destinasyon Arasinda e
Birinci Sirada... . B w TSR s

| 3436 Aay
Rise, rise.global/touristboards adresinde yayinladidi listede Turkey Home'a ,[ . Et Va2 P &
“Twitter’daki 1000 seyahat destinasyonu” listesinde 1. sirada yer verdi. / e .
Turkey Home'u takip eden hesaplar ise sirasiyla; Visit London, Visit Philippines ve ,’ ¢ = Mo vimail .

Visit Britain oldu. Listede hem Ulke hem de sehir bazinda kurulmus ve dogrulanmis | - o 207,704
olan hesaplar yer alirken Twitter'da sehir bazll en populer ilkk U¢ destinasyon da N
Londra, Las Vegas ve New York olarak beliendi. @



Japon Medya Temsilcileri Antalya Burdur ve Isparta’da
Agirlandi.

Japonya'daki medya kuruluslar ve PR firmasindan bir heyet
28-31 Mayis 2015 tarihlerinde Bati Anadolu Kalkinma
Ajansi’'nin (BAKA) isbirligiyle Antalya, Burdur ve Isparta’da
agrrlandi. Bu agirlama Uzerine calistigimiz “destinasyon
cesitlendirme” ve “uzak pazarlardan turist cekme” stratejileri
acisindan bir deneyim olusturdu. Konuklanmiza boélgedeki
turizm Grtinlerinin yani sira 6zellikle gul ve gicek kulttranin
tantildigi bir program dUizenlendi. Bu cercevede dnce “Cicek
ve Cocuk” temall uluslararasi botanik sergisinin yer alacag
EXPO 2016 Antalya fuar alani ziyaret edildi. Sonrasinda ise
Gonen iigesine bagh Guneykent kasabasl ve Isparta GUIU'nUN
yetistirildigi gul bahceleri gezildi. Burada Japon medya
mensuplar Haziran ayindaki “Gul Hasat Festivali” hakkinda
GUneykent Belediyesi Baskaniyla bir réportaj da yapt.

Guney Koreli Heyet Antalya, Isparta, Burdur, Mugla ve
Denizli’de Agirlandi.

GUney Koreli medya ve seyahat acentalannin temsilcilerini
03-09 Haziran 2015 tarinleri arasinda Ulkemizde agirladik.
Antalya, Isparta, Burdur, Mugla ve Denizli illerimizin yer

aldigi bu programda bdlgede yer alan tarihi ve dogal cekim
merkezleri konuklarmiza gezdirildi. Noel Baba Muzesi, Kekova,
Sagalassos ve Side antik kentleri, Antalya Kaleici, Olimpos
Dagi, Cirali sahili, Yanartas, Isparta gul bahcgeleri, GUlyad
MUzesi, Bodrum, Marmaris, Dalyan ve Pamukkale'yi gezen
heyet Uyeleri program guzergahinda yer alan turistik tesisleri de
incelediler.

Koreli Entelektieller istanbul, Antalya ve Mugla’da
Agirlandi.

Bakanligimizca 9 Koreli entelekttiel 19-28 Haziran 2015
tarihleri arasinda Ulkemizde agirlandi. Aralarinda Kore KlltUrel
Miras Kurumu Baskani Yim Dawnhee, Kore Turizm Orgitli Eski
Baskani Byun Choo Suk, Sogang Universitesi Profesdrti Kim
Dong Yule, Gwangju Enstitist Profesort Jung Jin Hong, Kore
Isbirligi Dernedi Baskani Yoon Eun Key, “Bilmedigimiz Tirk
Tarihi” adli kitabin yazar, muhabir Lee Jong Heon, Dagjeon
Munhwa Broadcasting Baskani Lee Jin Sook, HotelnAir.com
CEO’su Han Ki Doo ve gazeteci-yazar Suh Myung Sook'un
bulundugu Koreli entelektleller Kore gazilerimizle de bulustu.

Istanbul'da diizenlenen ve Tanitma Genel Muddr Yardimeisi
Ramazan Cokcevik'in de katldigi aksam yemeginde Kore
Kulttr Merkezi MUstesar Dongwoo Cho, Erclyes Universitesi
Kore Dili ve Edebiyati Anabilim Dall Baskani Dog. Dr. Goksel
TurkdzU, ayni bolumden 6gretim Uyesi Hatice Turkdzu,
Turkiye-Kore Ticar Kiltirel ve Ekonomik lliskileri Gelistirme
Demegi Baskan Ozlem Tezer, konuklarimizla biraraya geldiler.
Istanbul'dan sonra programda Antalya ve Mugla da ziyaret

edildi. &




Canakkale Savas’'nin 100. il vesilesiyle Turkiye
genelinden 14 grup halinde toplam 726 &drenci ve
rehber dgretmeni, 3 Mayis-2 Haziran 2015 tarinleri
arasinda Milli Egitim Bakanlidi isbirliginde Canakkale'de
agrrladik. Konuk ettigimiz dgrencilerimize profesyonel
rehberler esliginde Cimenlik Kalesi, Aynall Carsl, Truva
All, Gelibolu Sehitlikleri, Canakkale Destani Tanitim
Merkezi ve Conk Bayin'ni ve de Canakkale sehir
merkezini gezdirdik. @F

AVRUPA BAYANLAR GOLF SAMPIYONASI
BELEK'TE YAPILDI.

Mineks Interational tarafindan organize edilen Avrupa Bayanlar
Golf Turnuvas! 17-20 Mayis 2015 tarihleri arasinda Belek National
Golf Club'te yaplldi. Bakanligmizin gala yemegiyle destek verdigi
turmnuvaya 32 Ulkeden 126 profesyonel kadin golfcU katild!.

3 gUn stren tumuva sonunda sampiyonluga isvecli Emma
Westin ulasti. Tumuvada 2'nciligi isvigreli Lina Boovist, 3 Unclligu
Hindistan’dan Vani Kapoor, 4'Unclligu ise Isvicreli Caroline
Rominger kazandi. En iyi amatér sporcu olarak Kolombiya'dan
Anna Christina Kindgren'in secildigi turnuvada bu yil toplamda
500 bin Euro para 6dult dagrtildi. F




Geng Turizmciler Demegi'nin organize ettigi World Tourism Forum 30
Nisan 2015'te Istanbul Shangri-La Bosphorus Hotel'de gerceklestirild!.

World Tourism Forum, agirlikli olarak Turkiye, Turki Cumhuriyetleri, Rusya,
Korfez Ulkeleri ve Avrupa kitasinda turizm sektdriine yén veren uzman
ve yoneticileri bir araya getirdi. Zirvede kultir diplomasisi, online turizm,
destinasyon pazarlamasi, kongre turizmi, saglik turizmi, akilli otelcilik,
hava yolu tasimaciligi ve hava limanlari, turizmin ekonomiye etkileri,
turizm ve yeni nesil pazarlama ve 2030'a dogru turizm basliklan ele
alindi, Turkiye'nin sektérdeki gelecedinin yani sira klresel trendler de
tartisiidl.

World Tourism Forum'un konusmacilar arasinda New York Kulttr ve Turizm Baskani Marty Markowitz, Facebook ve Instagram MENA
Bolgesi Seyahat, Otomotiv ve Finanstan Sorumlu Baskani Terry Kane, Trip Advisor Satistan Sorumlu Baskan Yardimceisi Martin Verdon-
Roe, Expedia Baskan Yardimcisi ve Perakende Grup Baskani Gary Morrison, Amadeus Baskan Yardimcisi Svend Olav Leirvaag
ve CNN International Finans Editért Todd Benjamin Kuitdr ve Turizm Bakanligi Tanitma Genel MudUr Yardimeisi Dr. Cengiz
Aydin, Gazeteci Mesut Yar, Turizm sektortntn dncdlerinden Cem Kinay ve 24 TV'nin Mali Editért Zeliha Sarag vardi.

Etkinligin sonunda duzenlenen gala gecesine Bakanligimiz sponsor oldu. World Tourism Forum uluslararasi degerlendirme
komitesi tarafindan 36 dalda verilen &duller sahiplerini buldu.

Turizm ve Tanitma Bakanligr'nin kurulusunun
50. ylddnumU dolayisiyla haziranan Istanbul
ve Ankara'da actigmiz “Seyyahinden
Turizme” adli sergileri daha 6nceki sayllarda
siz bulten okurlarmiz ile paylasmistik. Bu

kez, serginin konusu olan eski brosur, afis ve
belgelerin yer aldigl “Seyyahinden Turizme”
adl bir kitap ¢alismasi yaptik. Okurlarni
TUrkiye'nin turizm tarihinde bir yolculuga
Cikaran bu kitap 232 sayfadan olusuyor. @

Genel Mudurlugumuzee hazirlanan “Turkey: Home of Civilizations” adll brosUr yayinlandi.

Brosurun iceriginde Ulkemizin insani ve tarihi birikimi, ylzyillar boyunca farkll inanclarin yan yana
yasadigl kultGrel ortami, kdylerimiz, geleneksel Turk sehri ve de blyuksehirlerin sundugu farkli
imkanlar; bunlann yani sira sanat etkinlikleri, el sanatlan zenginligi, mutfagdi ve alternatif turizm
imkanlar yer aldi.

BrosUrde kullanilan gérsellerin dnemli bir bolumd, Genel MUduriigumUz tarafindan
gerceklestirilen “Turkiye Neyin Evi, Neyin Yurdu?” yarismasinda dereceye giren fotograflarla
klresel reklam kampanyas! icin Ulkemize davet edilen UnlU fotografcilann eserlerinden secildi.
Bu yayinda bir yenilik olarak www.hometurkey.com adresine ait QR kodu uygulamasina da
ver verildi, @
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PAEONIATURCICA = @ L —
Located where Asia and Europe meets, Turkey is Sh ed with almost 1
\ '\ thousand species, of whichifour thausand are endemic. Arguably thoughy \one -
of them are more elegant andyfra [iahan the Turkish peony. An endemic tORS S ' . /
the Antalya Proyince of Turkey, Ii fabled beauty has been selected as the y
symbol of the International Horgi€ultural EXPQ 2016 Antalya, Turkey. Next
year, visit the idyllfe city of Antalya and enjoy our peerless flora, culture and |
history, Discover Turkey, home of paeonia turcica. Be our guest!
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~ ALP ALPER FOTOGRAF SERGISI

“1000 FITTEN TURKIYE” SERGISI ILE TURKIYE’NIN
KUSBAKISI GUZELLIKLERI YUNANISTAN’DAKI
FOTOGRAFSEVERLERLE BULUSTU.

“1000 Fitten Turkiye” adli fotografcilik calismasini Turkiye'nin

yani sira Berlin, Londra, Paris ve New York gibi dinyanin dnemili
merkezlerinde sergileyen ve gektigi kusbakisi fotograflarla “hava
fotografcisi” olarak taninan Alp Alper, Turkiye cografyasina farkli bir
gdzle bakmay saglyor.

Sanatcinin gectigimiz yil Belgrad'in en islek meydaninda
Musavirligimizin destekleriyle actigi serginin ardindan Balkanlardaki
ikinci fotograf sergisi bu kez Atina’da yine Musavirligimizin katkilaryla
5-16 Mayis 2015 tarinleri arasinda gerceklestirildi. Sehrin 6nde
gelen kditdrel mekanlarindan biri olan lanos Kitabevinin ev sahipligi
yaptigl fotograf sergisi dnemli miktarda ziyaretci cekerek genis bir
kitleye ulasti. Bu serginin tanitm ve basin duyurusu lanos Kitabevi
tarafindan gercgeklestirildi. Ziyarete gelenlerin piyano esliginde
karsilandigi sergi acilisinda MUsavirligimizce 100 kisilik bir kokteyl de

verildi, @

Yunanistan turizm pazarnnda henuiz kisa bir stredir faaliyet gosteren
Atina Kulttir ve Tanitma Musavirligimiz Ulkenin ¢zel sektor
temsilcileri ile isbirligini strdUrmeye devam ediyor.

31 Mart 2015 tarihinde baskent Atina'’da TURSAB, HATTA
(Yunan Seyahat Acenteleri Birligi) ve THY isbirliginde gerceklestirilen
“Turkiye’nin Turizm Destinasyonlari ve Turizmde Turk-Yunan
isbirligi” adll calistay 6zel sektdr temsilcileri ve seyahat otoriteleri
tarafindan yogun ilgi gérmus, turizm cevreleri tarafindan iki Ulke

arasindaki iliskiler agisindan oldukca faydall olarak degerlendirimisti.

Ayni tema ile 28 Nisan 2015 tarihinde Kuzey Yunanistan'in merkezi
olan Selanik'te ikinci bir turizm calistayl gergeklestirildi, Kuzey
Yunanistan bdlgesi seyahat aliskanliklar ve Ulkemize olan ilgisiyle
Yunanistan'in diger kesimlerinden farkli bir nitelik gosteriyor. Bu

nedenle, bdlgede Turkiye adina bir farkindalik yaratimasi, boélgedeki
acentelerin ve tur operatdrlerinin yetkin makamlar tarafindan
bilgilendirimesi blyuk Gnem tasiyor.

Atina’daki turizm calistayinda oldugu gibi bu calistayda da isbirliginin
gelistirimesi Uzerinde duruldu ve Ulkemizden turizm destinasyonlar
temsilcilerinin katilimiyla da ¢ok tarafll bir paylasim ortami saglanmis
oldu. Workshop programi kapsaminda sunumlar ve ikili gbrismeler
yapildi. Toplantilarda Yunanistan'in ve Turkiye'nin birgok kultUrel
benzerligi oldugu ve karsilikl isbirligi ile turizmn hareketliliginin arttinimasi
gerektigi vurguland!. €F




TECHNOPOLIS
CAZ FESTIVALI

YUNANISTAN’IN EN ONEMLIi ACIKHAVA
ETKiINLIGINDE MERCAN DEDE VE GRUBU
KONSER VERDI.

Atina’da yaz déneminde duzenlenen en onemli
aclkhava etkinliklerinden biri olan ve 12 yildir

aralksiz dlzenlenen Technopolis Caz Festivalini

her yil yaklasik 20.000 Kisi tarafindan izleniyor.

Bu yil 15.cisi dUzenlenen festivale MUsavirligimiz
girisimleri ile Turkiye'den de dunyaca Unlt neyzen

ve besteci Mercan Dede (Arkin llical) ve grubu
katildi. Binlerce Kisi tarafindan seyredilen konserde
Turkiye’nin UNESCO Somut Olmayan Kulttrel Miras
Listesinde yer alan Mevlevi Sema Ayini de ver aldl. &F

R SIRBISTAN'DA ...
- 23 NISAN BAYRAM KUTLAMASI

Belgrad Kultar
ve Tanitma MUsavirligimiz
23 Nisan Ulusal Egemenlik ve Gocuk Bayrami
munasebetiyle bir etkinlik dizenledi.

Etkinlik kapsaminda saygin bir egitim kurulusu olan Belgrad
Cocuk Kltir Merkezi'ndeki Sirp cocuklara 23 Nisan
kutlamalarina dair bilgiler verildi ve cocuklara yonelik “Turk
Mimarisi ve SuUslemeleri” konulu bir resim yarnsmasi
dUzenlendi. Devlet televizyonu mensuplar ve gazetecilerin
takip ettigi kutlama programina ve 6dul tdrenine Unlt Sirp
sarkicl Goca Trzan, sunucu Nina Le€i¢, UnlU ascl Nenad
Gladi¢ cocuklar ile beraber katidilar.

Yarisma sonucunda ik Ug dereceye giren eserlerin sahibi
cocuklara tablet, fotograf makinesi ve resim setinden
olusan adullert verildi. OdUl téreninin ardindan iki kiz cocugu
Istiklal Marsi'ni okudu ardindan da populer Tirk sarkilarini
seslendirdi. &




3 Haziran 2015 tarihinde Turkiye'nin yeni nesil
plyanistlerinden Riya Taner, Isvec'in baskent
Stokholm'de MUsavirligimizin katkilaryla bir
piyano resitali verdi.

Rlya Taner'e perkisyon sanatcisi Dinger
Ozer'in eslik ettigi resitalde Chopin, Liszt,
Debussy, Liapunov, ince ve Akdil'in eserleri
yer aldi. Yaklasik bir bucuk saat kadar devam
eden resitali dinleyenler arasinda kultlr ve
sanat adamlari, politikaci ve diplomatlardan
olusan 150 davetli bulunuyordu.

Resital sonrasinda Stokholm
BlyUkelciligimizce bir resepsiyon verildi,
Davetlilere Turk mutfagindan yiyecek ve
icecek ikraminda bulunuldu. €F

MOSKOVA’'DAKI
KULTUR VE SANAT
ETKINLIKLERI

BlyUkelcilik rezidansinda 28 Mayis 2015'te modem Turk
kiyafetlerinden olusan bir defile dlzenlendi. Ayni guiin
BlyUkelcilik rezidansinda kurulan &zel alan icerisinde
MUsavirligimizce yaptirlan “Dinyanin en buyik mizesi
Tarkiye” ve “Truva Atl” sergisi duzenlendi.

Canakkale Savasi'nin 100. yildonumU dolayisiyla, Toplumsal
Konsey (Obsestvennaya Palata) binasinda 28 Mayis'tan
itibaren 10 gun boyunca fotograf ve resim sergisi dtzenlendi.

MUsavirligimizce 29 Mayis'ta Kremlin Saray’'nda yapilan
Anadolu Atesi gosterisine PR ve tanitm destegi verildi.
Gosteri dncesinde ve fuaye alaninda sponsorlardan olan
Coral Tur operatortyle birlikte reklam goérsel spotumuz
yayinland|. &
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Marie Claire Ukrayna'nin
Mart 2015 sayisindaki
Ankara yazisi

“Marie Claire” dergisinin Ukrayna baskisinin Mart 2015
sayisinda Elena Romanenko’'nun Ankara ile ilgili 4 sayfalik
yazisi yer aldi. “Eski Sehir” baslikli yazida Ankara’daki sehir
hayatl, kafe ve eglence kulturt, Anitkabir, Kocatepe Camii ve
Gordion antik kenti anlatiyor. @



23-26 Nisan 2015 tarihlerinde Budapeste Uluslararasi Kitap Fuari'nin 22.si gerceklestirildi.
60 m?'lik sergi alanmizda Ulkemizin ¢esitli yayinevierinden yaklasik 600 eser yer aldi.
KUturimuz, medeniyetimiz ve tarihimizle ilgili cesitli kitaplar ile Bakanligimizin yayinlanndan
Omekler ziyaretcilerin yogun ilgisiyle karsilasti.

TEDA projesi kapsaminda son on yilda Turkge'den Macarca'ya cevrilerek yayinlanmis 35
esere Ozel bir bolum ayirdigmiz sergi alanmizda bu énemli projenin tanitimiyla ilgili katalog
ve promosyon Urlnleri de ziyaretcilere dagrtildi. Yine, Turk mutfagindan degisik tatlar ikram
edildi. Standimizda ayrica Yunus Emre Enstittist ve Budapeste Turk Kulttr Merkezi'nin
faaliyetleri de tanitildi.

Fuar suresince Musavirligimiz standini ziyarete gelen ilgililerle; medya mensuplari,
yayinevleri, yazarlar ve cevirmenlerle yapllabilecek ortak ¢calismalara dair gorismeler de
gerceklestirdi. €F

Bolgedeki bisiklet rotalarini tanitmak amaciyla 06-09 Mayis

2015 tarihleri arasinda Isvigreli 7 gazeteci Marmaris'te agirland.
Isaretlendirme ve haritalandirma calismalar yeni tamamlanan
700 km'lik bisiklet rotas diizenlenen basin gezisiyle Isvicreli
gazetecilere tanitildi.

Marmaris'te 2 glin boyunca pedal ¢eviren basin mensuplari
bir yandan bélgenin dogal glzelliklerini kesfederken gectikleri
koylerde de Turk kultarint tanima firsati buldular.

Programin birinci gintnde Marmaris, Beldibi,
Ovaclk, Karaca ve Camlikdy rotasinda yapilan 31
km'lik bisiklet turunun ardindan Camiikdy'de
dinlenildi. Ikinci giin ise Okluk Koyu,

Ingiliz Limani, Ayin Koyu, Karglll Koyu
bisiklet rotalarl tamamlandiktan sonra bir - |
yat gezisi tertiplendi.

lsvigre'de en popUler sporlar arasinda
gosterilen bisikletin isvicrel turistlerin tatil
kararlarinda rol oynadigi dlistintimektedir. &



ITALYA BASININDA TURKIYE

i ey U

TARIEEE LU £5U MISURA

i, el i Pt

e aad i —
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lzmir Kalkinma Ajansi ile birlikte 18-22 Mayis 2015
tarinlerinde Izmir'de agirladi. Sunexpress firmasnin
yeni agllan Roma ve Milano seferleri ile dogrudan
lzmir'e ucan konuklar bes giin stresince lzmir
sehir merkezi, Efes, Sirince, Meryem Ana Evi,
Foca, Bergama, Seferihisar, Urla, Cesme ve =
Alagat’nin turizm Grtnlerini yakindan tanima firsati | 1] i . *1—'3-' I:Eﬁun
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buldular. |
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MuUsavirligimiz, Turk Hava Yollan Roma ve Torino
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27 Mayis ve 07-10 Haziran 2015 tarihleri arasinda |

ise turizm sektor gazetecilerini bu kez Istanbul’'da |
agrrladi. Bu agrrlamalarda ise Ayasofya, Kapall
(ars, Yerebatan Samici ve Galata Kulesi gibi
mimari ve kulturel degerleri konuklarnmiza etraflica

tanitild. €&

MODA DERGISI
MARIE CLAIRE'DE
ISTANBUL

Dunyanin bircok CUlkesi le birlikte Ispanya’da

da yayimlanan moda dergisi “Marie Claire”
ekibinden 5 kisilik bir grup le Ispanya’nin Unl()
sanatcllarindan Ana Carlota Garcia Fernandez
moda Ve lifestyle gekimleri cercevesinde 08-12
Nisan 2015 tarihlerinde istanbul’da agiiand.
Bu faaliyet sonucunda derginin Haziran
sayisinda 6 sayfalik istanbul haberi yer ald.

Ana Carlota Garcia Fernandez yakin zamanda
yasadigl kayip nedeniyle bir stredir basinda
yer almamaktaydi. Bu aradan sonra sanatginin
ik gekimi, “Ana Fernandez istanbul’da Yeniden Giilimstiiyor” baslikli
haber gercevesinde Istanbul’da gergeklesmis oldu.

stanbul’'un tarihi ve turistik alanlarnin yani sira modem alisveris merkezleri, kafe ve restoranlann konu edildigi yazida; istanbul Bogaz,,
Istiklal Caddesi, Misir Carsisi, Kapalicarsi, Ayasofya, Balat, Nisantasi ve Kanyon Alisveris Merkezi gibi mekanlar da yer aldl. &




1. DUnya Gastronomi Turizm Forumu Ispanya’nin San

Sebastian sehrinde 27-29 Nisan 2015 tarinleri arasinda yapildi.
Genel Mudurligumuzden Kultdr ve Turizmm Uzman Yardimcisi
Sercan Kirpar'in katldigi forumda “Gastronomi Turizm
Destinasyonlarinda Basarinin Anahtarlan”, “Yorelerin
Gastronomilerinin Korunmasi ve Zenginlestiriimesi”,
“Gastronomi Turizmi Destinasyonlarinda Markalasma” basliklari
altinda atolye calismalarn dizenlendi. Forumda 6zellikle su konular
One cikarldr:

Surdurebilirlige Baglilik: Turizm, halen Ulkelerin istihdamlarina

ve GSMH'lerine dnemli dlctide katki sadlayan sektorlerden biri
olma ézelligini korumaktadrr. Ancak, Dinya Turizm Orglitince
pelirlenmis olan 3 dnemli boyut cercevesinde nasil sorumliu bir
sekilde blylyecegimiz hesaba katiimalidir: Cevresel (emisyonlarin
azaltimasl), sosyokdlturel (destinasyonun 6zgunlugu) ve ekonomik
(gelirin esit dagiimi). Gastronomi turizmi, kitle turizmi olarak
uygulanmamalidir ve strdUrdlebilir olmasi igin gevresel olarak etik
olmalidir.

Glokalizasyon Zorlugu: Pazarlama klresel bir kavram olabilir
ancak, deneyim yereldir. Gastronomi turizmi, kUltlrel korumanin bir
elementidir. Bolge ile Urlinlerinin kalitesi ve &zgunligl cevresinde
yapllandinimasi gereklidir, zaten bunlara anlam kazandiran sey
kultrel kimliktir ve deneyimli turistler daha yerel olan deneyimlerin
arayisindadir. Gastronomi turizmi, hissetmek ve tad almak gibi
duygulardan olusan hedonisttik bir deneyimdir. Gastronomi, ulusal

turizm markasinin bir argumani olarak markalastiriabilir,

Yerel Ekonominin Canlandiriimasinda Gastronomi Turizmi: Gastronomi turizmi, yerel kalkinma, istihdam yaratma ve diger sektérler
blUyUmesinde carpan etkisine sahiptir. Turizonde mevsimselligi azaltmaya da katki saglayabilir,

Profesyonel Tuketici Olarak Gastronomik Turist: Klresellesme tUm hiziyla devam ettikge, turizm pazarlannin kontrolU, Ureticilerden
turistlere gecmistir. GUnimuzde deneyimli turistler, kaliteli hizmetten ¢cok 6zgin ve akilda kalici deneyimler aramaktadir. Titiz ve kUitarll
turistler, zivaret ettikleri ve memnun kaldiklar destinasyonun tanitimina WOM (Word of Mouth) ve internet yoluyla katkida bulunur.

Gastronominin Eslestirilmesi: Gastronomiye destinasyonun tanitim stratejisinde dnemli bir yer ayrimalidir. Her yoérenin gastronomi
potansiyeli vardir. Ancak destinasyonu daha gekici yapmak amaciyla, gastronomik Uriin etrafinda bir sunum yapiimasi, turizmin bitunsel
(holistik) olmasindan dolayr dnemlidir. Basaril uygulamalarn, gastronomilerini dogal glzellikler, kilttr ve tarih ile eslestirdigi gérulebilir.

BILBAO'DA “TURKIYE” TEMALI WORKSHOP

Ispanya’da kisi basina disen milli gelir acisindan en gelismis yonetim bélgesi olan Bask Bolgesinin baskenti Bilbao'da, 16 Nisan
2015 tarihinde “Tiirkiye” temali bir workshop diizenlendi. Musavirligimiz, THY Bilbao MUdUrigu ve TURSAB isbirligi icinde,
Turkiye'deki seyahat acentalar ile verlesik acentalarin bir araya getirildigi workshopta B2B etkinligi de gergeklestirildi. @




THY EUROLEAGUE FINAL4 . . .

CALISMALARIMIZ

Avrupa’'nin en prestijli kullpler arasi basketbol ligi olarak kabul
edilen ve 2.112.803 Kisi tarafindan takip edilen Euroleague
organizasyonunda &zel bir tanitim gergeklestirdik. Cok sayida
Ulkede canli yayinlanan sampiyona gercevesinde Ulkemizden
Fenerbahce Ulker Spor Kultibunun ilk dért takim icinde
yanstigi organizasyonda saha icinde, Euroleague yayinlarnda
ve web sitesinde reklam ve logolanmiz yer aldl.

e 07 Nisan-18 Mayis 2015 tarihleri arasinda Ispanya’da
gerceklestirilen reklam faaliyetlerimizde Final Four resmi
partner logosu kullanilal.

e Fitkinlik cercevesindeki dort macta, saha kenarndaki
led ekranlarda toplam 12 dakikalk “Turkey Home”
animasyonu gerceklestirildi. (4 mac¢ x 3 dakika)

e Sahadaki pota bacaginda bulunan minderler Uzerinde
sabit “Turkey Home” Jogosu yer aldl.

e [uroleague tarafindan verilen Final Four reklam

gorsellerinin timdnde “Turkey Home” logosu yer alal.

e Resmi Final Four dergisinde 1 tam sayfa Tlrkiye reklami yer
alal,

e Her mac¢ gunl saha icindeki scoreboardda 6 adet reklam
spotu yayinlanadl. (4 mag x 6 spot)

e Furoleague Final Four web sitesinde 1/20 rotasyonunda
banner, tum Euroleague web sayfalarinda “Turkey Home”
logosu yer aldl,

e Furoleague réportaj panolannda ve basin bultenlerinde
“Turkey Home” logosu yer aldl.

Ayrica organizasyon esnasinda Madrid'in en prestijli
mekanlarndan biri olan Kraliyet Saray'nin éntinde kurulan
Euroleague Fanzone iginde, program ortaklari ile ¢esitli tanitim
faaliyetlerimiz yer ald!.

Bu kapsamda;

e Fanzone icinde “Turkish Tourism Court-1" ve “Turkish
Tourism Court-2” adlan altinda 2 adet basketbol yan sahasi
tarafimiza tahsis edildi. Bu sahalarda, etkinlik stresince
[spanya’da bulunan okullar arasinda 2 ayn basketbol tumnuvasi
gerceklestiridi. Turnuvalar, "Euroleague ABC School
Tournament Presented by Turkish Tourism” adl altinda

dlizenlendl.

e Fanzone icinde 50 metrekare “Turkey Home” standi kurulmus
olup, burada yer alan basketbol potalarnda atis yaptinlarak
“Turkey Home” logolu t-shirt, sapka, basketbol topu gibi
hediyelik esya ve tanitici yayin daditimi gerceklestirildli, @F




“SON UMUT” FILMi OZEL GOSTERIMI

Canakkale Savasi'min 100. yllddnimu etkinlikleri
cercevesinde “Son Umut” filminin Ispanya galasi 27
Nisan 2015'te Ust dUzey burokratlann, isadamlarnnin

ve basin mensuplarinin katilimlari ile Madrid'de

yapildi. Avustralya ve Yeni Zelanda diplomatik misyon
temsilcilerinin &zel davetli olarak katldigr etkinlikte Turkiye
ve Avustralya Blyulkelcileri birer konusma yaptlar.

Etkinlikte Canakkale Savasl fotograflarindan olusan bir
sergi dizenlendi, gosterimin ardindan konuklara Turk
mutfagindan émekleri igeren bir kokteyl de verildi. €
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“TOP CHEF"
PROGRAMI TURKIYE OZEL
BOLUMUNUN CEKIMLERI

Ispanya’nin en dnemli TV kanallarindan olan

‘ANTENA 3’te yayinlanan gastronomi yarnsmasi
sonbahar déneminde baslayacak olan 2015-2016
sezonunda yayinlanacak 6zel bolimun cekimlerini
11-17 Haziran 2015 tarihlerinde Istanbul'da
gerceklestirdi. Bakanligmizca cekim ekibine rehber
temin edilmesinin yani sira juri Gyeleri ile yapim
ekibine bir aksam yemegdi verildi. Yurt disinda ilk
kez cekim gerceklestirildigi ve sezon boyunca farkli
bir destinasyona yer verimeyecedi ifade edilen
programin Turkiye &zel bolima 2015 il Ekim

ayinda yayinlanacak. &



“VIAJAR ES UN PLACER”
DERGISINDE 8 SAYFALIK GELIiBOLU YAZISI

Canakkale Savas'nin 100. yildéniim{ cercevesinde, ispanya’da
yayinlanan Viajar es un Placer adli derginin genel yayin
yonetmeni, gezi yazar ve fotografci Roman Hereter, 12-16 Mart
2015 tarihlerinde Bakanligimizca Canakkale'de agirlandi. Bu
agirlama sonucunda derginin Nisan sayisinda yer alan 8 sayfalik
Gelibolu haberinde Canakkale Savasi'nin tarinteki dnemi, Birinci
DUnya Savasi'na yon vermesi, Avustralya’nin bir ulus olarak
birlesmesindeki rolu, her yil 25 Nisan'da savasta hayatlarini
kaybedenlerin anildigr Anzak Gunu gibi konular ele alinmistr.
Ayrica Canakkale'den Gelibolu'ya yapilan bir yolculukta savasin
yaplldigi yerlerin, sehitliklerin ve anitlarin gérilebilecegine deginilen
yazida yine GCanakkale'de bulunan Truva'nin da tarihi dnemi
vurgulaniyor. €

La campaiia se conoce en Tur-
quia con el nombre de Canakka-
le Savaslari, en el Reino Unido
«Campania de los Dardanelos»,
mientras que en Australia y Nue-
va Zelanda se la conoce como la
«atalla de Galipoli».

Las hostilidades se iniciaron en
febrero de 1915, hace 100 afios,
con un bombardeo desde los bu-
ques de guerra briténicos y fran-
ceses contra los fuertes otomanos
que defendian el estrecho, y que
fracasd bésicamente debido a las
minas instaladas. Posteriormente
se opt por un desembarco terres-
tre en la peninsula de Gallipoli
con el fin de conquistar la capital
otomana de Constantinopla, la
actual Estambul, lo que permi-
tirfa a Francia y Gran Bretafa
revitalizar al Imperio ruso y en-
cerrar a los imperios centrales
alemén, austrohtingaro y otoma-
no, segtin una idea impulsada por
Winston Churchill.

WORLD TRAVEL MARKET
LATIN AMERIKA FUARI

22-24 Nisan 2015 tarihleri arasinda Brezilya'nin Sao Paulo
sehrinde diizenlenen WTM Latin Amerika Turizm Fuar’'nda
MUsavirligimiz, kamu - ¢zel sektor isbirligi cercevesinde yer
aldi. 200 m?lik standimizda MUsavirligimiz ve Sao Paulo Turk
Hava Yollar MUdUrldgt'ndn yani sira 14 adet tur operatord,
seyahat acentasl, meslek birligi ve otel yer aldl.

Bakanligimiz standi karsisindaki istanbul standl, Istanbul
Kongre ve Ziyaretci Blrosu (ICVB), Istanbul Ticaret Odas|

ve Istanbul BlyUksehir Belediyesi isbirliginde “Destinasyon
Partneri” olarak fuara katiim sagladi. Profesyonellere yonelik
olan ve 60 Ulkeden 1300 kurumun katlim sagladigi fuar
yaklasik 18.000 kisinin ziyaret ettigi ifade ediliyor. €7

Gallipoli es una pelicula australiana

estrenada en 1981, dirigida por Peter Weir
y protagonizada por Mel Gibson, Mark Lee,
Bill Kerr y Bill Hunter, que narra cémo
algunos jovenes procedentes de las zonas
rurales de Australia se enrolan en el ejército
durante la Primera Guerra Mundial y son
enviados para luchar en Turquia.

Los franceses sufrieron cercade  numentos conmemorativos de la
50.000 bajas, mientras que el campana.

Imperio ofomano perdi6 a unos

250.000 hombres.

‘miembros de una sola nacién.
EIANZAC Day, conmemorado el verdadera nacién y la esencia de
25 de abril, es un dia no laborable lo que significa ser australiano o
en Australia y Nueva Zelanda y neozelandés: hombres de distin-
uno de los dias méds importantes tos origenes y clases que demos-
del calendario de estos dos paises, traron valor en el combate ante

ya que la campana costé lavidaa  condiciones muy adversas.

8.141 soldados ANZAC y més de
18.000 fueron heridos.

mienzo de la creacién de una

La ciudad de Ganakkale, llave
del estrecho de los Dardanelos,
Hoy en dia, viajar por la penin-  sirve también para visitar las
sula de Gallipoli, a partir dela cercanas ruinas de Troya, y pre-
ciudad de Canakkale, permite  cisamente exhibe en su malecén
visitar los lugares claves de los el caballo de madera utilizado
enfrentamientos, los distintos  para el rodaje de la pelicula Tro-
cementerios donde descansan  ya, donada a la ciudad por la
los restos de los caidos y los mo-  productora de la misma.

Los britdnicos tuvieron aproxi-
madamente unas 250.000 bajas,
Australia y Nueva Zelanda con-  incluyendo los australianos y neo-
sideran la campana como el co-  zelandeses de las tropas ANZAC.
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RUSYA’NIN 13 SEHRINDE
ACIKHAVA REKLAM
KAMPANYASI

MUsavirligimizce 15 Mayis 2015 tarihinden baslamak Uzere
Rusya'nin 13 sehri (Moskova, Saint-Petersburg, Nizhniy
Novgorod, Samara, Ekaterinburg, Kazan, Novosibirsk,

Rostov-on-Don, Omsk, Chelyabinsk, Perm, Volgograd,
Varonezh) ve Belarus Cumhuriyeti'nin baskenti Minsk'te

aglkhava reklamlar gergeklestirimektedir.

Ekonomik krizin oldukca etkiledigi pazarda Ulkemiz gorintrnigind
arttirmak amaciyla ylrattigumuz kampanyada reklamlanmiz
boyutlan city-format'tan blylk billboard’lara, plazma ekranlardan,
klasik ve dijital bina cephe giydirmelerine kadar toplam 600
noktadan fazla mekanda yer aldi. Bu tanitimlar merkezi yaya yollari,
trafigin yogun oldugu ana caddeler, havaalani yollarl ve gunlik 7

milyon biletli yolcunun kullandigi Moskova metro istasyonlarinda
yapild.

Reklam kampanyamizin en énemli unsuru her yil Haziran ayinda
duzenlenen Moskova Uluslararasi Sinema Festivali'ne ev sahipligi
yapan Oktyabr Sinemasinin Uzerinde yer alan ve 900 m?'yi asan
dijital bina giydirmesidir. Ayrica sinema salonunun Uzerinde
bulundugu ve sehrin en énemli caddelerinden biri olan ve
Kremlin'e kadar uzanan “Noviy Arbat” Uzerindeki sehir mobilyalari,
panolar ve dijital ekranlarda da Turkiye reklamlar yerlestirildi.

Belarus Cumhuriyeti'nin baskenti Minsk'te ise sehrin tam
merkezindeki Cumhuriyet Meydaninda bulunan ana plazma

ekranda ve bu merkeze ulasan ana yollar Uzerindeki billooardlarda
tanitm yapiimaktadir.

Ayrica MUsavirligimiz Minsk’te 8-11 Nisan'da yapilan 18. Leisure
2015 Turizm Fuarina 80 m?'lik stand ile katilim saglamistr. F

YENI YAYINCI:
MATADOR NETWORK

Skift Score degerlendirmelerine gére markalarn dijital zeka ve
sosyal medyada etkin olma siralamasinda 824 puanla 2000
marka icinden en iyi 10 marka arasina girmeyi basaran, Medya
kategorisinde ise Condé Nast Traveler'dan sonra ikinci sirayi

elde eden Matador Network, dinyanin en blyUk markalari ve
destinasyonlari igin 6zgUn icerik hazirlayan “social media influencer”
destekli bir websitesidir. Lonely Planet, Travel Channel, Tripadvisor

markalar bu siralamada Matador Network'un arkasinda yer
almaktadir,

Turkey Home destegi ile haziran ayinda matadornetwork.com’da
Turkiye hakkinda bilgilendirici ve merak uyandinci makaleler
yayinlandr. Bu makaleler yayinlanmalarini takiben bir ay dolmadan

Facebook'ta 68 bin, Twitter'da 860 ve Pinterest'te 730'dan fazla
paylasim aldl.

2015 yazinda bunlara ek olarak yeni makalelerin yayinlanmasinin
yani sira Cole Rise, Steph Goralnick, Clark Little, Alex Strohl
gibi 3,5 milyondan fazla takipciye sahip influencerlarin katkilanyla
fotografl deneme yazilar ve prodUksiyonunda Matador Network

CEO’'su Ross Borden'in da bulunacagi 3 adet video igerik Uretimi
yapilyor.

Matador Network'ta bulunan igeriklerimiz Turkey Home ve

Matador Network sosyal medya kanallarinda paylasilip ¢ift tarafli
trafik saglamaktadir. €7
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Kommersant'ta
“Ozel Tiirkiye Eki”

MUsavirligimiz
calismalaryla
Moskova ve St.
Petersburg'da
80.000, Rusya'nin
genelinde ise
125.000 tirajl
bulunan Rusya'nin
en etkili is

dUnyasl gazetesi
Kommersant'n 23
Nisan baskisinda
Ozel Turkiye Rehberi
adll 16 sayfalik bir
ek gikartimistir. Ekte, Turkiye'nin kUltur turizmn destinasyonlari,

kis turizmi, golf turizmi, saglik turizmi, alternatif turizm gibi farkll
turizm potansiyelleri ile Antalya, Marmaris, Bodrum, Istanbul,
Kapadokya gibi destinasyonlarn tanitimis ve Turk turizminin Ruslar
icin neden son derece popliler oldugu, vizesiz seyahat, cocuklu
aile dostu tesisler, konfor, fiyat-kalite uygunlugu gibi Rus turistlere
sunulan turistik avantajlar vurgulanmak suretiyle okuyuculara
aktanimistir. Ek icerisinde 2015 vil reklam kampanyasi
cergevesinde kullandigimiz gérseller de yer almistir. €F
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CANNES
FiLM FESTIVALI

Dinyanin en prestijli sinema etkinliklerinden Cannes Film Festivali,
Bakanligimizin da katiimlariyla 11-25 Mayis 2015te yapildi. DUnya
sinema sektdrtl ve sanatcilann katilimlarnnin yaninda Ulkelerin ve
Ozellikle 10ks tuketim firmalarinin iletisim, tanitim ve reklam faaliyetler
le de dne gikan Cannes Film Festivali'nde bu yil da Bakanligimiz
ve Ankara Sinema Dernegi isbirligiyle uluslararas fuar alaninda
(Village International) ve deniz kenarindaki terasta standlar kuruldu.
Festival stresince, Cannes sehrinde bulunan yapimcl, yonetmen,
sanatgl, festival temsilcileri ve gazeteciler Turkiye standinda

gorusmeler gerceklestirdi,

Etkinlikler cercevesinde Cannes Le Grand Hotel'de 16 Mayis'ta
verilen resepsiyon ve “Babazula” konseri bUyUk ilgi gortrken
sarayinin bulundugu Croisette Bulvarinda 11-25 Mayis 2015
tarihleri arasinda 25 adet 2m?'lik reklam gorsellerimiz festival
katiimeilarin selamladi. 14-27 Mayis 2015 tarihleri arasinda
Céte d’Azur bdlgesinin temel hava ulasim noktasi olan Nice
Havaalaninda 10 adet dijital ekranda 30 saniyelik Turkiye reklam
spotu gosterildi. AJirlikii olarak sinema sektériinden girisimci ve
dagitimeilarnn yer aldigi “Marché du Film” fuar alaninin alt katindaki
dort tarafll sttunda ise Turk Sinemasi ve “Home of” konseptli
afisler yer aldi. &

COGNAC SATOSUNDA
“KANUNI SULTAN SULEYMAN VE
I. FRANCOIS” DINLETISI

Bu yil “1. Frangois’nin tahta c¢ikisinin 500.
YildénUimU” etkinlikler dizisinin ikinde Guney
Fransa'da bulunan Cognac Satosu'nda 17 Haziran
2015 tarininde Neyzen Kudsi Ergliner ve keman
sanatcisl Ami Flammer'in muzikleri esliginde
oyuncu Isabelle Etienne tarafindan Baki, Fuzuli
ve Clement Marot gibi donemin sanatcilarinin
eserleri okundu. Cognac belediye baskaninin da
katlldig etkinligin ardindan Paris Kultir ve Tanitma
Musavirligince bir resepsiyon verildi. €7




16 Haziran 2015'te Kiev Caykovski Ulusal Muzik
Akademisi’nde “Osmanli Sarayindan Avrupa MUzigi”
basligini tasiyan ve sef Emre Araci tarafindan yonetilen

bir konser verildi. KuUltdr ve Tanitma MUsavirligi
organizasyonuyla gergeklesen etkinlige burokratlar, kultlr-
sanat adamlari, Kirm Tatarlar’'nin temsilcileri ve basin
mensuplar katild.

Cambridge Universitesinde Osmanl miizigi Uzerine
calismalar ydruten Emre Aracr'nin dizenledigi ve
aralarinda Osmanli sultanlarinin da dahil oldugu 10
bestekara ait olan eserleri 700’0 askin kisinin katildid
konserde, izleyicilere bilgilendirmeler esliginde sundu.
Konserin bitiminde MUsavirligimizce geleneksel Turk
yemeklerinin sunuldugu bir kokteyl de dUzenlendi.

17 Nisan 2015'de Kiev Taras Sevgenko Universitesinde
Canakkale Savas’'nin 100. yildénimU yani sira istiklal
Marsi'nin kabulll ve Mehmet Akif Ersoy’'un da anildig

bir etkinlik yapildi. Kinm Tatar Milli Meclisi Baskani Refat
Cubarov'un konusma yaptigi etkinlikte MUsavirligimizce
yaptinlan Gelibolu Anrti égrenciler ve davetlilerin ilgi konusu
oldu. S6z konusu etkinlik gergevesinde Musavirligimizce

bir koktey! verildi.

KALKINMA AJANSLARI VE UNIVERSITELER iLE
BIR ARAYA GELDIK.

Hedef pazarlanmizda uzun soluklu ve tek sesli bir iletisim
yaratmak amaclyla baslatlan ve 2015 Nisan ayinda

bir yilini dolduran sosyal medya kampanyamiz ile ilgili
bilgilendirme, fikir alisverisinde bulunma ve koordinasyon
saglama amaclyla Kalkinma Ajanslart ve konu ile ilgili
akademisyenlerle iki ayr toplanti dUzenlendi.

Tanitma Genel MUdirl Sayin irfan Onal'in ev sahipliginde
13 Nisan'da Milli Kiitiiphane Baskanlig Yunus Emre
Salonu'nda gercgeklestirilen ilk toplantiya Kalkinma
Bakanligi Bolgesel Gelisme ve Yapisal Uyum Genel
MUdUrts Sayin Nahit Bingél ve Kalkinma Ajanslarinin
temsilcileri katildl.

20 Nisan'daki toplantida ise 49 Universitenin turizm,
markalasma, iletisim ve benzeri konularda calisan
akademisyenler, taniim faaliyetlerimiz ve sosyal medya
calismalanmiz hakkinda bilgilendirilerek gorusleri alindi.

Aniler Kalkinma Ajanst ile isbirligine yonelik adimlarn atildig
ve butun katiimellar tarafindan oldukga olumlu olarak
degerlendirilen toplantilann beliri araliklarla tekrar edimesi
ongortityor, €&




giSTATiSTi KLER

YURTIGI TURIZM VERILERI

TUIK tarafindan Mayis 2015'te agiklanan Hanehalki
Yurtici Turizm verilerine gore, 2014 yilinda bir
oOneceki yila oranla %3,6 artis ile toplam 80 bine
yakin seyahat gerceklestirildi. Vatandaslarnmiz bu
doénemde paket turlar icin 1,6 milyar TL; ulasim,
konaklama, yeme-icme, sadlik, giyecek vb. diger
kalemlerde ise 21,4 milyar TL harcamada bulundu.
Bir dnceki yila kiyasla paket tur harcamalarinda
%10'luk dUsUs, diger harcamalarda %25'lik artis
yasandigindan, 2014 yilinda toplam harcama
%23'IUk artis ile 22,6 milyar TL olarak gerceklesti.

Hanehalki arastirmasina gore ortalama geceleme
sayisi degismeyip 8 gun olarak gerceklesti. Bu

yil da en ¢ok tercih edilen konaklama turleri
degismeyerek hepsinde artis yasandi. 2014 yilinda
400 binden fazla kisi akraba ve arkadas evlerini
tercih etti. Otelde geceleme sayisi hemen hemen
ayni kalarak en fazla degisim gortlen konaklama
trd %15 ile pansiyon oldu.

2014 GECELEME SAYILARI

Gecen vil yabancilann kendi evlerinde; yurt disi
ikametli vatandaslarinsa kiralik evlerde geceleme
sayllarinda artis gortldl. Genel olarak kamp gibi
diger konaklama tlrlerinde geceleme sayilar arttl.

2014 ZIYARET SEBEPLERI

Yabancilarn %57'si gezi, eglence, sportif ve kultUrel
faaliyetler amaciyla Ulkemizi ziyaret ederken, yurt
disi ikametli vatandaslarnmizin %59'u akraba ve
arkadas ziyareti icin Turkiye'ye geldi. Saglk ve

tibbi amaclarla Ulkemizi ziyaret eden yabancilarin
sayisinda %10, vatandaslarn sayisinda ise %20
‘den fazla artis yasand.

2014 GUNUBIRLIKGILER

2014’te gunubirlikei sayisi bir dnceki yila gore
%12 azalarak 1,8 milyon kisi oldu. Gunubirlikgilerin
%29'u Aydin'dan; %240 Istanbul’dan; %20'si
lzmirden; %181 Mugla’dan giris yapt.

2015 OCAK-HAZIRAN TURIZM GELIRI

TUIK verilerine gére Ocak-Mart dénemi turizm geliri
gegen yilin ayni donemine gore %1,3 artarak 4,87
milyar $ olmus; turizm gideri ise %6,1 azalmist.
Yeni agiklanan Nisan-Haziran dénemi turizm geliri
gecen yilin ayni ddonemine goére %13,8 azalarak
7,7 milyar $ olurken turizm gideri gegen yilin ayni
ceyregine gore %10 artt.

2015 yilr ik yarnsinda turizm geliri gecen yilin ayni
ddénemine gdre %9 oraninda azaldi ve 12,6 milyar
$'a geriledi. Gelirin %83'Unu elde ettigimiz yabanci
ziyaretgilerin harcamalarinda %6, vatandaslanmizin
harcamasinda ise %19'luk bir dUsus yasand.

YABANCILAR VATANDASLAR
ORTALAMA ORTALAMA ORTALAMA
HARCAMA($)| (MILYARS$) |HARCAMA($)| (MILYARS) |HARCAMA(S
2013 4,65 o74 3,27 851 1,34 1442
2014 4,81 949 3,63 877 1,14 1280
2015 4,87 911 3,81 884 1,02 094
NISAN GELIR |ORTALAMA| GELIR |ORTALAMA| GELIR | ORTALAMA
HAZIRAN | (MILYAR$) |HARCAMA®) (MILYARS) [HARCAMA()| (MILYAR$) |HARCAMA($)
2013 8,32 810 6,93 747 1,33 1335
2014 8,98 818 7,53 769 1,38 1325
2015 7,73 719 6,66 691 1,08 921

2015 OCAK-HAZIRAN ISTATISTIKLERI

YILLAR %DEGISIM ORANLARI

AYLAR 2013 2014 2015* | 2013/2012 | 2014/2013 | 2015/2014
OCAK 1104754 | 1146815] 1250 941 12,54 3,81 9,08
SUBAT 1268440 | 1352184 | 1383343| 27,15 6,60 2,30
MART 1841154 1851980 | 1895940 26,06 0,59 2,37
NISAN 2451031 | 2652071 | 2437 263| 13,02 8,20 -8,10
MAYIS 3810236 | 3900096 | 3804 158| 17,86 2,36 2,46
HAZIRAN 4073906 | 4335075| 4123109 4,93 6,41 -4,89
6 AYLIK TOPLAM |14 549 521 |15 238 221 [14 894 754 14,35 4,73 2,25

OCAK-HAZIRAN DONEMI iLK ON

ULKELER 2013 2014 2015 2014/2013 | 2015/2014
1 ALMANYA 1989620 | 1901523 | 2109763| -4,43 10,95
2 RUSYAFED. | 1695130 | 1923811 | 1454618 13,49 24,39
3 INGILTERE 917205| 961130| 950313 4,79 1,13
4 BULGARISTAN| 707840| 767383| 828418 8,41 7,95
5 GURCISTAN 804513 | 805782 | 825378 0,16 2,43
6 IRAN 528669 | 749802| 809790| 41,83 8,00
7 HOLLANDA 528327 | 511715| 483121 -3,14 -5,59
8 IRAK 272226| 393922 | 397802| 44,70 0,98
9 YUNANISTAN 318464 | 383882| 358581| 20,54 -6,59
10ABD. 332327 | 338067 | 346691 1,73 2,55

2015 OCAK-HAZIRAN iSTATISTIKLERI

Ocak-Haziran déneminde Ulkemizi ziyaret eden yabanci sayisinda 2013 yiliicin
%14,4'10k ve 2014 yiliicin ise %4, 7’lik artislar yasanmist. Bu yilin ilk alti aylik
ddéneminde ise Ulkemizi ziyaret eden yabanci sayisi 2014 ile kiyaslandiginda %2,25
oraninda duserek, 2013 ddénemiyle kiyaslandiginda ise %2 oraninda artarak 14,9
milyon olarak gerceklesti.,

Bu donemde Ulkemize havayolu ve denizyolu ile giris yapan ziyaretcilerin sayisinda
%1,6 ve %4,6 oranlarinda artis yasanirken, karayolu ve demiryolunu kullananlarin

oraninda %2,6'lk ve %7,3'IUk dusUsler yasand!.

2015 yill Ocak-Haziran déneminde Ulkemize en cok ziyaretci gdnderen Ulkeler
siralamasinda Aimanya %14,16 pay ile birinci, Rusya Federasyonu %9,77 pay

lle ikinci, Ingiltere %6,38 pay ile tctncl sirayr aldi. ik 10'da bulunan diger Ulkeler
sirastyla Bulgaristan, Gurrcistan, Iran, ingiltere, Hollanda, Irak, Yunanistan ve Fransa

oldu.

Ulkemize génderdikleri ziyaretci sayisi gdrece fazla olmasa da Arjantin (%71,7), Cin
(%61,3), Sili (%57,4) ve Avustralya'nin (%42,4) ziyaretci sayisi bir dnceki yilin ayni
dénemine gore %40'tan fazla degisim gosterdi. ik yar pozitif degisim orani en yiksek
olan ilk 10’'daki diger Ulkeler Katar, Kuveyt, Bahreyn, Filipinler, Kolombiya ve Suudi

Arabistan oldu. @
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