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MARKALASMA VE TANITIM STRATEJISI

Marka, ginumuz dinyasinda sikga kullanilan
ancak pek cok platformda yanlis algilanan ve
degerlendirilen bir kavramdir. Aslinda her Ulke
kulttrel bir markadir ancak bazi Ulkeler marka
yonetiminde basarili olurken digerleri bunu
yapamamaktadir,

Insanlik tarihi boyunca toplumlar, itibarlarini
hep dnemsemiglerdir. GUNUMUzan hizl
klresellesen uluslararasi sistemde ise, bir
ulusun imaji, o Ulkenin en dGnemli ekonomik
ve siyasi gostergelerinden biri olmustur.
Yabancilarin algilarni dogru yonetebilen
Ulkeler, yatinmci ve turist cekme yolunda daha
basaril oluyorlar.

Muhakkak ki her Ulkenin markalasma projesi
gelistirmesi icin farkll sebepleri mevecuttur. Kimi
Ulkeler daha iyi anlasimak isterken, kimileri
imajlarni canli ve ilgi cekici kimak amaciyla
kendilerini yenilemek icin caba harcamakta,
kimileri ise dUnyadaki imajlarini gUclendirmek
icin kimliklerine cekicilikler eklemeye
calismaktadirlar. Artik tim Ulkeler, diger
sektdrlerde oldugu gibi turizmde de “marka”
olarak algllanmanin rekabet avantajlarini
sUrdurmek icin ne kadar Gnemli oldugunun
bilincindedirler. Biz de Ulkemizin marka kimligini
gelistirmek ve glglendirmenin dneminin
farkindayiz.

TUrkiye artik pek ¢ok alanda takip ve taklit
edilen bir tlke konumuna gelmistir. Tum bu
gelismeler ve atilimlar Turkiye'nin saygin bir
dUnya markasi olma yonunde attigr adimlar
desteklemistir.

Ulkemizin son 12 yilda ekonomik, sosyal,

siyasal ve kultUrel alanda gerceklestirdigi
atlimlar dunyadaki TUrkiye algisinda da
oldukga olumlu katkilar saglamigtir. Turkiye
gecirdigi bu strecte her alanda istikran
yakalamis ve hedefleri olan bir dinya
markasi haline gelmistir. Bu olumlu strecin
getirisi olarak, uzun soluklu ve karmasik
sureglerin bir Grint olan Ulke imajl kavrami da
farkllasma egilimine girmistir. Bu streci kalici
kimak mevcut alginin dogru yonetilmesi ve
yonlendirilmesine baglidir.

Turkiye markasi dedigimiz sey aslinda
yabancilarn Turkiye hakkindaki gortsleri,
adimizi duyduklarinda hissettikleri, yani

bizim hakkimizdaki kanilandir. Bu kanilarin
olusmasinda da yukarida ifade edilen
alanlarda saglayacagmiz gelismelerin yani sira
konuklarimiza gésterecegimiz tavirlar da énem
kazanmaktadir. Iste turizm algi yénetimi bu
nedenle Gnemlidir.

Turizm tanitimi, Ulke markasini besleyen ve
ayni zamanda ondan beslenen bir alandir.
Bu ikisi, birlikte ele alinmasi gereken
unsurlardir. Baska bir deyisle Turkiye'deki
seyahat deneyiminden memnun kalan her
turist, Ulkesine dondugunde bir marka elcisi
gbrevini Ustlenmektedrr.

Marka Ulke olmak aslinda algr yonetimine
dayanan bir kalkinma projesidir. Markalasma
kalplere dolayis ile insanlara ulasabilmekdir.
Bu nedenle projeyi o Ulkenin tim kurum ve
kuruluslarnin hatta fertlerinin desteklemesi

gerekmektedir. CUnkU insanlar seyahat ettikleri
yerden cok gittikleri yerdeki insan hikayelerini
animsamaktadir.

Ulke markasini olusturmak anlik bir sonug
degil, strekli gelisen bir strectir. Turizm
tanitmi ve turizmde markalasma Ulke markasin
besleyen ve ayni zamanda ondan beslenen
bir alandir. Ulke algisinin olusmasina sebep
olan 6 kriter insan, Urdin, deviet, kdltdr ve
miras, yatrnm ve gog¢ ve turizm olarak kabul
edilmektedir.

Bu nedenle turizm bu alanlardan yalnizca

biri olmakla birlikte dnemli bir ayagini da
olusturmaktadir. Ekonomik kalkinmadan
kUltGrlerarasi diyaloga, teknolojik gelismeden
¢evre ve tarini mirasin korunmasina, uzlasma
kUItarinun yayllmasindan dunya barisina
kadar pek cok alanda insanliga buytk katkilar
saglayan bir sektorddr.

Ulkemiz turizm alaninda dinyanin takip ettigi
bir turizm destinasyonu haline gelmistir. Bir
basar dykusU olarak da degerlendirilebilecek
turizm sektort dnemli basarilara imza atmistir.

2002 yilinda Ulkemize gelen yabanci ziyaretgi
sayisi 13 milyon iken, 2013 yilinda bu rakam
yaklasik 35 milyona ulasmis, 2002 yilinda
turizm gelirimiz yaklasik 12 milyar dolar

iken, 2013 yil sonunda 33 milyar dolara
yUkselmistir. Bulundugumuz sampiyonlar
liginde dunyada en fazla turist ceken 6'nc,
Avrupa'da ise 4'UncU Ulke konumundayiz.
Elde edilen bu basarilar, Turkiye’nin turizm
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potansiyelinin giderek artan bir sekilde nasil
gelistigini gbstermektedir.

Ancak bu rakamsal basar bizim Ulke olarak en
iyl Ulke markas| olmamiz i¢in yeterli degildir.

Yalnizca iyi bir reklam kampanyasi ile de
markalasmadan bahsetmemiz sdz konusu
degil.

GUnUmuzde, markalasma artik kendini farkli
hissettirme dénemidir. Pazarlamanin temelinde
de, bir Urtn digerine ¢ok benziyor bile olsa,
bunun algilama bakmindan digerinden farki

Moskova - Rusya Federasyonu

oldugunun tlketicinin beyinde yer etmesini
saglamak yatmaktadir. Bu durumda birlikte bir
seyler yapmak icin, turizmle dogrudan ya da
dolayll bir sekilde badi bulunan herkese gdrev
dustyor: otelcisine, operatdrine, restoranina,
esnafina, belediye baskanina, kaymakamina,
valisine, Universitesine, hastanesine,
pastanesine.. ..

Bu dogrultuda Bakanigimizin yaratmus oldugu
kampanyamiza diger kamu kurumlarmizin, 6zel
sektor sirketlerimizin ve halkimizin destegini ve
katlimini bekliyoruz.

Turizm alaninda sayisiz Urdn cesitliligine
sahip olan Ulkemizi bir orkestra gibi tantim
enstrimanlarni dogru kullanirsak, Turkiye'nin
markalasma sureci hizlanacaktr. Hep birlikte
Ulkemizin hikayesini tim dinyaya dogru
sekilde aktaracagmiza ve kalplerde iz
birakacagimiza inaniyoruz, €&
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‘BIRLESIK ARAP EMIRLIKLERI

Birlesik Arap Emirlikleri Turizm Pazari

Abu Dhabi, Dubai, Sharjah, Aiman, Umm

Al Quwain, Ras Al Khaimah ve Fujairah
Emirliklerinden olusan Birlesik Arap
Emirliklerinin (BAE) MUslUman bir Ulke olarak
vatandaslarnin turizm egilimleri incelendiginde;
yerel iklimin de etkisiyle doga agirlikli ve
Turk-Islam kultdr() Uzerinde agrrlik kazandig
gdzlemlenmektedir.

Birlesik Arap Emirlikleri vatandaslarinin tatil
yapacaklar destinasyonlarda kulttrel, dogal
ve helal yemekler yonunden arayislan
nedeniyle Ulkemize olan ilgileri giin gectikce
artmaktadir. Seyahat acenteleri tarafindan
Ulkemize yonelik gok farkll destinasyonlara
turlar dUzenlenmekle birlikte, bdlge
vatandaslarinin ¢zeliikle istanbul, Bursa,
Yalova ve Trabzon gibi destinasyonlara olan
taleplerinin 6n plana ¢iktigr gértimektedir.

Diger taraftan aile ile seyahat etme geleneginin
yogun oldugu Birlesik Arap Emirlikleri
vatandaslan tarafindan Turkiye'de gayrimenkul
edinme egilimi yUksek olup, agirlikli olarak
Istanbul ve Yalova illerinde satin almaktadirlar.
Bu sebeple Ulkemize yonelik seyahatleri uzun
sUreli olarak gerceklesmektedir.

Kisi basI ortalama gelir seviyesi yUksek bir Ulke
olan Birlesik Arap Emirlikleri vatandaslari, vil
icinde birden ¢ok tatile ¢cikma aliskanligina
sahip olup, lUks tUketim ve alisveris amagli

seyahatlere ilgi duymaktadirlar.

Birlesik Arap Emirlikleri Pazarina iliskin
Temel Rakamlar

Birlesik Arap Emirlikleri, 2010 vili istatistiklerine
gore 8,5 milyon olan nUfusu yaklasik %12’sini
yerel halk (yaklasik 1 milyon) geri kalaninin ise

diger Ulkelerin vatandaslan olusturmaktadir.
Dolayisiyla Ulkemiz istatistiki verilerine gore
Ulkemizi ziyaret eden Birlesik Arap Emirlikleri
vatandaslarinin sayisi degerlendirilebilinmekte,
ancak Birlesik Arap Emirliklerinde yasayip
Ulkemizi ziyaret eden diger Ulke vatandaslarnin
sayisi ayrica OlgUlememektedir.

Turizm istatistiklerine gore Turkiye'ye gelen
Birlesik Arap Emirlikleri vatandaslannin sayisi
2002 yilindan 2013 yilina kadar % 1053
oraninda artis gostermistir. 2002 yilinda

bu sayl 4.977 ken 2013 yilinda 52.424'e
ulasmistir. 2013 vilinda, bir dnceki yila gore
artis orani ise % 9 olarak gergeklesmistir.

Kdltdr ve Tanitma Ataseligimizce Yuratilen
Tanitim Faaliyetleri

Ataseligimizce, Birlesik Arap Emirlikler’nde
etkin bir tanitim ¢alismasi strdirmekte olup,
bu kapsamda Ulkede yayin yapan televizyon-
radyo kanallar, gazete ve dergiler, internet
siteleri, alisveris merkezleri ve outdoor gibi
mecralarda Ulkemiz reklamlar yaplimakta ve
PR faaliyetleri yurttUlimektedir

2014 Yilinda Katilim Saglanan Fuarlar ve
Organizasyonlar

2014 yiinda Bakanligimizin da destekleriyle
Bati Akdeniz Kalkinma Ajansi (BAKA) ve
BAE'nin havayollan isletmesi Air Arabia
isbirligiyle; Antalya ilinin korfez Ulkelerinde
tanitmi amaciyla 23-28 Subat 2014
tarinleri arasinda Kuveyt, Katar, Birlesik Arap
Emirlikleri'ni kapsayan bir Roadshow programi
gerceklestirimistir. Bu organizasyon ile
Ulkemizden gelen turizm acenteleri ile yerel
acentelerin bulusmasi ve bire bir gbrusmeler
yapma imkani saglanmistr.

Yapllan gbrusmeler neticesinde, Air Arabia’nin
direk ucuslarnin da etkisiyle Ulkemizin en
Onemli destinasyonlarindan Antalya’nin

turizm potansiyelinin - hem Birlesik Arap
Emirlikler’nden hem de korfez bodlgesinden
gelecek turistlerin sayisinda 6nemli bir artis
olmasi beklenmektedir.

24-26 Mart 2014 tarinleri arasinda Birlesik
Arap Emirlikleri'nin Abu Dhabi sehrinde
duzenlenen “Gulf Incentives, Business

Travel & Exhibitions 2014” (GIBTM 2014)
fuanna Ataseligimizce Bakanligmiz adina
istirak edilmis, Bakanligimiz standinda yer
alan Istanbul Kongre ve Ziyaretci Blrosu
onderliginde, Istanbul Kongre Merkez,
Antalya Kongre Burosu ve bazi 6zel kuruluslar
tarafindan ikili gérismeler gergeklestiriimis ve
bu gorismeler neticesinde dnemli baglantilar
kurulmustur.

30 Nisan-05 Mayis 2014 tarihlerinde Birlesik
Arap Emirlikleri'nin Abu Dhabi sehrinde
dUzenlenen "Abu Dhabi Kitap Fuarn’na Ulkemiz
adina katiim saglanmis, fuarda yazar, yayinci,
cevirmen ve telif ajanslarnin bulusmasina
katkida bulunulmustur. Fuar stresince TEDA
Projesi kapsaminda farkli dillere cevrilmis
eserlerimizden drneklerin yanisira bazi milli
eserlerimiz de sergilenmis ve katiimcilara Turk
Edebiyati hakkinda bilgiler verilmistir.

05-08 Mayis 2014 tarinleri arasinda Birlesik
Arap Emirlikleri'nin Dubai sehrinde 21 .si
duzenlenen ve bdlgenin en Gnemli fuarlanndan
biri olan “Arabian Travel Market 2014” (ATM
2014) Turizm Fuarna katiim saglanmis ve
Bakanligimiz standinda yer alan 40 farkli
kurum, kurulus ve isletmeler tarafindan alicilar
ile ikili gbrismeler yapllmistir

Ayrica standimizda Rize Valiligi'ne ayrilan
alanda, Rize Valiligince selale ve yayla tasarmi
gerceklestirimistir. Bunun yanisira fuar alaninin
3 ana bolimunde (2 ana giris ve metro ¢ikis)
acik hava reklamilar gerceklestirimistir.

Fuarda her ne kadar kultur ve doga agirlikli
ziyaret tercinleri bulunsa da saglik turizmine
iliskin Ulkemize egilimin arttigr gdzlemlenmistir,

21-24 Mayis 2014 tarinleri arasinda BAE'nin
Abu Dhabi sehrinde bulunan “Deerfields
Townsquare” adl alisveris merkezinde
duzenlenen tanitm etkinligine Ataseligimiz
tarafindan katiim saglanmistr. Ozellikle Birlesik
Arap Emirlikleri vatandaslarnin sikca ziyaret
ettigi alisveris merkezinde agirlikli olarak
Istanbul, Antalya, Trabzon, Kapadokya ve
lzmir'in tanitimi gerceklestiriimistr.



23-25 Haziran 2014 tarihleri arasinda, Birlesik
Arap Emirlikleri'nin Abu Dhabi sehrinde
bulunan Sheikh Khalifa Energy Complex'de
Gasco firmasinin yaklasik 3.000 ¢alisanina
yonelik olarak dlizenlenen “Gasco 8. Tatil ve
Gezi Fuan’nda; Ataseligimize Ucretsiz olarak
tahsis edilen alanda farkll destinasyonlarin
taniimi ve olasi tatil rotalar hakkinda
bilgilendirmeler yapimistir. Standimizi ziyaret
edenlerin bir kisminin daha énce Ulkemizi
ziyaret ettikleri ve yine de farkl destinasyonlari
gormek istedikleri ve diger bir kisminin

ise Ulkemizi ziyaret etmeyi planladiklar
gdzlemlenmistir.

Bolgesel Degerlendirme

Ataseligimiz gorev bdlgesinde yer alan
Ulkelerin iklim kosullar nedeniyle, tatil ve uzun
sUreli seyahatlerini genellikle Haziran-Temmuz-
AJustos aylarinda gerceklestirmektedirler.
Tatile ¢lkanlarin yaklasik %30'u gidecekleri

tatil yerlerini bir ay ve daha énceden
kararlastinrken, %45'i iki hafta dncesinden,
%28'I ise, bir hafta 6ncesinden rezervasyon
yaptirmaktadir,

Karar almada; arkadas tavsiyeleri, daha énceki
tecrUbeler, seyahat acenteleri, TV, gazete

ve dergilerde yer alan turizmle ilgili haber ve
yorumlar, ilanlar, reklamlar ve son yillarda
internet artan oranda etkili olmaktadir.

Birlesik Arap Emirlikleri’nde hava sicakliklarnin
cok arttigr ve okullarn tatil oldugu Haziran-Eyldl

arasinda bazen bir ayl bulan uzun sureli tatillere

clkilmaktadir. Ramazan ayinin tatil ddnemine
denk gelecegdi bu 4-5 villik strede Ulkeden
turist cikisinin diismesi beklenmektedir. Son
ddénemde kis tatili de Ulkede popliler hale
gelmistir.

Bolge vatandaslar, genellikle tatillerini
dogayla icice gecirebilecekleri, kadinlarin
alisveris yapabilecekleri ve cocuklar icin de
oyun alanlarnin oldugu yer ve tesisleri tercin
etmektedirler. Gelir dlzeyleri yUksek olanlarn
%70’ IUks oteller ve tatil kdylerini tercih
ederken, digerleri de tarihi ve KkUltUr turizmi
kapsamindaki yerleri tercih etmektedirler.
Genel olarak ise seyahatlerini acenteler
vasitasiyla gerceklestirdikleri goriimektedir,

Bolge Ulkelerinden gelen turistlerin dncelikli
olarak alisveris, kultlr, tarih ve doga tercinleri
bulunmaktadir. Tarihi, kilttrel, dogal cazibe
mekanlarini ve bolgeleri yakindan gorme ve
yararlanma istedi, temiz cevre ve konaklama
imkani, emniyetli ortam, eglenme, az da olsa
spor aktivitelerinden yararlanmak, degisik ve
lezzetli yemekleri deneme arzusu Birlesik Arap

Emirlikleri vatandaslar tarafindan tatile gidilecek

Ulkelerde en ¢ok aranan ¢zelliklerdir.

Ulkemizi zlyaret eden BAE vatandaslar
cogunlukla bagimsiz seyahat eden, “hersey
dahil” sistemi icinde konaklama tercih etmeyen
turistlerdir. “custom made” tarzinda kendilerine
Ozel turlan tercin eden bu turistler konaklama,
yemek ve ulasim icin de ekstra 6demeler
yapmaktan cekinmemektedirler.

Seyahat acenteleriyle yapilan gériismelerde;
Birlesik Arap Emirlikleri vatandaslarinin, ucak
biletleri ve diger masraflar dahil minimum
2.000 Dolar harcadiklari, Turkiye'de ise kisi
basi ortalama 3.000 ABD Dolari harcama
yaptiklan gortimektedir. Ayrica kredi karti
firmasl VISA tarafindan 2011 yilinda yapilan
turist harcamalar arastrmasina gére; Arap
turistlerin kisi basina yaptiklar harcamalarin
Avrupall turistlere gére 4 kat daha fazla oldugu
gortlmustr,

Birlesik Arap Emirlikleri’nden Ulkemizi ziyaret
edenler genel olarak memnun kalmaktadirlar.
Turkiye'nin dinlenme ve gezi bakimindan
gdzde bir Ulke haline geldigi, alis-veris
bakimindan ézellikle istanbul'un tercih edildigi,
ancak, bazen Turkiye'de ugradiklar iyi olmayan
muameleler sebebiyle kirginlik gésterenlerin
de oldugu, dost ve arkadas cevresinden
etkilenenlerin, basin-yayin organlarin
izleyenlerin de Turkiye'yi ziyaret etme arzusu
icinde olduklari anlasimaktadir. Bolge
kanallarinda gosterilen ve blylk ilgi géren
Turk dizilerinin de Ulkemize olan ilgiyi artirdig
bilinmektedir. Dizilerin ¢ekildigi mekanlara
yapllan ziyaretler de turizmde cesitliligi
artirmaktadir. @

Mustafa OZDEMIR e Dubai Kiiltiir ve Tanitma Atasesi
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Bakanligimizca 2014 yilinda ik kez
gergeklestirilen dijital ve sosyal medya
kampanyasini desteklemek, sosyal medya
kanallanmizin etkilesimini artirmak amaci

ile 4-10 AQustos 2014 tarinleri arasinda
bir hafta boyunca, Ulkemizin dort farkli
destinasyonunda Turk Mutfaginin farkli
lezzetlerini &n plana ¢ikaran 6zel bir proje
gerceklestirimistir.

Sz konusu projede 500 milyondan

fazla aylik aktif kullanicisiyla, kitleler icin

en degerli ana akim fotograf paylasim
mecras! olan Instagram temel alinmis,
bunun yaninda Facebook, Twitter,
Youtube, Pinterest, Google + gibi diger
sosyal medya kanallarmizda da es zamanli
paylasimlar gergeklestirimistir,

GastroHunt turuna katlan ve toplamda
2,5 milyon takipciye sahip olan Instagram
Unldleri; olan 81 bin takipgi sayisi ile

New York Times'in profesyonel yemek
fotografcisi (@danielkrieger), 332 bin

@danielkrieger 81,124
@audiosoup ©662.000
@civikking 935.000
@ardaturkmen 89,317
@gui_ 204,179

takipci sayisi ile Viyana'dan Ana Sampaio
Barros (@anasbarros) ve 204 bin takipgi

sayisl ile Guilherme Da Rosa (@gui_) katilim
saglamiglardir. Bunun yaninda, Instagram’in
giris sayfasinda “6nerilen kullanicr” (suggested
user) olarak tavsiye ettigi Turk instagrammerlar,
%75'i Turkiye disindan 935.000'i askin
takipgisi ile Mehmet Kirall (@civilking) ve
662.000'In Uzerinde takipci sayisl ile Ciler
Gecici (@audiosoup) projede vyer almistrr,

GastroHunt turunda ev sahipligi; 4 yildir
sUrdUrduigu TV programi, kitaplari, gazete
yazilar, Karakdy'de bulunan restorani ve
tarifleri ile taninan Turkiye'nin en populer
genc asgisl Arda Turkmen (@ardaturkmen)
tarafindan gerceklestirimistir. Unlt sefin
tercinleri dogrultusunda secilen mekanlar ve
lezzetler projeye katiim saglayan Instagram
UnlUleri tarafindan deneyimlenerek kendi
takipgilerine aktanimistrr.

stanbul, Cesme, Alacati ve Gaziantep'de
gergeklestirilen program boyunca; takipgi
sayisi ve etkinlikleri ylksek Influencerlar ile
dijital tanitm kampanyalarimiza ve sosyal
medya mecralarnmiza organik ve yogun
bir katiimci trafigi cekilmis sosyal medya
hesaplarimiza olan ilgi artinimistr.

Instagram’da proje ile 11 binlik takipci sayisi
artisl yasanmis ve bir haftanin sonunda takipci
sayisl yaklasik 13 bin kisiye ulasiimistir. Proje
ile basalanan yeni Instagram stratejisi proje
sonrasinda da devam ettirimistir. Boylece
Instagram takipci sayisi artisi proje bitiminde de
devam etmis ve EylUl 2014 sonunda takipgi
sayis 24 bin kisi olmustur. GastroHunt ile
Facebook'da 2 bin 500, Twitter'da 19 bin,
Google +'da 6 bin takipgi artigl yasanmistrr,

GastroHunt ile destinasyonlarin sundugu
mutfak kUlttrintn yaninda o destinasyonlarin
tarini mekanlar, mUzeleri, carsilar ve mimari
eserleri, Ulkemizin gunltk yasamina iliskin sicak
hikayeler ve dogal enstantaneler de 2,5 milyon
Kisi ile paylasiimistir. Turk mutfak kultdrine

ve destinasyonlanmizin kultrel yapilarina

iliskin icerik elde edilmesi amaciyla tim tur
videoya kaydediimis ve hazirlanan videolar
Youtube kanalimizdan, Twitter, Facebook
Uzerinden interaktif bir sekilde mecralarmizdan
paylasimistir,

Tanitma Genel MUdurligll olarak 2014

yilinda ik kez gerceklestirdigimiz dijital medya
kampanyamizla birlikte bu ve bunun gibi
projelere dGnumuzdeki yil daha kapsamli bir yol
haritasi ve planlama ile devam ediyor olacagiz.

GastroHunt projesinden elde edilen tim igerik
ve video paylasimlann ayrintilarina ve tim
sosyal medya kanallarimiza www.hometurkey.
com adresli acllis sayfamizdan kolayca
ulasabilirsiniz.

Basaril hesap ve igerik yonetimimiz sayesinde
kisa bir zamanda, yillardir sosyal medya
kampanyalari yUriten diger turizm ofisleri ve
rakiplerimiz karsisinda “Turkey.Home” sosyal
ve dijital mecralarinda dnemli takipci sayisina
ulagmistir,

En genc sayfalara sahip olmamiza ragmen
kisa strede gosterdigimiz bu hizl bUyUmeyi
gergeklestirecegimiz farkli projelerle

devam ettirmeyi ve strdurtlebilir kimay
hedefliyoruz. &
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ATINA KULTUR VE
TANITMA MUSAVIRLIGIMIZ
YAKINDA ACILIYOR

Yaklasik 10,8 milyon ntfusa sahip kulturel
ve tarinsel ortaklik iliskilerimizin yani sira
sinir komsumuz olan Yunanistan turizm
sektorunde 17,9 milyon turist agirlayarak
ayni zamanda rekabet ettigimiz Ulkelerden
birisidir. Son on yilda Ulkemizde yasananan
siyasi, ekonomik ve kultUrel gelismelerin
getirdigi yakin iliskilerin sonucu olarak
Bakanligimizca Ulkede bir kultdr ve tantma
ofisi kurulmasina karar veriimis ve 2013 vili
Aralik ayinda bolgeye bir Musavir atamasi
yapilmistir,

Yunanistan yillik 4,6 milyon turist ¢ikisina
sahiptir. Tercih edilen destinasyonlar
siralamasinda ikinci sirada yer alan
Ulkemiz icinYunanistan Gnemli bir turizm
potansiyeline sahiptir.

Yunanistan'dan Ulkemize olan turizm
talebinde 2014 yilinin 7 aylik déneminde
ciddi bir ziyaretci artisi gerceklesmistir.
Yunanistan'da yasanan ekonomik kriz
nedeniyle Yunan vatandaslannin yurtdisina
cikislarinda dnemli dlgtide azalma
meydana gelmekle beraber, Yunanistan'in
ekonomik krizden ¢cikmaya basladig
yonundeki algl, turizm hareketlerine de
yansimistir. Tarkiye’nin, diger Avrupa
Ulkelerine gore daha uygun fiyatlar
sunuyor olmasi ve cografi yakinligr turizm
hareketlerinin Turkiye'ye yonelmesine
sebep olmaktadir. Bunun yani sira

Turkiye ve Yunanistan arasindaki iliskilerin
olumlu seyretmesinin, Yunan kanallarinda
yayinlanan ve ¢ok izlenen Turk dizilerinin
de turizm hareketlerine olumlu yansidigi
degerlendirimektedir.

2014 Ekim ayr icerisinde ofisimizin resmi
acllisinin yapiimasi planlanmaktadir.

Atina’'da yerlesik olacak olan ofisimiz, sehir
merkezindeki 4 katli bir binanin 2. katinda
ver alan ve Hollanda, Isveg ve ilanda’nin
BlyUkelcilikleri bulundugu oldukca prestijli
bir konuma sahiptir.

Bina, T.C. Atina BUyUkelciliginin yani sira
Atina’nin en Gnemli cekim merkezleri olan
Sintagma meydani ve Kolonaki'ye ve ayni
zamanda Cumhurbaskaniigl, Yunanistan
Parlemontasu, Basbakanlik Ofisi, Disisleri
Bakanligi, Zapyon Sarayi (Milli Saray),
National Garden gibi 6nemli merkezlere
ve kurum/kuruluslara oldukga yakin bir
konumda olup; ulasilabilirlik, prestij ve
guvenlik agisindan son derece avantajlidir.
Binanin karsisinda Yunanistan’nin ilk
olimpiyatlarinin yapildigr “Mermer Stadyum”
(Kalimarmaro Olimplyat Stadyumu) yer
almaktadir.

MuUsavirligimizin Yunanistan'da faaliyete
gectiginin duyurulmasi ve Ulkemizin tanitimi
amaclyla gergeklestirimesi planianan
faaliyetlerde koordinasyon saglanabilecek
ilgili kamu kurum ve kuruluglari ile sektor
temsilcilerinin Gnce gelen isimleri ile bir
araya gelinmis, toplantilar yapimistir.

REKLAM FAALIYETLERI

2014 yilinda Yunanistan'da yazl basin
ve dijital mecralara yonelik medya plan
gerceklestirimektir,

Yunanistan'da yaklasik kirk yildir aylik

olarak yayimlanan ve Buyukelcilikler,
Konsolosluklar, diger Diplomatik Misyonlar,
Kamu Kurumlari, Siyasi ve Askeri Kuruluslar,
uluslararasi kuruluslann yani sira finans,
ticaret, havayolu, tasimacilik, turizm,

egitim gibi alanlardaki &zel sirketlere ve

yurtdisindaki Yunan kuruluslarnina Gyelik
cercevesinde dagitimi yapilan Greek
Diplomatic Life Dergisinin Mart-Nisan-Mayis
sayllarinda MUsavirligimizce tam sayfa
Turkiye reklami verilmistir.

HALKLA ILISKILER FAALIYETLERI

MUsavirligimiz tarafindan gerceklestirilen
halkla iliskiler faaliyetlerinden birkaci sdyledir:

Yazma Eserler Kitliphanesi/Agirlama
Programi

Topkapi Sarayl bunyesinde acllan yazma
eserler kitUphanesinin tanitimi amaciyla,
Mayis ayinda Bakanligimizca gerceklestirilen
agirlama programi cergevesinde Yunanistan
Tarih Arastirmalar Enstittist Osmanli
Calismalan programinda gorev yapmakta
olan Dimitris Loupis ve Benaki islam Eserleri
MUzesinde kuratdr olarak gorev yapmakta
olan ve Osmanli Sanat Uzerine ¢calismalan
bulunan Mina Moraitou agirlanmistir.
Glneydogu Anadolu Basin Gezisi
MUsavirligimizce, 26 Mayis -1 Haziran
tarinleri arasinda Mardin, Urfa ve Nemrut'a
yonelik bir basin gezisi dizenlenmis olup,
sbz konusu basin gezisine Yunanistan'in

en ¢ok okunan gazete ve dergilerinin editor
ve seyahat yazarlarindan olusan 7 kisilik bir
grup katilmustr.

Athinorama Travel

“Luxury Gourmet ” Agirlama
Yunanistan'in en ¢ok takip edilen
gastronomi yayinlarndan olan Food&Leisure
Guide'in editor(i olan ve yazilar yogun ilgiyle
takip edilen gurme yazar Panos Deligiannis
ve Effrosyni Festi Haziran ayinda istanbul'da
agirlanmistir,



Program kapsaminda, Istanbul’'da Tirk

mutfaginin en lyi lezzetlerini sunan
restoranlann yani sira tarihi ve kultGrel
degerlerin tanitimi yapilmistir.

KULTUREL ETKINLIKLER
Sani Gurme Festivali

Yunanistan'in Halkidiki Yarmadasinda

Mayis ayinda “lpek Yolu” temasi ile bir
gastronomi festivali dizenlenmistir. Festivale
Unlt Turk Sef Ugur Alparslan katimis olup
Geleneksel ve Modem Turk Mutfaginin
tantimi yapilmistir. Turk Sefin festivale katilimi
ve Turk yemekleri ile ilgili PR calismalar
MUsavirligimizce yaratdimastr.
Technopolis Jazz Festivali

30 Mayis-1 Haziran 2014 tarinleri arasinda
Atina’da dUzenlenen Technopolis Caz
Festival’'ne MUsavirligimizce, Turkiye'den
Ihan Ersahin’s Wonderland feat Hiisnu
Senlendirici grubu davet edilmis ve
festivale “isbirligi paketi” cercevesinde
sponsor olunmustur. Festivalin tm

tanitm faaliyetlerinde TUrkiye logosuna yer
verilmistir,

S6z konusu konsere ¢ok yogun ilgi
gosterimis, konser Yunan basinin da genis
yer bulmustur.

Turk-Yunan Genglik Orkestrasi

2008 yilindan beri faaliyet gdstermekte
olan ve Turkiye ve Yunanistan'dan 18-28
yas arasindaki 50 gengten olusan Turk-
Yunan Genclik Orkestrasinin 2014 yilinda
stanbul'da ve Atina’da gergeklestirdigi

GOURMET
FESTIVAL
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konserlere destek veriimistir. 5 Eylul 2014
tarininde Atina’da gergeklestirilen ve Unlu
Orkestra Sefi Cem Mansur tarafindan
yonetilen konser esnasinda davetlilere
koktey! verimistir,

Dedemin insanlari Filmi Gosterimi

Cagan Irmak’in mibadele konulu filmi
“Dedemin insanlan’nin, Atina’daki Flizvos
acikhava sinemasinda halka agik gdsterimi
yapiimistir. Filmin Yunanistan'daki ilk
gbsterimi olmasi sebebiyle, cok yogun
ilgiile karsilasimis, 500 kisilik sinema
kapasitesi tamamen dolmustur. Filmi
izleyenler arasinda Yunan halkinin yani sira,
Milletvekilleri, isadamlar, diplomatlar ve
gazeteciler yer almistr.

Atina Turk Filmleri Haftasi

Atina Pire Baskonsoloslugu ve Dunya Kitle
lletisim Vakfi ile isbirligi halinde 23-29 Ekim
2014 tarinleri arasinda Atina'da Greek Film
Archive salonlarinda Turk Filmleri Haftasl
dUzenlenecekdir.

Airline Marketing Workshop

Atina’da duzenlenen ve havayolu sirketleri,
turizm sektdr temsilcileri ve ilgili kamu kurum
ve kuruluslannin katldigr 14. Havayollari
Pazarlama Workshop'unda Turkiye'nin
turizmdeki basansi konulu bir sunum
yapilmistir.

Woman'’s International Club

Woman's International Club tarafindan
duzenlenen “My Country” etkinlikleri
esnasinda Turkiye'nin turizm
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destinasyonlarina yonelik bir sunum yapiimis
ve brosUr dagiimistr.

“East Med Yacht Show” Fuari

2-7 Mayis 2014 tarinleri arasinda
Yunanistan'in Poros Adasinda duzenlenen
ve Dogu Akdeniz Ulkelerinden yatcilik ile ilgili
profesyonellerin bir araya geldigi “East Med
Yacht Show” Fuar esnasinda duzenlenen
panelde, Turkiye Turizm Sektorl ve Inang

Turizmi konusunda sunum yapilmistrr. €
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Deklansorler hi¢c susmadi....

Uluslararasi Fotograf Soleni ve
32. Ulusal Fotograf Sanati Federasyonu (FIAP) Kongresi

Hayati anlamli kilan guzelliklerin paylasiimasinda en blyUk rol Boylelikle, Ulkemiz, fotografin olimpiyat ve fotograf séleni olarak bilinen
sanatindir. Sanat, toplumlarn huzura, bansa ve aydinliga ulastirdig ‘Fotograf Sanati Federasyonu Kongresi’nin 32ncisine ev sahiplidi
gibi, ayr dile, dine ve kultUre sahip insanlari birbirine yakinlastirr, yapmis ve Ulkemizin guzelliklerini tanitma firsatl yakalamistir,

Sanat dallarinin en genclerinden olan fotogdraf da; yasayan, surekli

gelisen, kalici etkiler birakan evrensel bir dildr, Uluslararasl Fotograf Séleni ve 32. Fotograf Sanati Federasyonu

Kongresi, Turkiye Fotograf Sanatl Federasyonu (FIAP)
tarafindan 01-02 Eyltl 2014 tarinleri arsinda
Ankara'da ve 03-07 Eylul 2014 tarihleri
arasinda Kapadokya'da gergeklestirimistir.

Mevlana'nin “ayni dili konusan dedil,

ayni duygular paylasanlar
anlasabilirler” sGzinden
Organizasyonda, 32. Uluslararasi Fotograf
Sanatl Federasyonu Siyah Beyaz Bienali
sergisi, 6dul toreni ve kokteyl yer aimis,
Dunyada FIAP Gyesi 83 Ulke ve aday

yola ¢ikarak, Ulkemiz, ortak guizellik ve
duygulan paylasan pek ¢cok insani
guzel bir etkinlikte bulusturmustur,

Dinyada “Fotograf Olimpiyatlar”
olarak bilinen yUzlerce fotograf

Ulkelerden temsilci ve secilmis fotograf
sanatcilarindan olusan (yaklasik 250
kisi) konuklarin 2 gece Ankara'da, 4
gece de Kapadokya'da konaklamalar

sanatcisl ve delegenin katildig
2012 yilinda Singapur'da 31incisi
duzenlenen Uluslararasi Fotograf le Ankara Anadolu Medeniyetleri
MUzesi, Derinkuyu Yeralti Sehri, Zelve
Oren Yeri, Goreme Aglkhava Miizesi

ve Karanlk Kilise'yi ziyaret etmeleri

Soleni ve Kongresinde yapilan
oylama sonucunda Kongre;
Hindistan, Norveg ve Glney Kore
gibi gucll tg Ulkenin elinden alinarak saglanmistir.

Ulkemize kazandirimistr.,
Kongrenin acilisinda bulunan Sayin Bakanimiz

Ulkemizde kurulu fotograf sanati derneklerini bir yaptig konusmasinda, iletisim dilinin bas aktdrlerinden

catl altinda toplayarak, sanat cevreleri ile yakinlasma ve biri olan fotograf sanatinin, gorsel iletisim mecrasinin en yaygin
dayanisma olusturma yolunda 6nemli bir misyon Ustlenen Turkiye olarak kullanildigr alan oldugunu belirtmis, Bakanligimizin da bunun
Fotograf Sanati Federasyonu, bu tarihi organizasyona dnculik bilincinde olarak, Ulkenin kUltdr ve turizdeki atiim politikalarini yeni bir
ederek, Uluslararasi Fotograf Sanati Federasyonu Uyesi Ulkelerin cerceveye oturttugunu, tanitim kaynaklanmizin agirlikli olarak dijital ve
delegelerini Ulkemizde bir araya getirmistir. soysa mecralara kaydinidigini ifade etmistir, @
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Antalya'da, 2013 yiinda 168 uluslararasi
kongre ve konferans duzenlenmistir. Bu

yil Uluslarasi Kongre ve Toplanti Birliginin
Kongresine ev sahipligi yapacak olan
Antalya, 450.000 yatak kapasitesiyle diinya
siralamasinda hizla ytkselmektedir. 175.000
toplantl, konferans ve kongre mekanini
barindirmakta olup, 3000 heyeti eszamanli
agirlayabilecek kapasitededir. Uluslararas
ICCA Kongresinin Evi olacak Antalya, son
15 yilicinde, 17.000'den fazla heyet ve 54
uluslararasi kongre ve toplantinin altindan
basanyla kalkmistir. “Kongreler Kongresi”
ICCA etkinligi, Turkiye'nin golf destinasyonu
Belek'te toplant ve kongre turizmine
yenilikler katmayr amaclamaktadir. Turkiye
Riviera'sl Antalya, stz konusu kongreyle
birlikte ismini dUnyaya bir kez daha duyurma
firsatl yakalayacaktr.

Uluslararasi kongre, konferans ve toplantilar
dUzenleyen bilirkisileri kapsayan, 90 Ulkede

ICCA Kongresi
ve CMW Ozel Eki

faaliyet gosteren, uluslararasi toplant
sektdriine yon veren, dnemli veri ve

iletisim kanallar saglayan ve yaklasik 1000
sirketin Uyesi oldugu Uluslararasi Kongre
ve Toplant Birligi (CCA- The International
Congress and Conventions Association),
54, Kongresini 1-56 Kasim 2014 tarinleri
arasinda Antalya'da gercgeklestirecektir.,
Uluslararas! toplantilarla ilgili bilgilerin yer
alacagl, musteri dusuncelerinin paylasilacagdi
ve yeni is kavramlarina da vyer verilecegi bu
yilki ICCA kongresinde, klresel ortakiiklar
mUzakere edilebilecek ve toplanti turizmiyle
alakall sorunlara ¢ozUm aranacaktr. Toplant
turizmine olan bakis acllannin yenilenecegi
ve kisisel ehliyetlerin gelistirebilecedi ICCA
kongresi, YeryUzundeki Cennet’ Antalya
ilimizde, klresel captaki sektor calisanlarina
ilham kaynagi olmayr amaclamaktadir.

Bu kapsamda, uluslararasi toplantilar
dUnyaya duyuran ve kongre turizmi

sektorunin 6nde gelen dergilerinden biri
olan CMW (Conference & Meetings World)
dergisi tarafindan stz konusu kongre
esnasinda dagitimak ve Ekim-Kasim-
Aralik 2014 sayist ile birlikte verilmek Uzere
Turkiye ¢zel eki haziranmistir. “Ozgun
Toplantilar, Tesvikler, Kongreler ve ayricalikl
Etkinlikler icin MUkemmel Destinasyon:
TURKIYE” basligila clkacak yirmi sayfalik
dzel ekte, Turkiye, Istanbul, Antalya,
Ankara, lzmir/Efes ile ilgili editoryal haberler
ile Bakanligimizin reklami bulunacaktr.
Destinasyon Yonetim Sirketleri (DMC),
Profesyonel Kongre Organizatérleri (PCO)
ve Toplanti, Tesvik, Kongre, Etkinlik (MICE)
endUstrisi bilirkisilerinin takip ettigi klresel
captaki dergi, “Turkiye: MICE'In Evi, Yurdu”
vurgusunu yapacaktr. €@



Dinya Basketbol Sampiyonasi
REKLAM KAMPANYASI

30 Agustos - 14 Eylul 2014 tarinleri arasinda
Ispanya’da gerceklesen 2014 FIBA Duinya Basketbol
Sampiyonasrna Turkiye de dahil olmak Uzere toplam 24
Ulke katimistrr. Ispanya’nin farkii sehirlerinde diizenlenen
sampiyonada Turkiye Milli Takimi grup maclarini Bilbao
sehrinde oynamistir.

Bu kapsamda; Ulkemizin sampiyonaya katiliyor olmasi
nedeniyle Bilbao sehrinde metro istasyonlarinda,
otobus duraklarinda, tramvay ve otobUs kaplamas
seklinde acik hava mecralarnda Madrid Kultdr ve
Tantma Musavirligimizce Turkiye reklam kampanyasi
gerceklestirimistir,

Turk Basketbol Milli Takiminin ortaya koydugu basarll
mucadele ve Bilbao seyircisinde yarattigr sempati
nedeniyle sdz konusu kampanya Turkiye'nin tantimi icin
Onemli firsatlar sunmustur.

Kampanyada; Milli Takimin Bilbao sehrinde oynadidi
tUm mUsabakalar stresince 25 AJustos- 07 Eylul 2014
tarinleri arasinda 2 hafta streyle, tUm sehri dolasan

bir adet tramvay ve musabakalarin oynandidi salon
etrafinda ¢zel hizmet veren 5 adet otobUs Turkiye
gorselleri ile giydiriimistir. Ayrica bu gorseller sehir
icindeki 134 adet otobus ve 78 adet metro duragini da
stslemistir. @

Madrid Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi



BUZ HOKEYI TAKIMINDAN TURKIYE REKLAMI!

Fin medyasi tarafindan en ¢ok takip edilen ve hakkinda haber
yapllan, Finlandiya'nin popuUler buz hokeyi takimi Jokerit HC
ile Helsinki KUltdr ve Tanitma Musavirligimiz arasinda 20713-
2014 sezonunun ikinci yansinda baglatilan isbirligi 2014-2015
sezonunda da basaril bir sekilde strdurtimektedir.

Bu cercevede, Turkiye'nin bilinirligini ve tantimini Ust dizeye
Clkaracak etkili reklam faaliyetleri gerceklestirimistir. Takimin
gdrsel ve yazil medyadaki popUlaritesi, maclarnni izleyen
seyirci sayisi goz dninde bulunduruldugunda ulasilabilecek
potansiyel turist sayisinin son derece yuksek oldugu
gortimektedir. Jokerit HC takimi taraftarlannin ve buz hokeyi
severlerinin algllarinda edinilen olumlu TUrkiye imaji ile
Ulkemizin tutarll bir destekei olarak tanitimasi; 2013-2014
sezonu ortasinda baslamis olan isbirliginin etkili ve olumilu
yansimasi olarak géze garpmaktadir. €

€ BCZALGIRISKAUNAS [# ? bezalirishaunas o

B tosgimkanas o

243 begenme 15 .
bozalgirinkaunas 8740 gra gets 4 spacia Z hagrs
Wi i v

mh [Feat 34ar o tha
Efdugls. Fhormaal Flurkis ETurkija

bezalgeriskaunas This morning 82algins had
firsl practics in #hdugla. shomeol dTurkey

Litvanya'nin en gucll basketbol takimlarindan Zalgiris Kaunas, yaklasmakta olan 2014/2015 basketbol sezonu hazirliklarini 2-10 Eyll
2014 tarihleri arasinda Mugla'da gerceklestirmistir.

Hem Litvanya hem de Avrupa'da sporseverlerin yakindan takip ettigi ve Litvanya’nin ikinci blyUksehri olan Kaunas'i temsil eden Zalgiris
Kaunas basketbol takimi, Turkish Airlines Euroleague gibi seckin uluslararasi basketbol tumuvalarinda da Litvanya’yt temsil etmektedir.

Zalgiris Kaunas takiminin elde ettigi basarilarindan &turd Litvanya’'da son derece populer olmasi, halkin bUyUk bir kismi
tarafindan takimin her tUrlt aktivitesinin takip edilmesi nedenleriyle, Ulkemizde bulunduklan stre icerisinde takimin resmi
sosyal medya hesaplarindan ve oyuncularin kendi kisisel hesaplarindan yapacag! paylasimlarin yuksek begeni ve
takip alacagi bilinmektedir.

Bakanligimizca Mugla'da agirlanan Zalgiris Kaunas takimi oyunculari ve kendilerine egslik eden medya
mensuplar araciigyla takim oyuncularnnin seyahatleri stresinde yasadiklannin hikayelestirilerek Litvanya
medyasinda genis yer bulmasi ve blyUk hayran kitleleri tarafindan takip edilmesi sonucunda Ulkemizin
tanitimina katki saglanmistir. &g
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PEKIN ULUSLARARASI KITAP FUARI

Onur Konugu %

Ipek Yolu'nun bati ve dogudaki iki kapisi olan

Turkive ve Cin arasindaki gecmisi binlerce vil
odncesine dayanan ve gunimuzde saglam
kultUrel baglara donusen iliskilerin daha

da kuwvetlenmesini saglamak amaciyla;
2012 Yl “Turkiye'de Gin Kultdr Yii" 2013
Yilrise Cin'de “Turk KUltdr Yili” olarak ilan
edilmis ve karsllikli olarak kultr ve sanat
yida etkinlikleri dUzenlenerek kutlanmistr,

Bu kapsamda 2012 yill Kasim ayinda Cin
Halk Cumhuriyeti Basin ve Yayin Bakanligi
ve Turkiye Cumhuriyeti KUltar ve Turizm
Bakanligi arasinda imzalanan mutabakat
zapti ile Turkiye 27-31 Agustos 2014 tarinleri
arasinda duzenlenen Pekin Kitap Fuari'na
“Onur Konugu Ulke” olarak katilmistr.

Bakanligimiz ve Uluslararasi Kitap Fuarlan
Turkiye Ulusal Organizasyon Komitesi
isbirligi ile onur konuklugu logosuna ve
‘BUtlin Renkleriyle Turkiye” sloganina
yarasir zenginlikte etkinlikler programi
gerceklestirimistir,

Pekin Kitap Fuar’'na alanda kurulan 3 ayr
buyUk stant ile istirak edilmistir.

e Onur Konugu oldugumuz fuarda, standimiz
TUrkiye sunumunun merkez standi islevini
Ustlenmis ve “Turkiye'den Kitaplar Sergisi”,
“TEDA Bolumu”, “Cocuk ve Genglik

Kitaplari ve llistrasyon Sergisi BIim(”,
“Konferans Salonu”, “El Sanati Atblyeleri ve
Basin

(RIS N«

Sergiler Bolumu”, “Toplant Odasr”,
Odas!”, “Destekci Kuruluslar Ozel BIimU”
ve “Geleneksel Turk Kahvesi Stand” gibi
bolumlerden olusmustur,

e Yayinevleri Standinda ise Bakanligimizin
desteqiyle Turkiye'den 20 yayinevi yer aimis
ve diger yayinevieriile profesyonel gorusmer
gerceklestirimistir,

e TUrkiye Ulusal Sergileri boliminde ise
‘Cin'den Gortinen Osmanli Sergisi”, “Anadolu
Halk Oyuncaklan Sergisi”, “Kubbeler Dijital
Sergisi” yer almistir. Ayrica standin icine
kurulan bir sahnede, Guzel Sanatlar Genel
MUdurltgt'nden etkinlige katilan muzisyen
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grubu tarafindan fasilalarla konserler verilmis
ve Cinli ziyaretcilerin ilgisini cekmistir.

Onur konugu Ulke programi kapsaminda,
Turkiye'nin &nde gelen yazarlarinin katlimiyla
Turk edebiyatini tanitan bircok panel ve
sOylesi gerceklestirimistir. Bu panel ve
sOylesilere yazarlar, sanatcilar, yayincilar, telif
ajansi yetkilileri ve akademisyenler katimistir.

Ayrica TEDA projesi kapsaminda cevirisi
desteklenerek yurtdisindaki yayincilar
tarafindan basimi gerceklestirilen eserlerden
Snemli bir bolumu fuar ziyaretcilerinin
begenisine sunulmustur.

Fuar organizasyonu firmasi CNPIEC
tarafindan Ulusal Halk Kongre binasindaki
(Great Hall) Acilis Resepsiyonu dncesinde
duzenlenen Bakanlar Toplantis'na Sayin
Bakan Yardimcimiz Abdurrahman ARICI,
Parti Sekreteri ve Basin, Yayin, Radyo ve
Televizyon Idaresinin isleyisinden sorumiu
Bakan Jiang JANGUO ile Pekin BlyUkelgisi
Ali Murat ERSOY katiimisti. Sayin Bakan



Yardimcimiz yaptigi konusmada “Pekin
Uluslararasl Kitap Fuan” kapsaminda
gerceklestirilen faaliyetlerin, Cin halkina,
TUrkiye'yi tanimalari firsatini sundugunu
ifade ederek yazarlanmiz, sanatcilarmiz,
akademisyenlerimiz ve yayincilik sektort
mensuplarmizin katilimlanyla gerceklestirilen
etkinliklerin Turk kalttrind, edebiyatini ve
yayincilik sektérint Gin halkina tanittgini
vurgulamistr,

Cin HUktmetinin Ust duzey yoneticilerini
‘Onur konugu” olmamiz nedeniyle Ulkemiz
standini ziyaret etmis ve Sayin Bakan
Yardimcimiz Abdurrahman ARICI ile
temaslarda bulunmuslardir.

Sayin Bakanimiz Omer Celik, kitap

fuarinin kokIU geleneklere sahip olan ve

son dénemde gelisimleri Nobel Edebiyat
Odulli ile taglandinimis bulunan bu iki Ulke
edebiyatinin daha yakin iliski icine girmesine
katkida bulunacagini ifade etmistir. TEDA
cercevesinde bugune kadar 17 Turkce

eserin Cinceye cevrimesine KUltir ve
Turizm Bakanliginca destek verildigini
styleyen Sayin Celik, karsilikli olarak
gerceklestirilen onur konugu sunumlarinin
Turkiye ve Cin arasinda edebiyat koprUleri
kuruimasina katki sagladigini belirterek
her iki Ulke arasinda ¢ok daha fazla
eserin cevriimesinin Gnemini vurgulamistr.

Asagidaki linklerde Ulkemize iliskin
haber ve duyurular yer almistrr.

e http://gb.cri.cn/42071/2014/08/31/32
45s84673769.htm

e Mttp://www.chinadaily.com.cn/
micro-reading/dzh/2014-08-29/
content_12284136.html

e hitp.// \www.wenwuchina.com/news/
view/cat/0/id/219283

e hittp://travel.iyaxin.com/index.
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Polonya’nin en 6nemli ulusal gazetelerinden
olan ve gunlik tiraji 173.035’i bulan Gazete
Wyborczo’da Ekim ay icerisinde 2 giin bu
ve secili gorsellerimiz ile Ulkemizin tanitimi
gerceklestirilecektir.
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Dinyanin en bilyUk 6., Avrupa’nin ise 2. en
buyuk metrosu olan ve giinde ortalama 1.8
milyon kisinin kullandigi Madrid Metrosu’nda
Eylul ayi icerisinde bir hafta boyunca 240
poster ve 16 video ile Ulkemizin guzelliklerini
ispanyollarla bulusturduk.

v............

7 milyondan fazla kisinin yasadigr Malezya’nin
Kuala Lumpur kentinde turistik mekanlardan
biri olan Bukit Bintang’da 2014 Kasim ay
boyunca yabanci ziyaretcilerin 6niinde
fotograf cektirdigi 4x4 buyukliginde

dev kip olarak adlandirilan 30 saniyelik
videolar esliginde Ulkemizin tanitimi
gerceklestirilecektir.
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Rusya Federasyonu’nun baskenti

olan ve yaklasik 12 milyon Kisinin
yasadigi Moskova'nin en islek ve
trafiginin en yogun oldugu Zhitnaya
Caddesi uzerinde 2014 Eylul-Ekim
aylar boyunca dev poster ile Ulkemizin
tanitimi gergeklestirilecektir.

ceoooooooon
Amerika Birlesik Devletlerinin en
onemli eyaletlerinden California’nin Los
Angeles Beverly Hills Bulvari Uzerindeki
billboardlarla 2014 Kasim ayI boyunca
Ulkemizin tanitimi yapilacaktir.

oooooov

Ulkemize gelen ziyaretci sayisi
bakimindan énemli bir yere sahip olan
Almanya’nin 14 farkli kentinde 2014
Kasim ayl boyunca toplam 266 noktada
dijital ekranda yaklasik 400 bin gésterim
yapilacaktir.

ooooooooooooov

Seyahat harcamalari bakimindan
ortalamanin oldukga Ustiinde harcama
yapan Birlesik Arap Emirlikleri’nden
Ulkemize daha fazla ziyaretci cekmek
ve Ulkemizin gorinirlGgund artirmak
amaciyla, Birlesik Arap Emirlikleri’nin
en 6nemli kentlerinden Dubai ‘de 2014
Ekim-Kasim-Aralik aylarn boyunca
40*20 ebatinda mega billboard ile
Ulkemizin tanitimi gerceklestirilecektir.




Amerika, Avustralya, Kanada, Singapur,
GUney Afrika, Yeni Zelanda, Filipinler,
Malezya, Ingiltere ve Hindistan pazarlannda
dogrudan veya seyahat acenteleri
aracliglyla satis yapan Trafalgar firmasi
dunyada “rehber esliginde tatil” satisi yapan
en buylk firma olarak kabul edilmektedir.

Avrupa, Guney Afrika, Asya, Avustralya,
Yeni Zelanda, Cin, Meksika ve Amerika'da
230'dan fazla destinasyona tur dizenleyen
firma bu destinasyonlarda musterilerinin
kultrel tecrUbe edinmesini ve yerel
yasantlyl deneyimlemesini hedeflemektedir.

17 yildir Glkemize yonelik olarak tur
duzenlemekte olan Trafalgar'n Avrupa'ya
yonelik satislart icerisinde Turkiye'nin

payl % 1’dir. Ulkemizin tarihi ve kuitUrel
zenginligi gdz dnune alindiginda bu oranin
cok daha Ust seviyelere yUkseltilebilecedi
dusunuimektedir.

Ozellikle ABD pazarnda denizasin
seyahat eden turistlerin bir numarali
seyahat motivasyonlarinin farkli kuitGrleri
deneyimlemek oldugu g6z énune

BASLIYOR

alindiginda, Ulkemizin kaittrel zenginliginin
genis kitlelere etkin sekilde duyurulmasi
halinde 2013 yilinda Ulkemize ABD'den
gelen 786 bin ziyaretci sayisinin
dnumuzdeki yillarda cok daha yuksek
seviyelere cikartlabilecedi aciktr.,

Bu cergevede, Bakanligimiz ve Trafalgar
ishirligiyle yUritUlecek olan tanitim
kampanyas! kapsaminda 2015 Yilinda
Trafalgar tarafindan Ulkemiz “yilin
destinasyonu” temasi ile kultlr odakli olarak
tanitacaktr.

Tanitm kampanyasinin ilk etabinda, 20-22
Adustos 2014 tarihleri arasinda, Trafalgar
CEO'su Gavin Tollman da dahil olmak Uzere
20 Ust dlzey firma yoneticisi Kapadokya'da
Bakanligmizca agirlanmistir. Grup,
Kapadokya'da Géreme Acik Hava mizesi,
Zelve/Ozkonak Yeralti Sehir, Kaymakli Yeralti
Sehri'ni ziyaret etmis yerel mutfagimizi
deneyimleme firsati elde etmistir.

Kapadokya ziyaretinin akabinde, Trafalgar'in
butin diunyadaki yoneticileri ve satis
personellerinin katiimi ile 22-27 Agustos

2014 tarihleri arasinda firmanin vilik global
konferansi Istanbul’da diizenlenmis, bu
kapsamda gruba Bakanligimizca hos
geldiniz resepsiyonu veriimistir. Konuklar,
Istanbul’da Topkapi Sarayi, Ayasofya
MUzesi, Sultanahmet Cami'ni zlyaret etmis,
Bakanligimizca saglanan bogaz turu ile
Istanbul'un farkll gUizelliklerini denizden
gdzlemleme imkani bulmuslardir.

Taniim stratejimizin ikinci ayaginda ise
17-24 Ekim 2014 tarihleri arasinda, Daily
Express, Huffington Post, Yahoo Travel

gibi dbnde gelen yazil basin ve internet
mecralarinda yazarlk yapan 15 basin
mensubu Ulkemizde agirlanacaktir. Kanada,
Amerika, Ingiltere, Malezya, Singapur ve
GUney Afrika'dan Ulkemize gelecek olan
basin grubu Ulkemizde bulunduklar stire
icerisinde, Istanbul, Canakkale, lzmir ve
Nevsenhir illerimizi ziyaret edecek olup s6z
konusu illerimizin dogal ve tarihi gUzelliklerini
gdzlemleme ve bu guzelliklere iliskin haber
yapma firsati bulacaktr. &

EMINE ATLIHAN - Amerika Biirosu



BREZILYA LUKS SEYAHAT PAZARI
TEMSILCILERI ULKEMIZDE AGIRLANDI

Istanbul ve Kapadokya'nin yani sira blyUk ilgi géren Marmaris, Bodrum, Cesme ve Efes’in, Iiks gulet programlannin tantiminin
yaplmasi amaciyla, Bakanligimizin destekleri ile Matiana Travel dncultiginde Brezilya turizm pazanndan 7 kisilik grup, 7-17 Agustos
2014 tarihleri arasinda Istanbul, Marmaris, Bodrum ve Kapadokya'da agiranmistrr. Grup; Carlos Henrique (Jet Set Viagens-Acenta
sahibi), Chris Biagionne (Viagens Especiais-Acenta sahibi), Carmen Silvia Barrufini (Embarque Turismo- Satis midurt), Greice Pentado
Ruiz (GP Marketing -Sirket sahibi ve Abercrombie Kent Brezilya temsilcisi) gibi Brezilya IUks seyahat pazannin Ust dizey acente ve
seyahat planlayicilan ile basin mensuplarindan olusmaktadir.

Shangri-La Istanbul, The Grand Tarabya Istanbul, D-Maris Hotel Marmaris, The Marmara Bodrum, Ciragan Palace Kempinski, The
Grand Tarabya ve Museum Hotel gibi kuruluglarin da destek verdigi; son derece basaril gegen organizasyonda klasik tur programlar ve
destinasyonlarn yani sira lokal tecriibelere de yer verilmistir. @

12-15 Haziran 2014 tarihinde Bakanligimizin da
katkllaryla gerceklesen 5emes Forces de Vente Affaires
Technologies&Performance (5. Is Turizminde Satis Guicl
-Teknoloji&Performans) konulu workshop Istanbul'da
gerceklesmistir.

Fransa'da faaliyet gbsteren Selectour/ Afad; blinyesinde 1200
seyahat acentesini bulunduran bir isbirligi platformudur. Amaglar
acentalann guglerini birlestirerek trtnlerini tek bir platformdan
satmak ve isbirligi halinde is gelistirme etkinlikleri dUizenlemektedir.,

Bu amagcla 5. Is Turizminde Satis GlicU-Teknoloji&Performans
workshoplarini Uiye acentelerinin katlimiyla Istanbul'da
gerceklestimislerdir. Bakanligimizca sdz konusu workshop'a
stand alarak aktif bir sekilde istirak edilmis, Glkemiz kultdrt, tarini
ve turizmi tanitiirken diger taraftan sektoriin sorunlart ve Fransiz is
dUnyasinda Turkiye destinasyonunun dnemine iliskin temaslarda
bulunulmustur. Paris Kultr ve Tanitma Musavirligimizce Turk
Turizmini anlatan bir sunum yapimis ve tum katiimcilara

Bakanligimizin misafiri olarak bir égle yemegi veriimistir, @

Paris Kiiltiir ve Tanitma Miisavirligi




2014 YILI

TURIZM ISTATISTIKLERI

Deniz-kum-gunes tatilinin agirikii yapildigi
Mayis-Agustos aylarl, hala Ulkemize en
fazla turistin geldigi aylar olma 6zelligini
korumakla birlikte, 2004-2014 Ocak

- AQustos verilerine bakildiginda genel
olarak tUm aylarda degisen oranlarda artis
gorllmektedir.

2014 yil Temmuz ayinda Ulkemize gelen
turist sayisi bir dnceki yilin ayni denimine
gbre %13,5 artmistir. Ana pazarlarimiz olan
Rusya, Almanya ve Ingiltere’den gelen
zivaretci sayisi kadar olmasa da, Suudi
Arabistan’dan da Ulkemizi ziyaret edenlerin
sayisinda artislar (Temmuz ay! icin %225
oraninda) gortimektedir. Bunun yani sira,
Visa Europe’un acikladigi rapora gore
Suudi Arabistan visa kartlarnyla Haziran-
AJustos ddéneminde Ulkemizde en cok
harcama yapan 5. Ulke olmustur. Yine
ayni rapora gore, yaz aylarinda (Haziran-
Agustos) Visa kartlar ile Turkiye'de
harcama yapan ik bes Ulke 234 milyon

€ lle Ingiltere; 196,5 milyon € ile Rusya,
147 milyon € ile ABD; 112 milyon € ile
Almanya ve 93,7 milyon € ile S. Arabistan
olarak aciklanmistrr. Ukemize en cok turist
gdnderen ilk on Ulke arasinda yer alan ABD
ise, harcama siralamasinda Almanya’nin
onune gegmistir,

Her vil giderek artan ziyaretci sayisi ile
birinci sirada yer alan Alimanya bu vil,
Ocak-Agustos ddneminde %13 oraninda
artis gosteren Rusya’nin gerisinde kalmistir.

Yabancilar Vatandaslar

Gelir Ortalama Gelir Ortalama
(bin $) Harcama ($) (bin $) Harcama ($)
[ Ceyrek |3 270 062 851 1343 846 1442
Il. Ceyrek | 6 928 658 47 1328 725 1335
l. Ceyrek | 3632 382 877 1137 621 1230
Il. Ceyrek | 7 534 385 759 1379104 1325

TUIK tarafindan cikis yapan ziyaretciler
dikkate alinarak hesaplanan turizm
gelirimiz 1. ceyrekte (Ocak-Mart) gecen
yilin ayni ceyregine gore %3,4 artarak 4.
8 milyar $; 2. ceyrekte ise (Nisan-Haziran)
%7.,9 artarak yaklasik 9 milyar $ olmustur.
Yurt disinda ikamet eden ve Turkiye'de
ortalama kalis suresi yabancilarin

yaklasik ki kati olan vatandaslanmizin

her iki ceyrekte de ortalama harcamasi
gerilerken; yabancl ziyaretcilerin
harcamalar artmistir.

2014 vl ik ceyreginde yabancilarin
ortalama harcamalari kisi basina (26

$ artarak) 877 $, kinci geyrekte (12

$ artarak) 7569 $ olmustur. Yabanci
zivaretciler ilk geyrekte ortalama 9,9 guin
kalmis olup glinde ortalama 88 $; ikinci
ceyrekte ortalama 8 glin gecelemis, 94 $
harcamislardir.

Yurtdisinda ikamet eden vatandaslarmiz,
ilk ceyrekte gecen yila gbre ortalama

harcamalan 112 $ dusUs gostermistir.
Vatandaslanmizin ortalam 17,7 gun
kaldiklar gbzénunde bulunduruldugunda
glinde ortalama 69 $, ikinci ceyrekte

de 15,5 glin ortalama 85 $ harcadiklar
gorllmektedir.

Ulkemize gelen yabanci ziyaretci

sayist 2014 yil Ocak-Agustos
dbéneminde, gecen yilin ayni donemine
gbre yaklasik %7 oraninda artmistir.
Yabancilann milliyetlerine gore dagiimina
paktigimizda, ik bes Ulkenin payinin
genel toplamin yarisina yakin oldugu
goruimektedir. Bu dénemde Rusya,
Almanya, Ingiltere, Glrcistan ve Iran'dan
toplam 11 062 941, diger Ulkelerden de
14 686 122 yabanci ziyaretci Ulkemize
gelmistir, €&

2012-2014 YILLARI OCAK-AGUSTOS DONEMINDE ULKEMIZE GELEN
YABANCILARIN MILLIYETLERE GORE DAGILIMI - iLK 5 ULKE

ULKELER 2014* MIL.PAY % 2013 MiL.PAY % 2012 MIiL.PAY %
RUSYA FED. 3 506 084 13,62 3104 869 12,89 2691 839 12,37
ALMANYA 3 445 366 13,38 3339 626 13,86 3303758 15,18
INGILTERE 1819658 7,07 1 742 549 7,23 1 706 062 7,84
GURCISTAN 1181 330 4,59 1199 214 4,98 890 885 4,09

IRAN 1110503 4,31 790 626 3,28 854 395 3,93
DIGER 14 686 122 57,04 13912 147 57,75 12 318 630 56,60
GENEL TOPLAM 25 749 063 100,00 24 089 031 100,00 21 765 569 100,00

A. ECE ULUTAS e Kiiltiirel Diplomasi, Medya ve iletisim Biirosu
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Ziyaretcilerimizin Pasaport Sureleri Yeterli mi?

Tatilini Turkiye'de gecirmeyi planlayan bir
aile dusunelim. Yakin arkadaslarindan
TUrkiye'nin essiz tarihini, kKUturant ve
dogasini uzun uzun dinlemis, muhtesem
manzaralarin resim ve videolarini gormus bir
alle... Erkenden rezervasyonunu yaptirp,
TUrkiye'ye geliyor. Ama Turkiye'de pasaport
sUrelerine iliskin ¢lkan yeni uygulamadan
haberi yok! Aile, pasaport stresi yeteri
olmadigi icin sinir kapisindan geri cevriliyor
ve Turkiye'de tatil hayali de suya dustyor.

Herhalde kimse boyle bir durumda kalmak
istemez. Peki, bu yeni uygulama da neyin
nesi?

Yabancilarin Turkiye'ye girisleri, Turkiye'de
kalislart ve Turkiye'den gikislar ile
TUrkiye'den koruma talep eden yabancilara
saglanacak korumanin kapsamina ve
uygulanmasina iliskin usul ve esaslari
dizenlemek amaciyla 6458 sayill Yabancilar
ve Uluslararasi Koruma Kanunu ¢ikmis ve
11 Nisan 2013 tarihli Resmi Gazete'de
yayimlanarak yurUrlige girmistir. Bahse
konu Kanun, yabancilara Turkiye'ye
girislerinde ibraz edecekleri belgelerin
sureleriyle ilgili yeni standartlar getirmektedir.

fid ‘\‘
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Bu yeniliklerin en dnemlilerinden biri; vize,
vize muafiyeti veya ikamet izin stresinin
bitiminden itibaren en az altmis gun sureli
pasaport veya pasaport yerine gecen
belgesi olmayanlarin Turkiye'ye girislerine
izin verimeyecedi hUkmudur. Yartrlige
girecek bu uygulamaya bir 6rnek vermek
gerekirse, 15 gunluk vize suresi ile
TUrkiye'ye tatil yapmak icin gelen bir ailenin
gecerli pasaport suresi bu dizenlemeye
gbre en az 75 gunluk olmalidir.

Ancak, bu uygulamanin yarlrldlik tarihi
Bakanlar Kurulu Karart ile yilsonuna kadar
ertelenmistir. Yani 01 Ocak 2015 tarihinden
itibaren yeni uygulama baslayacakir.

Bu uygulamadan dogan degisiklikler
Ulkemizi ziyaret etmeyi planlayan bazi
yabanci vatandaslar Uzerinde kayg
uyandirmis, pek ok yurtdisi KUltdr ve
Tanitma Musavirlik ve Ataseliklerimize yogun
bilgi talebi olmustur. Bu dénemde gerekKli
duyuru ve bilgilendirmeler yapiimis, tedbirler
alinmistir. Bunlardan bazilar:

e Bakanligmiz yurtdisi Kultlr ve
Tanitma MUsavirlikleri/Ataselikleri gérev
bdlgelerindeki tur operatdrleri ve diger ilgili

muhataplarla bir araya gelerek, konunun
anlatimasi icin toplantilar yapmis,

e [Urkiye ile Rusya Federasyonu arasinda
her yil dlzenli olarak yapilan “Turkiye-Rusya
Federasyonu Turizm Alt Calisma Grubu”
toplantisi, bu yil 13-14 Mayis 2014 tarininde
Antalya’da gergeklesmis olup, ilgililerin konu
Uzerinde birebir bilgilendirilmeleri saglanmis,

e Ulkemizde turizm alaninda faaliyet
gbsteren sektor birliklerine ve konunun tim
muhataplarna basin bildirisi yoluyla gereki
duyurular yapilmistir.

Yilsonuna yaklastigimiz bu guinlerde, s6z
konusu duzenleme yUrlrlige girmeden
once sinir kapllarindan geri donuslerin
yasanmamasl ve Ulkemize gelecek olan
ziyaretgilerin magdur olmamasi icin bu
sUrede gerekli duyuru ve bilgilendirmelerin
bir kez daha yapilmasinin yerinde olacagi
kanaatindeyiz.

Simdi Turkiye tatili planlayan aileyi tekrar
dustinelim. Gerekli bilgilendirmelerin
yapildig, vize ve gecerli pasaport stresine
sahip aile muhtesem bir Turkiye tatiline
hazir... Dileriz bUtun tatiller muhtesem
olsun, hayal kinkliklan yasanmasin. @

OZLEM KORU KANSU o Stratejik Planlama ve Performans Biirosu




VIDEOLARI SOSYAL MEDYA

KANALLARIMIZDA

Turkiye'nin ik ‘Ulke markas!’ girisimi olan ‘Home' projesi, farkll mecralar icin
yapllan yaratici galismalarla yoluna devam ediyor.

Bu defa; Turk Kahvesi'nden Kapadokya'ya, Baklava'dan Peri Bacalar'na
kadar, Ulkemizin en dnemli degerlerini, Amerikall programci Jeffrey
Young'in sunumuyla anlatan bir video serisi olusturuldu. Turkiye'nin dort
bir yanini gezen prodtksiyon ekibi, 11 sehirde, 32 gun boyunca yapilan
arallksiz cekimlerin sonucunda, her biri yaklasik 2-2,5 dakika uzunlugunda
olan 21 adet 6zgun video Uretti.

Seride yer alan videolarn isimleri; ‘Kapali Carsr’, ‘Kapadokya’,
‘Nazar Boncugu’, ‘Turk Kahvesi’, ‘Alacatr’, ‘lznik Cinisi’, ‘Truva’,
‘Pamukkale’, ‘Antalya’, ‘iki Kita’, ‘Turkuaz’, ‘Belek ve Golf’, ‘Efes’,
‘Meryem Ana’, ‘Baklava’, ‘St. Nicholas’, ‘Mevlana’, ‘Nemrut’,
‘Zeugma’, ‘iznik Ayasofya Miizesi’, ‘Bursa’ ve ‘Tirk Mutfagr’
seklinde; YouTube kanalmizda ise ik 7 video yayinlanmis durumda.

271 videonun tumu, belirli araliklarla ve HD kalitesiyle, YouTube'daki
Turkey:Home kanalina yUklenmeye devam edecek.

llgi cekici icerigi, goz alict gérintUler ve Jeffrey Young'in eglenceli
sunumuyla blyUk begeni toplayan serinin YouTube'da yayina giren ve
diger sosyal mecralanmizda paylasilan ilk iki videosu, 1 aydan kisa bir
sUrede 1 milyonun Uzerinde izleyiciye ulasti.

Kanala ve su ana kadar yUklenen 7 videoya YouTube’da www.youtube.
com/TurkeyHomeTV adresinden; ayrica
http://www.hometurkey.com/ sitemizden baglantilarina ulasabilecediniz
diger Turkey:Home sosyal medya kanallanmizdan (Facebook, Twitter,
Google+, Instagram, Pinterest, Linkedin) ulasmak mimk(in. &%




UNLU SARKICI SENHOLT VE MODACI QHRIS MAGSINO TURKIYE'DE

Magazin dunyasinda ya da sosyal medyadaki z
Unld Kisilerin tatil deneyimlerinin, bireylerin tatil

secimlerini etkiledikleri bilinmektedir. Bu etkiden
faydalanmak ve TUrkiye'de guzel bir tatil deneyimi
sunmak amaclyla Isvec'te oldukca taninmis olan
ve sosyal medyada en ¢ok takip edilen UnlU
sarkicl, televizyoncu ve modaci Marie Sernholt

ve kendisi gibi populer ve sosyal medyada genis
kitleye hitap eden modaci arkadasi Qhris Magsino
Ulkemizdeki tatil deneyimlerinin ve fotograflarnnin
sosyal medyada paylasimasi amaciyla 29
AJustos-1 Eylul 2014 tarinleri arasinda Bodrum'da

agirlanmistir,

Agirlama sonucunda tnller, sosyal medya ® 3 148 gilla-markeringar

hesaplarindan Turkiye seyahatleriyle ilgili marigsarnehelt Chparil Bedeum delvers & 5, @ . :
olumlu paylagsimlar yapmislar ve birgok fotograf et "yt Ol ioiaiasia Meosarat 1l Urkbps

yayimlamiglardir. €7

Son yillarda dijital ve sosyal medya araclarinin aktif
kullanimi, gtintmUz teknolojisinin dogurdugu bir
intiyac olarak gdze carpmaktadir. Bilindigi gibi, bir
Ulkeye olan turizm talebini 6nemli dlctde etkileyen
kanaat dnderleri olarak adlandirdigimiz kisilerin
veya tatil deneyimleri ile bireylerin tatil secimlerini
etkileyen magazin dinyasinin Unlt isimlerinin yan
sira dijital ve sosyal medya camiasindaki populer
kisilerin de, bireylerin seyahat kararlanni blytk
oranda etkiledigi goriimektedir.

Bu cercevede, s6z konusu camiada akiif olarak
yer alan katlimcilar/UnlUler araciligyla genis

kitlelere ulasmak, bloglar, Facebook, Twitter
Instagram gibi sosyal medya araclar kulle
ozellikle gengler tarafindan cok takip e
sosyal medya fenomenleri aracll
tanitimini saglamak amaciyla
Onemli dergi yazarlar ve s
fenomenlerinden o
ekibi Ulkemizde a

Yas aralig
Rossi

PINAR IMGA - isvec, Danimarka, Finlandiya Koordinatérii



Modanin
En lyileri
rkiye'de

Kanada’nin en énemli ve ABD’nin en énde
gelen moda dergilerinden, 400 bin tiraj|
olan Glow Magazine guzellik, moda, spa
ve prestij seyahati ile yakindan ilgilenenlerin
takip ettigi bir yayindir. Hikayeleri, online
olarak yayinlanmakta ve yaklasik 180.000
internet kullanicisina erismektedir.

Glow Magazine; Arzu Kaprol ve Gulcin
(Cengel gibi Turk tasanmcilann yani sira
Donna Karan, Michael Kors, Emanuel
Ungaro, Calvin Klein, Tiffany & Co. ve
Tadasha Shoji gibi Hollywood yildizlarnin
tercih ettigi dunyaca Unlti tasarmcilara yer
veren editorlerle calismaktadir.

Derginin EylUl ve Ekim 2014 sayilan icin
Istanbul ve Kapadokya bolgelerini konu alan
moda gekimleri yapmak Uzere Ulkemizde
bulunan 6 kisilik Glow Magazine ekibi,
Haziran ayinda Bakanligimizca agirlanmistir.
Ulkemizde bulunan ekip, Istanbul ve
Kapadokya'da basarl moda ¢ekimlerinin
yani sira ilgi gekici fotograflar esliginde
zengin icerikli yazilar hazilamistir. Séz

konusu
derginin
bu iki
sayisl, moda
endUstrisinde el
Ustlnde tutulacak turde olup,
Sonbahar koleksiyonunu gérkemli bicimde
yansitmakta ve Moda Haftasi boyunca

ve sonrasinda hazirlanan videolarla yeni

Hotel ‘

. o ‘ fotograflarn arka
tasarmlara yon verecek niteliktedir. ‘
planini stslemektedir.,

Glow Magazine Eyliil sayisi, Istanbul’daki
cekimleri kapsamaktadir. Derginin 11
sayfadan olusan Turkiye ile ilgili bolama,
“Istanbul’dan Sevgilerle: Sezonun En
Gozdeleri Nasil Sergilenir?” basligini
tasimaktadir. “Bir Hik&ye Esintisi” olarak
adlandirlan Tlrkiye balimUnde Istanbul’dan

Glow Magazine Ekim sayisinda ise,
Kapadokya'ya ithaf edilen 12 sayfaya

yer veriimistir. Burada da moda ¢gekimleri
gergeklestirimis ve tam sayfa olarak
Turkiye, Istanbul, Kapadokya, THY, oteller,
restoranlar ve Mercedes-Benz Moda

ve Bogazici'nden manzaralar bulunmakta, Haftas! istanbul'u &n plana gikaran bir

Ciragan Sarayi ve Vault Karakdy The House seyahat dykusu kaleme alinmistir., - 2

Cekimlerin videolarina asagidaki linklerden ulasabilirsiniz.
http://glow.shoppersdrugmart.ca/articles/turkish-delight-an-exclusive-video-of-our-cover-shoot-photographed-in-turkey

http://www.youtube.com/watch?v=M48jkepDujU

RABIA DEMIREL » Amerika Biirosu



50 PLUS TUKETICI FUARI

RIALTO WORLD (I

Her yil EylUl ayinda Hollanda'nin Utrecht
Kent’'nde duzenlenen 50 Plus Tuketici
Fuar’'na MUsavirigimizce 2011 yilindan
beri katilim saglanmaktadir. Adi gecen fuar
50 yas Uzerindeki tUketici grubuna yonelik
her turlt ttketim Urtinlerinin sergilenip,
tanitildigr bir etkinliktir. Bu tUketici
grubunun, Hollanda ntfusunun énemli

bir boIumUNU olusturmasl ve bos zaman
ve maddi imkanlar bakmindan oldukca
avantajll oimasl gibi nedenler ile gerek
tUketiciler gerekse hizmet sagdlayicilar
nezdinde oldukga populer bir etkinlikdr.

Bu yas grubunun tatil ve kis glinesine
Ozellikle ilgi gostermesi nedeniyle, adl
gecen fuar destinasyon tanitimi yapan
kuruluslar icin de cazip bir tanitm olanagdi
sunmaktadir. Nitekim 6 salonda 600'Un
Uzerinde katilimcinin yer aldigi fuan her yil
ortalama 100.000 kisi ziyaret etmektedir.

Bu yil 16-20 Eyldl 2014 tarinleri arasinda
gerceklesen fuara Lahey KUltGr ve

NEMA FESTIVAL

ARAF FILMI GOSTERIMI

Tanitma Musavirligimizce 30 m?lik bir

stant alani ile katiim saglanmis olup, gesitli
destinasyonlarmiz ve Ulkemizin sundugu
tatil olanaklar ile “Sultan Yolu” yUrlyds
yolunun tanitimi yapimistir. Ozel tasarm
standimizda Kapadokya, Marmaris (Datca)
ve Pamukkale gorselleri ile Home Turkije
temasina yer verilmis olup, ziyaretcilere Turk
mutfagindan ikramlarda bulunulmustur.

Lahey Kulttr ve Tanitma Musavirligimizce,
her yil standimiza yogun olan ilginin bu

yil da devam ettigi, ézellikle kis glinesi,
yurlyus, kultr ve kent gezilerine olan
ilginin yogun oldugu ve en ¢ok tercih edilen
destinasyonlarimizin Side, Belek, Fethiye,
Marmaris, Alanya, Kapadokya ve Istanbul
oldugu ifade edilmistir. &

2014 yilinin Turk Sinemasr’'nin 100. yill olmas
nedeniyle Turkiye'de sinema sektoriinde

bu stirecte yasanan blyUk gelisimin ve
ortaya konan nitelikli sinema eserlerinin
izleyiciye ulastirimasinda film festivalleri
onemli bir etkiye sahiptir. Bu nedenle;
Hollanda'nin Amsterdam kentindeki Rialto
Sinemasi'nda, 14-24 Agustos 2014 tarihleri
arasinda gerceklestirilen 5. World Cinema
Amsterdam Festivali kapsaminda 17 Agustos
2014 tarininde Turk yonetmen Yesim

USTAOGLUnun Araf filminin galasi yapimistr.

Yesim Ustaoglu’nun senaryosunu yazdigi ve
yonettigi Karablk'te cekilen 2012 yapimi Turk
dram filmi Araf’in basrollerini Neslihan Atagul,
Bans Hacihan ve Ozcan Deniz'in paylasmistr.
Fiimde arafta kalmis iki gencin hikayesi
anlatimaktadir. BlyUme, hayati anlama,
Ogrenme, realiteyi anlama Uzerine kurulu
filmin kahramanlar Zehra ve Olgun, otoban
Uzerine kurulu dev bir benzin istasyonunda
vardiya usult galismaktadirlar. Film, her seyin
gelip gecici oldugu bu yerde, hayatlarinin da

bir glin aniden degisecedi beklentisi icinde
yasamlarina devam eden bu insanlarin

hikayeleri Uzerine kurgulanmistr.

17 Agustos 2014 tarihinde gerceklesen
Araf filminin galasi éncesinde Tanitma Genel
MUdUriagl'niin destegiyle gerceklestirilen
ve sinema yonetimi tarafindan ayrlan 6zel
polumde verilen kokteyl kapsaminda Turkiye
Cumhuriyeti Lahey BlyUkelcisi Sayin Sadik
ARSLAN olmak Uzere diger yetkililer, Araf
filmi ydnetmeni Yesim USTAOGLU ve ekibi
ile sanat camiasinin taninmis simalar basta
olmak Uzere 130 Kisilik bir misafir grubu
agirlanmis ve misafirlere Turk yemekleri
ikram edilmistir. Kokteylin ardindan konuklar
ve diger sinemaseverler ile birlikte sinema
salonuna gegilerek film izlenmistir. Fim

gbsteriminin ardindan dtzenlenen
kisa sdyleside yonetmen Yesim
USTAOGLU izleyicilerin sorularini

yantlamistir. €7 LS

NESE K. AYDOGAN - Lahey Kiiltiir ve Tanitma Msaviri
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Tiirk Sinemasina Bir Odul de
71.Venedik Film Festivali'nden

Turk Sinemasinin 100.yilini kutlamakta oldugumuz

2014 senesinde dunyanin en eski ve en prestii
uluslararasi film festivalleri arasinda yer alan Venedik
Film Festivali'nde Turk sinemasinin kaydettigi dnemli
basarilar blyUk yanki yapmistir. Venedik Bienali
tarafindan, Venedik'in Lido adasinda 27 Agustos-06
EviUl 2014 tarihleri arasinda 71.si gergeklestirilen festival
kapsaminda essiz bir destinasyon olarak Turkiye'nin ve
Turk sinemasinin tanitimi yapiimistir,

Turk Sinemasinin 100. Yilinda Bakanlk olarak ik kez

iki filmimizle istirak etmenin gururunu yasadigimiz
festival kapsaminda ana yansmada yarisan Yonetmen
Kaan Mujdeci'nin Bakanligimizdan destekli ilk uzun
metrajll filmi olan “Sivas’ Festival'in “Jir Ozel Oduli’nu
kazanmistir. Ayrica filmin basrol oyuncusu Dogan

lzci; festivali takip eden uluslararasi sinema yazarlar
tarafindan “Premio Bastio DOro 2014"-"En lyi Erkek
Oyuncu Oduli’ne layik gériimdstir. Festivalin Venedik
Klasikleri boliminde yer alan 1973 yapimi “Gelin”
filminin gbsterimi Bakanlik temsilcileri, festival yoneticileri
ve direktorleri ile basrol oyuncusu Hulya Kogyigit'in
katilimiyla gerceklestirimistir. BUyUk ilgi géren filmden
Hualya Kogyigit, Turk Sinemasinin 100. Yilina vurgu

Omer LUt Akad

yaparak Omer LUt Akad'in Klasiklesmis filmi “Gelin’in
bdylesine Gnemli bir festivalde yer almasindan duydugu
heyecani ve mutlulugu dile getirmistir.

Festival kapsaminda Turk Sinemasinin 100. Yili
nedeniyle 1 EylUl gunU gerceklestirdigimiz 6zel
resepsiyona tum uluslararasi katilimeilar yogun ilgi
gbstermistir. Resepsiyona Festival Yonetmeni Alberto
Barbera, Venedik FIm Market Direktort Pascal Diot,
Venedik Klasikler BolimU Program Direktért Stefano
Franciadicelle ile Sivas filminin yonetmeni Kaan MUjdeci
ve Hulya Kogyigit katimistir.,

Festivalde yer alan uluslararasi katiimcilarnn tecrtibelerini
paylasmalari ve isbirligi yapmalarnni saglamak adina
organize edilen Venedik Film Market'a da Roma Kultur
ve Tanitma MUsavirligimiz nezdinde katiim saglanmistir.
Stand alaninda yapilan gérismeler neticesinde hem
Ulkemizin ve Turk sinemasinin tanitimina katkida
bulunulmus ve ltalya'nin Pesaro kentinde 2015 yilinda
dtzenlenecek olan 50. Pesaro Film Festivaline katilim
icin bngodrusme yaplmistir. &

« Venedik Film Festivali Acllis Gunti Sivas Filmi Ekibi

ESIN ZEYNEP SELVi - Roma Kiiltiir ve Tanitma Atasesi




A SARAY BOSNA FILM

15-23 AJustos 2014 tarinleri arasinda
Bosna-Hersek'in baskenti Saraybosna'da
dUzenlenen film festivali Ulkenin en prestijli
etkinliklerinden biri olarak 20 yildir farkli
Ulkelerden yapimlar izleyiciyle bulusturan

ve sinema dunyasinin Gnemli isimlerini
biraraya getiren bir organizasyon olarak adini
duyurmustur. Savasl en agir sekilde yasamis
olan Bosna'da sivil toplumun yeniden insas
ve sehrin cokuluslu ruhunun korunmasi
amacini taslyan festival kapsaminda bu

yil toplam 60 Ulkeden 247 film gbsterime
sunulmus ve ziyaretci sayist ise 100 bini
gegmistir.

Turkiye'nin de icinde bulundugu Guneydogu
Avrupa bdlgesinin sinemaciligina ¢zel bir
Onem veren ve bu bdlgenin yapimlarini éne
¢lkaran festivalin, bu yil Turk Sinemasinin
100. Yil olmasl ve Ulkemiz tanitimi adina
yararl olacagdr dusuncesiyle, Bakanligimizca
da desteklenmesine karar verimistir. Bu
amacla Saraybosna'da geleneksel yapidaki
Bosna evini simgeleyen ve 17. ylzyilda
tipik bir MUsliman ailenin yasayisinin tasvir
edildigi, su an bir mize olarak faaliyet
gosteren Svrzo Evinde 19 AJustos 2014
tarihinde Kultr ve Tanitma Musavirligimizce
blyUk capli bir resepsiyon verilmistir.

Festivali

KUltdr ve Tanitma Atasemiz, Saraybosna
BlyUkelcimiz ile birlikte resepsiyonun

ev sahipligini yapmistir. Resepsiyona,
Balkanlarda dizileriyle taninan ve sevilen
oyuncular Halit Ergenc ve Ayberk Pekcan ile
festival kapsamindaki diger Turk filmlerinin
oyuncular katiimistir. Ayrica birgok Balkan
Ulkesinde caz festivalleri vesilesiyle konserler
veren Taksim Trio grubu da bir konser
gerceklestirmistir.

Turk sinemasinin her gecen yil gelisim
gosteren kalitesi, bircok uluslararas festivalde
odul alan yapimlart, kozmopolit kiltdrel
cografyasi ve zengin dykUler Ureten film
endustrisi sayesinde dunyada dnemli bir
tanitim imkani olusmaktadir. Saraybosna Fim
Festivali kapsaminda gesitli seckiler altinda
yansan Turk filmleri bUyUk begeni toplamistrr.
Uzun metrgj film dalinda yarisan Erol Mintas'in
Annemin Sarkis! ile Kutlug Ataman’in Kuzu
adli filmleri; belgesel dalinda yansan Kazim
Oz'Un Bir Varmis Bir Yokmus adli filmi
gosterilmistir. Cannes Film Festivali’nde Altin
Palmiye 6dultiny alarak Turk sinemasini

tum dunyada ayr bir yere tasiyan Nuri Bilge
Ceylan'in Kis Uykusu filmi de &zel bir seckide
g&sterilen Turk yapimlarindan biri olarak yer
almistr.

Festivali Mudurt Mirsad Purivatra, Yarisma Programi Filmlerinin
Secicisi Elma Tataragic

Annemin Sarkisi Film Ekibi ve Bosna Hersek Turkiye BlyUkelgisi
Cihad Erginay

Erol Mintas'in yonettigi Annemin Sarkisi filmi
festivalin ana 6dult olan “Saraybosna’nin
Kalbi‘ni (The Heart of Sarajevo) alarak
festivale damgasini vurmustur, Yonetmenin
ilk uzun metraj filmi olan yapim, Bakanligimiz
ve CNC tarafindan desteklenen, Turkiye,
Fransa ve Aimanya ortak yapimi olarak
izleyici karsisina cikmistir. DUnya promiyerini
festival kapsaminda yapmis olan filmin basrol
oyuncusu Feyyaz Duman da en iyi erkek
oyuncu 6dulting almistr.

Juri baskani ve Macaristanli yonetmen Bela
Tarr, “Filmin yonetmeni, bugun mevcut olan
ticari filmleri gdsterme seklinden kagindig

icin cok mutlu olduk. Ona da buyUk degeri
verdik.” diyerek memnuniyetini ifade etmistir.
Saraybosna Bilim ve Teknoloji Okulu'nda film
atolyesini kuran Bela Tarr, ana akm sinemaya
karsi durusu ve muhalif sinematografik
anlatimi takdir edisi ile taninmaktadir.

Bosna-Hersek'te bir hafta boyunca Ulkenin
gundeminde bulunan 20. Saraybosna Fim
Festivali, Ukemize ana 6dUll kazandirmis ve
dUzenlenen resepsiyon sayesinde Turkiye'nin
sanata verdigi destegi vurgulama imkani
saglamistrr. &

GULNAR MIRGEDIROVA YILMAZ « Balkan Ulkeleri Biirosu




Ispanyol Yazardan Canakkale-Gelibolu Kitab!

Ispanya’nin énemli yazarlarindan biri olan Javier
Gonzalez-Cotta, 2015 yilinda yayimlanmak
Uzere Canakkale Savaslari ve Gelibolu tarihiyle
ilgili yeni bir kitap yazmayi planlamakta olup,
kitabinin &n hazirigini yapmak ve ilgili yerlerde
yapacag! fotograf cekimlerini kitabinda
kullanmak Uzere 19-30 Haziran 2014 tarinleri
arasinda Bakanligmizca Canakkale, Gelibolu
ve Istanbul sehirlerinde agirlanmistrr.

Ispanyol yazar Javier Cotta'nin belgesel
thrindeki kitabr, 1915 Canakkale Savaslan'nin
100. yilini doldurmasi anisina, 2015 yilinda

rununu gunumuz bakis agislyla okurlaryla
paylasacaktir. Butin uluslar derinden etkileyen
bu savasta, Avustralya ve Yeni Zelanda,
Gelibolu Cephesi'nde Anzakll geng kusaklarini
kaybetmistir. Bu nedenle bir gok ulus icin
gunumuzde Gelibolu haritada herhangi bir
nokta olmaktan ¢cok daha fazla sey ifade
etmektedrr,

Yazarin daha 6nce yayimlanmis olan
“ESTAMBUL” isimli kitabi ile, katildig

bazi dnemli programlarda ve dergilerde
Istanbul’dan bahsederek Ulkemizin tanitmina

cikmis olacak. 2015 Ocak ayinda hazir
hale gelmesi planlanan kitabin basiminin,
2015 Mart-Nisan ayinda gerceklestirilecegi
beklenmektedir.

katkida bulunmus olup, 2015 senesi

icinde yayimlanmasi planlanan yeni kitab
ise Canakkale Savaslarn'nin 100. Yl anisina
Ulkemiz tarihinin tanitimasi acisindan énemili
bir firsat olarak dustntiimektedir. Ote yandan
2015 yilinin Asilsiz Soykinm iddialar’nin
100.yill olmasi nedeni ile 6zellikle Avrupa
bdlgesinde Ermeni Diasporasinin dGnumuzdeki
yil icinde yogun faaliyet icinde bulunacag
beklenildiginden, sdz konusu iddialarla
mucadele cercevesinde kitabin Ulkemiz
acisindan olumiu sonuglarinin olabileced
dusunulmektedir.

Tarihi Gelibolu Yarnmadasi'ni, kim gezerse
gezsin, baska hicbir cephenin bu kadar
blyUleyici ve etkileyici olmadigr yonundeki
yazarn tespiti ile baslayacak kitapta, 1915
yiinda Canakkale Cephesi'nde Osmanlinin,
Ingiliz -Fransiz kuwvetleri ile yapmis oldugu
savasa, tarihi alintilarla ve gintmuzden de
fotograflarla Ispanyol okurlarina aktaracaktr.
Yazar ayrica kitabinda, dunden bugtne
Gelibolu'yu buyuleyici sahilleri, anit
mezarliklar, cephanelikleri, her karis topragin

Kitabin baskiya hazirlik calismalar halen devam
etmektedir. @7

Amerika'nin énemli televizyon kanallarindan biri olan OK! ve WPIX kanallarinda
yayinlanan “Seyahat Terapisi” programinin gekimleri Agustos ayinda Turkiye'de
gergeklestirimistir. Ulkemiz tanitimi acisindan oldukca énemli olan program
kapsaminda 3 Emmy 6dullt sunucu Karen Schaler Turkiye'de agirlanmistr.

New York KQItUr ve Tanitma Ataseligimizin calismalar Pavet .
sonucunda Istanbul, Kapadokya ve Bodrum'da gekimler ] :

yapan Unlt sunucu, Turkiye'vi “herkesin, dmriinde en
az bir kez ziyaret etmesi gereken bir llke” olarak
tanimlamistir,

Program kapsaminda Istanbul’'u gezen Karen Schaler,
Istanbul'un “zengin tarini ve kultiriyle, Sultanahmet Camisi,
renkli mahalleleri, sanat galerileri ve muzeleri, Misir Carsisi,
odulll restoran ve otelleri ile blyUleyici bir sehir” oldugunu
pelirtmistir.

Cekimler, Istanbul'un ardindan Kapadokya'da
gergeklestirimis olup, Kapadokya'nin “mistik ve bir o kadar da
buylleyici yapisiyla ilk gértste insanin kalbini caldigin” ifade eden Karen Schaler, son
ugrak noktasi olan Bodrum'un ise “essiz guzellikleri, edlence, yemek, alisveris, gece
hayatl, tarihi yerleriyle gézde bir tatil beldesi” oldugunu belirtmistir. €7

-
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Cekimler neticesinde ortaya cikan yayinlar asagidaki linklerde yer almakta:
http://www.oktvusa.com/media/podcast-newest-videos-OKTVClip/karen-schaler-shows-us-celebrity-hot-25245274/
http://www.oktvusa.com/media/podcast-newest-videos-OKTVClip/karen-schaler-takes-us-to-celebrity-25248332/
http://pix11.com/2014/09/04/watch-travel-therapys-karen-schalers-top-things-to-do-in-turkey-2/
http://pix11.com/2014/09/03/watch-travel-therapys-karen-schalers-top-things-to-do-in-cappadocia-turkey/
http://pix11.com/2014/09/03/watch-travel-therapys-karen-schalers-top-things-to-do-in-cappadocia-turkey/

New York Kiiltir ve Tanitma Ataseligi



Roma Kultr ve Tanitma Musavirigimizin
girisimleri neticesinde italya’nin en dnemi
televizyon kanallar arasinda yer alan

RAITV belgesel cekim ekibi Istanbul'da
agirlanmistir. Cesitli béltimler halinde
yayinlanacak programda essiz Istanbul
manzaralar kaydediimistir. Ele alinan
konular arasinda; bir yatinm merkezi

olarak Istanbul’'un global diizende yeni bir
finans ve ticaret merkezi olarak yukselisi,
Turkiye'de var olan italyan yatrmeilarn Ulke
hakkindaki gorusleri, yasamak icin Turkiye'yi
tercih eden ltalyanlar, Turkiye'de ltalya'ya ve
ltalyan kilttrine gosterilen ilgi, Marmaray

Roma Kultdr ve Tanitma MUsavirligimizin
girisimleriyle Italya'nin énde gelen
dergilerinden Archeo "Bizans, Bogaz'daki
Imparatorluk: Dinyay degistiren Milenyum”
adl 6zel bir say ¢cikarimis olup, oldukca
lging icerigi ve anlatim zenginligi agisindan
kUltdr gezilerinden hoslanan nis markete
hitap etme amacini tasimaktadir. Toplam
114 sayfa ve dokuz boélimden olusan
Archeo dergisi ¢zel sayisinda; Istanbul'un
tarini, kdltUrel, sosyal, siyasal ve dini
alanlarda gecirdigi evreler, akici bir Uslupla
ve zengin gorsel dgelerle okuyucuya
aktarimistir,

Archeo Dergisinin bu ¢ok dzel sayisinda,
kurulusundan 1453'te Osmanli Turkleri
tarafindan fethedilmesine kadar dzelde
Istanbul genelde de Bizans imparatorludu,
dunya tarihine ve kdltir mirasina

”Dumyay/ Degistiren Milenyum”

projesi ile proje kapsaminda ortaya ¢ikan
yeni arkeolojik buluntular ve anavatani
Turkiye ile istanbul ¢zelinde ¢zdeslesmeye
baslayan lale figurt yer almistr.

Cekimin 24 Temmuz 2014 tarihinde
RAITV kanalinda yayinlanan ilk bolimdnde
TUrkiye, yatinm amaciyla yatinmeinin
gdzunden anlatiimistir. Konu ile ilgili olarak,
Bogaz manzaras esliginde dizenlenen

bir toplantida italyan girisimcilerin yatirm
icin neden Turkiye'yi sectikleri sorulmus,
TUrkiye'nin uluslararasi ticarette cok Gnemli
bir konuma sahip oldugu gergeginin altl
clizilmistir. Aynica videoda, Istanbul Zorlu

kazandirdigi unsurlarla ele

alinmistrr. Istanbulun Roma
Imparatorludu goktUkten sonra

ikinci Roma olarak tarih sahnesine
cikisi, Istanbul’'da bugin bile bitin
intisamiyla ayakta duran abidevi
eserlerin insasi, lznik Konseyi gibi
insanlik ve ilahiyat tarininde Gnemli

yeri olan olaylar, Turklerin Anadolu’yu
sadece savascllanyla degil konar-gdger
halklar, adetleri, kulttrleri, ilim adamlar ve
dusutnUrleriyle de fetinleri ve Anadolu’yu bir
TUrk yurduna dénusttren sosyal, sanatsal
ve siyasal devrimlerden bahsedilmektedir.
TUrklerin Anadolu'yu bir hosgdrti diyarna
dénustUren tasavvuf dustincesine dnculik
etmeleri ve Anadolu’ya kazandirdiklari
zengin Kultdrel ve sanatsal eserler de yer
almistir,

El F TURKIYE'YI ITALYA'YA TANITTI

Center'da bulunan ‘EATALY’ adli bir italyan
restoranindan da bahsedilmistir. italya’da
Roma, Floransa, Milan ve diger 10 sehirde;
yurtdisinda ise New York, Chicago, Dubai,
Tokyo gibi global merkezlerde subeler
bulunan bir zincir icinde Istanbul kagnimaz
adres olarak gosterilmistir. Gelisen ticari ve
mesleki iliskiler cercevesinde gun gectikce
daha gok italyan'in Turkiye'de yerlesik
duzene gectigi anlatilirken ayni sekilde
Turkiye'de de italyan kiltdriine, italyan
mutfagina ve ézelikle de Italyan sanatina
artan ilgiden bahsedimistir. €&

SELIN UGUR - Belcika italya Koordinatorii

Ozel yayina konu olan olaylara, kisilere ve
olgulara &zenle secilen mozaikler; heykeller;
zafer taklan; rolikler; rolyefler; Selcuklu,
Arap, Osmanli resimli el yazmalarr; ddnemin
insan, mekan illustrasyonlar; fotograflar;
Tintoretto’nun “Istanbul'un DUsUsU” gibi
meshur tablolar eslik etmekte, okurlar adeta
gbrsel sélene davet edilmektedir. &

SERDAR CAVUSDERE - Belgika italya Biirosu
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Hatay Valiliginin koordine ettigi “Hatay |l
Yenilik Platformu” projesi kapsaminda ilk
kez 3-6 EylUl tarinleri arasinda Uluslararasi
“Akdeniz Ulkeleri Mutfak Gunleri” etkinligi
dlzenlenmis; aralannda Belgrad, Madrid,
Paris, Roma, Saraybosna, Tunus, Uskip,
K.K.T.C.nin de bulundugu 16 Ulkenin énde
gelen ascllar, Bakanigmizin destedi ile sz
konusu etkinlikte yer almislardir.

Hem Ulkemiz yemeklerinin hem de Akdeniz
Ulkelerinin damak tadlarini anlamak,
karsilastrabilmek ve aralarndaki uyumu
gdrmek icin ulusal ve uluslararasi alanda
lezzet ustalar, Michelin yildizli sefler,
gurmeler, uzmanlar, akademisyenler ve
basin mensuplar basta olmak Uzere

cok sayida davetlinin katldigr Akdeniz
Ulkelert Mutfak Gunleri; 02 Eylil 2014 Sall
gunu Hatay Valiligi Bahcesi'nde verilen
Resepsiyon ile baslamistir. 16 Akdeniz
Ulkesinden UnlU sef ve gurmelerin de
katiimiyla, Hatay'a &zgu yoresel UrUnlerin

ENIZ ULKELERI MUTFAK GUNLERI

.

sergilenip dagitldigr kortej yartytst
Antakya Lisesi bahgesinde sona ermistir.

Agllisa basin kuruluslar, katiimeilar

ve yore halki yogun ilgi géstermistir
Acllis konusmasl yapan Hatay Valisi M.,
Celalettin LEKESIZ, 17 Ulkenin lezzetlerini
Anadolu’nun zengin yemek kulttrtyle
bulusturmaktan duyduklar mutlulugu dile
getirerek basta Kultdr ve Turizm Bakanligi
olmak Uzere Tanitma Fonu Temsilciligine,
diger paydaslara ve katki veren herkese
tesekkurlerini iletmistir.

Etkinlige katilanlar arasinda dinyanin
en meshur kadin seflerinden, Fas asill
“‘Baharat Kralicesi” lakabl ile taninan
Choumicha Chafai'in yanisira Italyan
Michelin Yildizi Davide Brovelli, yine
Michelin Yildizll ispanyol sef Jean Luc
Figueras, Fransiz Christian Tétedoie,
Ldbnani Maroun Chedid, Tunuslu Rafik
Tlatli ve Cezayir'den UnlU sef Farid Zadi
yer almistir,

24 ayn etkinligin tertiplendigi “Akdeniz
Ulkelert Mutfak Ginleri” organizasyonunu,
174 gastronomi sefinin yani sira

sektor temsilcileri, yerli yabanct medya
mensuplaryla bdlge illerden gelen kisiler
izlemistir.

Ancak etkinlige katimak icin Ispanya’dan
gelen ve sabaha karsi gecirdidi kalp krizi
sonucu hayatini kaybeden “michelin”
yildizli ispanyol sef Jean Luc Figueras'in
vefatl orada bulunan herkesi Uzmustdr.,
Yasanan bu aci olay nedeniyle tim
muzik aktiviteleri kaldirlarak etinlik devam
etiriimistir.

Katiimcllar, sadece ilin degil Ulkemizin

de turizm degerine katki yapacagina
inandiklar boylesi dGnemli bir mutfak kaltrd
organizasyona ev sahipligi yapan Hatay'in
dogru adres oldugunu dile

getirmislerdir. @




ST. PETESBURG TURKIYE GECESI

Rusya Federasyonu’nun ikinci blUyUk kenti
St.Petersburg'da 22 AJgustos 2014 tarihinde
Intourist -Thomas Cook Tur Operatdrd

ile birlikte acentelere yonelik bir tantim

ve bilgilendirme gecesi dUzenlenmistir.,
St.Petersburg sehrinde faaliyet gdsteren
cogunlugu acente temsilcisi olmak Uzere
basin mensuplart ile birlikte 900 civarinda
katilimcinin bulundugu geceye MUsavirligimizi
temsilen Dr Alper Ozkan katimistir. Acente
temsilcileri ile ylz yUze gérismelerinde
gerceklestirildigi gecede; Intourist/Thomas
Cook yetkilileri de acenteleri sezonun Agustos
sonrasinda devami ve EylUl ayindan itibaren
indirimli fiyatlarla sunacaklar erken rezervasyon
kampanyalar hakkinda motive edici
konusmalar gergeklestirmistir. Bakanligimizin
gecenin ev sahibi olarak vurgulandigi gecede,
acenteler memnuniyetlerini sik sik ifade
etmislerdir. Ayrica Tur Operatoru yetkilileri
tarafindan 6zellikle Ege Bdlgesi hakkinda
acente yetkililerine bilgi veriimistir.

Etkinligin dizenlendigi mekanda, “Turkiye'ye
Ucuyoruz” temasi ile hazirlanan gorseller blyuk
afisler halinde sergilenmis ve etkinlik stresince
TUrkiye logosu lazer show ile yansitilimistrr.,
Ayrica sahnenin arkasindaki dev ekranda ve
monitérlerde Intourist Tur Operatdrl tarafindan

Polonya-Turkiye
Diplomatik Iliskilerinin
600. Yil Donumu Etkinlikleri

Polonya ile Diplomatik iliskilerimizin 600. Yil ddnimi kapsaminda; 17-24 Ocak 2014
tarinleri arasinda Erzurum’a bir gezi duzenlenmis ve Polonya Basin KulubU'nden 80
gazeteci Bakanligimizca agiranmistir. Etkinligin son iki glintinde Polonya’'nin Ankara
BlyUkelcisi Mieczystaw Cieniuch ve Turkiye'nin Varsova Blytkelcisi Yusuf Ziya Ozcan
da istirak etmistir. Etkinlige Polonya’nin énde gelen gorsel ve yazil basin genel yayin
yonetmenleri, program muddrleri, muhabirler ve yazarlardan olusan medya mensuplari ve
acente temsilcileri katimistr.

Organizasyon kapsaminda Erzurum Valisi, Universite rektorleri, basin mensuplart ve turizm
sektortl temsilcilerinin katildigr Turizan Degerlendirme Toplantisi gerceklestirilimistir. Aksam
yemeginde kayak ve snowboard yarismalarinda dereceye giren Polonyall gazetecilere
odulleri Erzurum Valisi ve BlyUkelciler tarafindan verilmis, folklor gdsterisi sunuimus ve
ertesi glin Dogu Anadolu Gazeteciler Cemiyeti (DAGC) ile Polonya Basin KullibU arasinda
Dostluk ve Mesleki Isbirligi Protokoll imzalanmistr.

10 Ocak 2014 tarihinde Varsova'da TUI
Poland Tur Operatort ve MUsavirligimiz isbirligi ile Turkiye ve Polonya Arasindaki Diplomatik
iliskilerin Tesisinin 600. YiIldonUmU cergevesinde seyahat acentasi temsilcilerine Turkiye'nin
tanitimasi amaciyla bir workshop dtizenlenmistir.

Sema Gosterisi: 600. Yidonimu Kutlamalar vesilesiyle 28 Mayis 2014 tarihinde
Konya Turk Tasavwuf MUzigi Toplulugu tarafindan Varsova'da bir Sema Program
gerceklestirimistir. €

BENGU DEMIRCI ¢ Polonya, Holanda Biirosu

hazirlanan Turkiye videosu ve MUsavirligimizce
hazirlanan Turkiye gorsellerinden olusan ve
deniz kum gunes Urdnlerimizin yaninda kultGrel
degerlerimizi yansitan video slayt show surekli
olarak gosterilimis ve bu gorseller oldukca
begenilmistir.

Acentalar St Petersburg'da merkezden kiralanan
ve Uzerinde Turkiye logosu bulunan limuzinlerle
organizasyonun yapildigr yere tasinmistr.

Eglence ve show etkinlikleri ile Turkiye'ye yonelik
bilgi yangsmalarinin duzenlendigi gecede kazanan
acentelere Turkiye tatilleri de hediye olarak
verilmistir. Ayrica kurulan snapshot dizenegi ile
katilimci acenteler Turkiye Logosu ve Intourist
yazan cergeve icinde fotograflanni cekerek

baslili olarak almiglardir. Anilan gecede, Turkiye
tanitmlannin yani sira, acllis kokteyli arkasinda
misafirlere yemek verilmis ve ¢esitli ikramlarda
bulunulmustur.

Sdz konusu gecenin, 6zellikle tur operatdrlerinin
iflasinin en fazla yasandigi ve bu nedenle tur
acentelerinin tedirginliginin en fazla hissedildigi
St.Petersburg sehrinde yapimasi; gerek
Turkiye'nin ve Ege bolgesinin tanitimi, gerekse
tur acentelerine verilen mesajlar ile morallerinin
yUkseltimesi agisindan énemli bir etkinlik oldugu
asikardir. &F
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Topkapi Sarayi'nda Bulusturduk

Turkiye Cumhuriyeti ve Japonya arasindaki
diplomatik iliskilerin kurulmasinin 90. Yili
mUnasebetiyle Japonya'nin Tanm Birligi
“*Japan Agriculture” (JA) Kyoto Subesi ve
Bakanlgimiz isbirligi cercevesinde Topkapi
Saray’'nda 26 Agustos 2014 tarihinde Japon
ve Turk Ust duzey davetlilerinin katiimiyla
yaklasik 260 kisilik “Turk- Japon Yemek
KUltart Projesi” gergeklestirilmistir.

Proje, Sarayin Bab'Us Selam kapis

Onunde bir sunumla baslamis, Japon ve
Turk heyetinden konusmacilar iki Ulkenin
diplomatik iliskilerinin gelistiriimesine vurgu
yaparak s6z konusu etkinligin iki Ulke
acisindan énemini vurgulamislardir. Etkinlige
Japonya Basbakani Bas Danismani Isao
IJIMA ve beraberindeki Yoshio NAKAMURA,
Japonya Tanm, Orman ve Balikgilik Bakan
Yardimcisi Shinichi YOKOYAMA, Japonya
Tanm Kooperatifleri Birligi Kyoto Sube
Baskani Yasuhiro NAKAGAWA, Japonya
Tarnm Kooperatifleri Birligi Kyoto Kredi

Sube Baskani Yuichi SOMADA basta
olmak Uzere Japonya’nin énemli deviet
goreviler katimistir, Ulkemiz adina ise
Bakanligimiz yetkilileri basta olmak Uzere
Disisleri Bakanligi, Gida Tanm ve Hayvancilik
bakanligr Ust dUzey temsilcileri ile Tanm Kredi
Kooperatifleri Merkez Birliginden ve Istanbul
BlyUksehir Belediyesi'nden Ust duzey
yoneticileri katimistr.,

Japonya Basbakani Bas Danismani Isao
IJIMA Japonya ve Tirkiye arasindaki artan
guclt ekonomik, diplomatik iliskilerden Ulke
olarak oldukca memnun olduklanni belirterek
Topkap! Saray gibi buylleyici bir mekanda
pdyle kapsamli bir projeyi gerceklestirmekten
son derece mutlu olduklarini belirtmislerdir.
Boylesine kapsamli bir projenin bir sonraki
asamasinin Japonya'da gerceklesmesini
istediklerini belirterek Turkiye'nin ev
sahipliginden ¢ok etkilendiklerini ifade
etmislerdir.

Topkap! Sarayr'nin 1. Avlusu'nda yer alan
Karakol Restoran 6nundeki alanda Turk

ve Japon Ulusunun iki bOyUk mutfak
tatlannin sunumu ile Ust dlzey bir aksam
yemegdi galasi gerceklestirimistir. Galada
Japon ve Turk Mutfaginin geleneksel
lezzetlerinin yani sira her iki Ulkenin ¢zgun
lezzetleri de davetlilere sunulmustur. Gala
yemeginin bir baska &zelligi de yemeklerde
kullanilan malzemelerin Japonya'dan gelen
ve geleneksel yontemlerle yetistirimis
Urtnlerle yapimis olmasidir. Japonya'dan
getirilen malzemeler, Japon ve Turk
seflerin ortak calismalanyla Turk ve Japon
mutfaginin dnemli ve 6zglin dreklerine
donustUrdimustar,

Japon ve Turk Basininin katiimiyla etkinlikler
iki Uilke medyasinda da ver almistrr, @
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